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ESTUDJO DEL CONS UMO DL CAFE EN 
COLOMBIA 

Este docurnento presenta una s[ntesis de los aspectos 
metodolOgicos y de los principales resultados del 'Estudio 
sobre el Consumo de Café en Colombia", que fue reali 
zado por el Centro Nacional de Consultoria, con Ia direc-
ción, coordinación y supervision de Ia FederaciOn Nacio-
nal de Cafeteros. 

I. OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION 

1.1. OBJETIVO GENERAL 

La FederaciOn decidiO realizar In investigaciOn por /as si-
guientes razones: 
- Por Ia necesidad urgente de contar con estimaciones 
confiables sobre el consumo del café en el pals, para 
diferentes niveles de desagregacion, con el propOsito de 
racionalizar la yenta de Ia materia prima a Ia industria 
Torrefactora Nacional. 
- Porque los estudios anteriores carec Ian de cobertura 
geografica y temOtica amplia que permitiera el examen 
de los aspectos culturales y/o socio-económicos que mci-
den en el consumo del café. 
- Porque siendo Colombia el tercer comprador de su 
café, era indispensable contar con investigaciones serias 
y completas que facilitaran monitorear periOdicamente Ia 
evoluciOn de su consumo. 

1.2. OBCJETIVOS ESPECIFICQS. 

- Contar con informaciOn socio-econOmica que facilitara 
definir un perfil del consumidor colombiano, a/ ninel geo-
grafico más desagregado posible, vgr. regional, departa-
mental, etc. 
- Conocer hdbitos y preferencias de los tomadores, asi 
como de los preparadores de Ia bebida. 
- Elaborar coeficientes de consumo, tales como: consumo 
promedio percápita; consumo promedio por tomador; por 
hogar; tazas diarias por tomador y por persona, etc. 

Se definieron 22 ni-

inclusiOn forzosa fuer 

- Ciudades grandes (i, 

- Ciudades intermedia-

!baguO, Pasta y Buen 

- Ciudades de interes 
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2.1. PERIODO DE RECOLECCION: Octubre-Diciembre 
1987. 

2.2. PERIODO DE REFERENCIA: Ultima semana calen-
dana. 

2.3. COBERTURA GEOGRAFICA: Nacional, urbano y 
rural, sobre los 23 departamentos mds las intendencias 
de Arauca, Casanare y Putumayo. 
Se considerO como area rural, los centros poblados que 
no tienen carOcter de cabecera municipal y Ia poblaciOn 
dispersa configurada en secciones en el censo de 1985. 

2.4. POBLACION OBJETO DE ESTUDIO 

Esta fue Ia poblaciOn de 12 años y más, residente en 
hogares particulares. Por tanto, se excluyeron los hogares 
colectivos a institucionales, v.gr. hospitales, cuarteles, con-
ventos, etc.; aunque se incluyeron los hogares particulares 
localizados en tales lugares. 

2.5. UNIDADES DE OBSERVACION Y ANALISIS 

- Los hogares. 
- Los personas (tomadores y preparadores). 

2.6 UNIDADES DE SELECCION 

- El municipio N.  
- La manzana y segmento rural. 
- 

El conglomerado (de 8 viviendas en promedio). 
- La vivienda. 
- La persona (tomadores y preparadores). 

Se definieron 22 municipios de inclusiOn forzosa y se hizo Ia selecciOn aleatoria de vanos muncipios por departamento. Los de 

inclusion forzosa fueron: 

- 	

de 500.000 habitantes: Barranquilla, Cartagena, Bucaramanga, BogotO, MedellIn y Cal,. 
Ciudades grandes (inclusiOn forzosa) más  

- Ciudades intermedias (inclusiOn forzosa) 70.000 a 500.000 habitantes: Valledupar, Monterla, Santa Marta, COcuta, Pereira, Manizales, 

IbaguO, Pasta y Buenaventura. 

- Ciudades de interes especIfico (inclusiOn forzosa): Riohacha, Maicao, Pamplona, Ocana, Villa del Rosarto y Aguachica. 
5 



Bogotá D.E. 
A tlántico 
BolIvar 
Cesar 
Córdoba 
La Guajira 
Magda/ena 
Sucre 
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Norte de Santander 
Santander 
To//ma 
Cauca 
Chocó 
Nariño 
VaI/e 
Arauca 
Casanare 
Putumayo 

1. 
2 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

12 
13. 
14 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

2.7. MARCO DE MUESTREO 

Fue Ia informaciOn poblacional y cartogrdflca del Censo 
de PoblaciOn y Vivienda de 1985, proyectada a Septiem-
bre de 1987. 

TAMANO DE MUESTRA 

El tamaño total de muestra fue de 28.000 personas, 
14.000 hogares y 2.800 preparadores de café. 
Para asegurar Ia representatividad por zona, ese tamaño 
se distribuyO proporcionalmente a Ia poblaciOn de las mis-
mas (Urbana: 72%, Rural: 28%), segün el censo de 1985. 

2.9. REGIONALIZACION 

Para los propOsitos del estudio, el pals se dividiO en seis 
regiones, que pueden ser modificadas en cualquier instan-
te, silas circunstancias lo exigen, reacomodando departa-
mentos de una en otra, dado que Ia muestra trabajada 
permite estimaciones a nivel departamental. 
Las seis regiones sobre las cuales se presentan resultados, 
se conformaron asi: 

REGION 	DEPARTAMEMTOS 
Bogota Bogota, D.E. 
Atlántica: Atlántico, Boll var, Cesar, COrdoba, 

La Guajira, Magdalena y Sucre. 
Central Antioquia, Caldas, Quindlo, Risaralda. 
Centro-Oriental Boyaca, Caqueta, Cundinamarca, 

Huila,, Norte de Santander, 
Santander y Tolima. 

PacIfica: Cauca, ChocO, Nariño y Valle. 
Terr. Nales. Arauca, Casanare, Putumayo. 
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13.2 Kg./aRo. 

REGION CENTRAL 

24.10 Kg./aiO. 

OIJINDIO 

CONSUMO TOTAL 

REGION CENTRAL 

REGION ATLANTICA 

REGION ORIENTAL 

REGION PACIFICA 

BOGOTA 

REGION ATLANTICA 

I 	7.92 Kg./año. 	I 
CHOCO 

III. ASPECTOS PRINCIPALES DEL CONSUMO DE 
CAFE EN COLOMBIA  

HOGARES PREPARADORES 

3.1. CONSUMO POR HOGAR 

3.1.1. HOGARES PREPARADORES 

La inmensa mayor ía (97.7%) de los hogares colombianos 
prepara cafe. Esta proporciOn se incrementa en la zona 
rural (98.7%). 
Las regiones geograficas tienen proporciones similares 
desde 96% (Oriental) hasta 99% (Central). En los Territo-
rios solo se da en un 91 %. Pero las dos regiones costeñas 
también estuvieron sobre Ia proporciOn nacional, asl: Pa- 
cifica (98.5%) y Atlántica (97.8%). Es destacable que en 
Ia regiOn Central, el 100% de los hogares ruralespreparan 
el café. Esto es muy razonable, dado que se trata de los 
cuatro departamentos más cafeteros del pals. 
Un vistazo a los departamentos y ciudades permiten apre-
ciar que el café se prepara en todos los hogares de estos 
cinco (5) departamentos: Antioquia, CaquetO, COrdoba, 
Huila y Quindlo y en todos los de las siguientes siete (7) 
ciudades: Medellin, Ibagué, Santa Marta, Monteria, 
Maicao,Ocaña y Aguachica. 

3.1.2. CONSUMO DE CAFE MOLIDO 

Un hogar colombiano consume en promedio 15.78 Kg! 
año. 
Los hogares urbanos consumen mOs en promedio que 
los hogares rurales. 
El consumo de café molido por hogar oscila entre 13.2 
Kg/ano y 19.6 Kg/ano, destacándose Ia regiOn Atlántica 
con el promedio mOximo y Ia Central con el minimo. 
Sin embargo, cuando se habla de consumo total, Ia regiOn 
Central tiene una mayor participaciOn (23.17%) que Ia 
Altántica (21.72%). Curiosamente, el volumen consumido 
en Bogota (18.18%) es muy similar al de las regiones 
Oriental (17.58%) y Pacffica (18.42%). 
Cuando el consumo de café molido se analiza por depar- 
tamentos, aparece Quindlo con el mayor (24.10 Kg/ano 
por hogar) y el ChocO con el menor (7.92 Kg/ano). Este 
ültimo resultado no debe sorprender dado que en dicho 
departamento no existen industrias torrefactoras, ademds 
de Ia dificultad para llevar el producto hasta el mismo. 
Un resultado bastante sorprendente es el consumo anual 
promedio de café molido en Antioquia (9.00 Kglhogar), 
muy parecido al del ChocO. Esto puede ser consecuencia 
del alto consumo de soluble (el mayor del pals) y de la 
sustituciOn de la bebida por otros productos. 
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13.9 Tazas/dia 

COSTA ATLANTICA 

17=Li IF, 
10.33 Tazas/dia 
	

10.27 Tazas/dia 

REGION ORIENTAL TERRITORIOS NACIONALES 

CONSU 

I ,  

2.58 Kg./año. 
REGION CENTRAL ZON 

QUINDIO 

127 Tazas/dia 
	

10.9 Tazas/dia 
ZONA URBANA 
	

ZONA RURAL 

3.1.3. CONSUMO DE CAFE SOLUBLE 

Cuando se examina el café soluble se observa una mar-
cada diferencia entre Ia regiOn Central (1.2 Kg/ano por 
hogar) y las demOs. SOlo Bogota cuenta con un consumo 
razonable, (0.58 Kg/ano por hogar), comparado con Ia 
Central, lo que permite señOlar que ci consumo de soluble 
tiene cierta asociaciOn con ci nivel de desarrollo de /as 
regiones. 
De otra parte, en Ia regiOn Central se consume mOs de 
Ia mitad (54.76%) del café soluble consumido en el pals, 
y Bogota consume tanto como las regiones AtlOntica y 
PacIfica juntas. 
Entre los departamentos, Antioquia aparece con el con-
sumo por hogar mOs alto (1.8 Kg/ano) del pals, con gran 
incidencia sobre el nivel de consumo del molido. 

3.1.4. TAZAS TOMADAS EN EL HOGAR. 

El nümero de tazas (*) tomadas en un dia, bien puede 
considerarse como un indicador de Ia asiduidad en ci 
consumo de Ia bebida. Un hogar colombiano toma en 
promedio 12.17 tazas diarias de café. Este promedio dis-
minuye en la zona Rural y aumenta en Ia zona Urbana. 
A este respecto Ia costa AtlOntica es Ia region que registra 
ci mayor resultado con 13.9 tazas/dia, siendo inferior en 
Ia regiOn Oriental (10.33 tazas/dia) y  en los Territorios 
(10.27 tazas/dIa). 
El departczmento con mayor nümero de tazas tornadas 
por hogar es Quindlo (17.8 tazas/dia) y  ci de rnenor 
nümero ChocO (5.9 tazas/dla). 
Entre las ciudades investigadas, Monteria aparece con ci 
mayor coeficiente (16.5 ta.zas/dIa) mientras que sOlo dos 
de ellas no alcanzan a 10 tazas diarias: Pamplona y Bue-
n a ventura. 

()Tazas de 75 c. C. de unto a de 150 c. c de cafe con Icc/ic, 

17.8 Tazas/dia 
	

5.9 Tazas/dia 

QUINDIO 
	

CHOCO 

16.5 Tazasldia 	7.2 Tazas/dia 
	

8.6 Tazas/dia 

MONTERIA 	BUENAVENTURA 
	

PAMPLONA 
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3.2. CONSUMO INDIVIDUAL 

Se presentan dos tipos de coeficientes: consumo percãpita 

y consumo por tomador. 

3.2.1 CONSUMO PERCAPITA 

- DE CAFE MOLIDO 

El consumo percãpita anual de café molido oscila entre 
2.58 Kg en Ia regiOn Central, hasta3.44KgenlaAtlántica, 
pudiendo decirse que un colombiano consume en prome-
dio anualmente 3.35 Kg de café molido. La regiOn con 
el consumo percOpita mds alto es Bogota con 4.07 Kg/ano. 
El análisis por departamentos muestra al Quindlo (5.0 
Kg/ano) con el mayor consumo percôpita. 
Entre tanto, Antioquia aparece con el menor consumo 
promedio (1.68 Kg/ano) muy parecido al del ChocO, tal 
como ocurre en el caso del consumo por hogar. 

- DE CAFE SOLUBLE 

El consumo percapita de café soluble de los colombianos 

es de 0.144 Kg/ano. 
En este tipo de café se observa una marcada diferencia 
entre el consumo de Ia regiOn Central (0.24 Kg/ano) y el 
de Bogota (0.11 Kg/ano) que le sigue. 
El consumo percãpita departamental mds alto lo tiene 

Antioquia, con 0.3 Kg/ano. 	
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MOLIDO 

CONSUMO DE CAFE P 

ESTADOUNI DENSE 

- TAZAS TOMADAS POR LAS PERSONAS 

70 

En general, un colombiano toma 237 tazas diarias de 
café. Si ese individuo reside en la zona rural, disminuye 
tal frecuencia hasta 2.1 mientras en Ia zona urbana se 
incrementa hasta 2.5 tazas diarias. 
Esto significa que un colombiano toma café con más fre-
cuencia que un estadounidense, cuyo promedio es de 
1.74 tazas/dIa. (*) 

A nivel de regiones, este indicador no muestra mayores 
diferencias, presentãndose su mayor resultado en Bogota 
(2.6 tazas/dIa), ye! menoren los Terntorios (2.0 tazas/dIa). 
Los quindianos aparecen como los mds asiduosa Ia bebi-
da, con 3.7 tazas/d ía/persona, mientras que los chocoanos 
toman apenas 1.3 tazas diarias. Como dato interesante, 
es digno mencionar que tres departamentos presentan 
nOmero de tazas por debajo de dos diarias (Chocô, Meta 
y Narino), i solo uno sobrepasa las tres tazas/dIa (Quin-
dIo). 
A nivel de ciudades tres de las 22 investigadas (Pereira, 
Riohacha y Maicao) pasan de tres ta.zas/día y dos de el/as, 
Buenaventura y Pamplona, no alcanzana dos tazas dia-
rias. El mayor indicador es el de Maicao (3.2 tazas/dIa) y 
el menor el de Buenaventura (1.4 tazas/día). Estos datos 
revelarían una escasa asociaciOn entre el factor clima y el 
consumo de Ia bebida. 

() International Coffee Qrganization. United States of America, Coffee 
Drinking Study, Winter 1986" 
England-PC-45986. (Este documento no define el tamario de la taza). 

S 

F —i 
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e  EIIuiI 
COLOMBIA 	 E.E.U.U. 

e e 
ZONA ATLANTICA 	 REGION CENTRAL 

3.2.2 CONSUMO DE LOS TOMADORES (1) 

- PROPORCION DE TOMADORES 

El 87.5% de los colombianos son tomadores de café, 
proporciOn bastante alta si se le corn para con Ia de los 
Estados Unidos (2), que apenas alcanza a 52.4% sobre 

la poblaciOn de 10 años y rnás. 
La regiOn con mayor proporciOn de tomadores es la AtlOn- 
tica con 93.2% y la de rnenor es la Central con 81.1%. 
Las mujeres presentan una mayor proporciOn que los 
hombres, con 87.9%, frente a 87.1%. Ahora bien, como 
la proporciOn de mujeres en ía poblaciOn es mayor que 
la de hornbres, se concluye que hay un mayor nürnero 
de mujeres tomadoras de café que horn bres. 
De acuerdo con la actividad econOmica de /as personas 
los desempleadoS aparecen con ía mayor proporciOn de 
tomadores (92.55), mientras que en los empleados Ilega 

a 91.7%. 

- 
CIANTIDAD CONSUMIDA DE CAFE MOLIDO (GM-

MOS Y TAZAS) 

El consumo promedio por tomador es de 3.83 Kg/ano. 
Este consumo es mayor en la regiOn Bogota con 4.67 

Kg/ano, y es rnenor en la Oriental con 3.31 Kg/año. 
Segün la condiciOn socio-econOmiCa, el mayor consumo 

por tomador se da en el estrato bajo con 4.42 Kg/año, 

disminuyendo a medida que mejora dicha condiciOn so- 

cial. 
El departamento con mOs alto consumo de café rnolido 
por tomador es Quindlo, con 7.16 Kg/ano en promedio. 
Ningün otro departamento rebasa los 5 Kg/tornador/ano 

y sOlo Risaralda, entre los 23 departamentos, pasa de 4.8 

Kg/tomador/año. 
En concordancia con lo anterior, son QuindIo y Risaralda 

los departamentos con mayor nümero de tazas diarias por 
tomador, con 5.2 y 4.6, respectivarnente. 
Este corn portamiento no es posible generalizarlo a los 
cuatro departamentos cafeteros, que constitu yen Ia regiOn 
Central, pues Caldas con 4.26 Kg/año y Antioquia con 
2.78 Kg/año, estãn por debajo de otros departamentos. 

Qrganization, "United States of Ameñca, Coffee 	 (1) El estudio definiO como tomadores a las personas que acostumbran a tomar a/ menos una taza de café a In 
semarla 

1 1986" 	 (2) International Coffee Organization. Op.Cit. (Este documento no presenta ía definiciOn de tomador). 	
1 

te documento no define el tamaño de ía taza). 
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ESTRATO BAJO 

FRECUENCIA CON QI 

2.7 Tazas/dIa 

ESTRATO ALTO____ 

3.3. PERFIL DEL TOMADOR DE CAFE EN 
COLOMBIA 

El colombiano tomador de café es primordialmente de 
estrato socio-económico medio y bajo, sin distinciOn espe-
cial. Su edad está por encima de los 25 años, y  podria 
decirse que se trata de una persona madura, pues la pro-
porciOn de tomadores crece con !a edad. 
No hay un sexo que predomine entre los tomadores, esto 
es, a pesar de que hay una proporciOn de mujeres toma-
doras ligeramente mayor, Ia diferencia no es determinante. 
Tampoco existe una caracteristica geografica que lo iden-
tifique, aunque la proporciOn de ellos es un poco mayor 
en las regiones costeras. 
Su nivel educativo es intermedio, con una buena concen-
traciOn en primaria y bachillerato, aunque Ia proporción 
de tomadores en el nivel superior no es tan baja. 
Su ubicaciôn dentro de la poblaciOn econOmicamente 
activa es indiferente, con proporciones altas entre emplea-
dos y desempleados. 
Prefiere el café molido tanto para la bebida sin mezcla 
(tinto) como con mezcla (café con leche). 

3.4. CONSUMO E INGRESOS 

Cuando se analiza el consumo de café molido respecto 
al ingreso personal mensual, se puede observar en el pals 
una relaciOn directa hasta el nivel de ingreso correspon-
diente a "seis a siete salarios minimos", creciendo desde 
4.16 Kg/ano hasta 8.18 Kg/ano. Por encima de dicho 
nivel de ingresos, el consumo disminuye aceleradamente 
Ilegando a 3.4 Kg/ano, para el nivel superior de ingresos 
(mãs de 15 salarios m(nimos). 
No obstante, Ia distribuciOn del consumo segün ingresos 
personales a nivel de cada regiOn es bastante irregular, y 
sOlo la de la regiOn Central guarda cierto parecido con Ia 
del pals. 
Para el café soluble, !a distribuciOn de su consumo por 
nive!es de ingreso personal, es también deforma irregular, 
aunque permite destacar como el nivel de mayor consumo 
(0.72 Kg/ano) el que corresponde a "seis a siete salarios 
minimos" que coincidencialmente registra el mayor con-

sumo de café molido. A nivel de regiones, las distribucio-
nes son irregulares como en el caso del molido. 

1J 
3.4 Kg./aiio. 

MAS DE 15 SALARIOS MINIMOS 

I 	I 

4.16 Kg./aiio. 

NINGUN INGRESO 

72 
6 A 7 SALARIOS MINIMOS 



- 
£. 	---- -- 

82.7 °/o 

I) 

ESTRATO BAJO 

r- 
- 	Th 

L 

63.4% 1 

L Jr / 

CLASE ALTA 

I 	FRECUENCIA CON QUE SE TOMA LA BEBIDA 

2.7 Tazas/dIa 	 2.5 Tazas/dIa 

ESTRATO ALTO 	 ESTRATO BAJO - 

111 	II 	III 	I 	I 	 II 	liii 	I] I] 11 U.] 	________________________ 

30.4 0/0 

TOMADOR DE CAFE EN 	 46.6 

PRIMARIA IBACHILLERATO 

HOGARES PREPARADORES DE CAFE MOLIDO 
POR CONDICION SOCIAL 

mador de café es primordialmente de 
Omico medio y bajo, sin distinciOn espe- 

por encima de los 25 años, y podria 
.a de una persona madura, pues la pro-
ores crece con Ia edad. 
e predomine entre los tomadores, esto 
hay una proporciOn de mujeres toma-

mayor, la diferencia no es determinante. 
Ia caracteristica geografica que lo iden-
proporciOn de ellos es un poco mayor 
steras. 
) es intermedio, con una buena concen-
ia y bachillerato, aunque Ia proporciOn 
el nivel superior no es tan bajo. 
]tro de la población econOmicamente 
e, con proporciones altas entre emplea- 

iolido tanto para la bebida sin mezcla 
'nezcla (café con leche). 

INGRESOS 

el consumo de café molido respecto 
/ mensual, se puede observar en el pals 
to hasta el nivel de ingreso correspon- 
te salarios minimos", creciendo desde 

a 8.18 Kg/ano. Por encima de dicho 
el consumo disminuye aceleradamente 
1año, para el nivel superior de ingresos 
)s minimos). 
stribuciOn del consumo segün ingresos 
de cada regiOn es bastante irregular, y 
1 Central guarda cierto parecido con la 

ile, Ia distribuciOn de su consumo por 
Dersonal, es también deforma irregular, 
stacar como el nivel de mayor consumo 
ue corresponde a "seis a siete salarios 
ncidencialmente registra el mayor con-
do. A nivel de regiones, las distribucio- 
como en el caso del molido.  

NINGUNO 

3.5 CONSUMO Y NIVEL EDUCATIVO 

El nivel educativo predominante entre los tomadores de 
café es la primaria. Casi la mitad (46.6%) de ellos alcanzO 
apenas dicho nivel. Sin embargo, otro buen porcentaje 
(30.4%) alcanzO el bachillerato, de manera que más del 
75% de los tomadores, tienen un nivel educativo modesto 
(primaria o bachillerato). 
El nivel superior o universitario sOlo fue declarado por 
muy baja proporciOn (5%) de tomadores. 

3.6 CONSUMO Y ESTRATO SOCIOECONOMICO 

Los resultados obtenidos permiten observar que el con-
sumo de café molido decrece cuando el nivel del estrato 
aumenta, como quiera que el mayor consumo promedio 
por hogar, se da en los estratos medio y bajo, fenOmeno 
totalmente opuesto en el café soluble. Esta situaciOn se 
refleja igualmente en la preparaciOn de la bebida, resul-
tando en una mayor proporciOn de hogares preparadores 
de café molido en el estrato bajo (82.7%), asl como en 
el area rural (81.5%). Entre tanto, Ia clase alta aumenta 
su preferencia por el café soluble, ya que sOlo el 63.4% 
de los hogares prefiere solo el molido, para Ia preparaciOn 
de la bebida. 
Si se observa Ia frecuencia con que se toma Ia bebida, 
ella crece con el nivel del estrato socio-econOmico, desde 
2.5 tazas diarias por persona en el estrato bajo hasta 2.7 
tazas diarias en el alto. 
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CAMBIO DE CAFE 
POR CHOCOLATE 

TOMADORES POR EDAD 

H 

4.51 Kg./año 0.18Kg./aiio 

MOLIDO SOLUBLE 

3.47 Tazas/dia x persona 

CONSUMO PERCAPITA 40 A 59 AOS 

DISTRIBUCION 
DE CAFE SIN MARCA 

21.8 0/0 

MOLIDO 

64.5 0/0 

PEPA 	
0/0 VERDE 	137 

PEPA / 
\ TOSTADA 

PROPORCION DE CAFE 
MOLIDO SIN MARCA: 

SOBRE 
	

SOBRE 
CONSUMO 
	

CONSUMO 
DE MOLIDO 
	

TOTAL 

3.7 CONSUMO Y EDAD 

Los resultados permiten afirmar que en Colombia el con-
sumo de café estã asociado de manera directa con Ia 
edad, esto es, se incrementa con esta variable. Tal afirma-
ciOn tiene mayor validez para los grupos de edades hasta 
los 59 años. Sin embargo, Ia disminuciOn en el consumo 
después de esa edad no es tan significante como para 
desvirtuar Ia afirmaciOn anterior, Ia cual es vôlida tanto 
para el café molido como para el soluble. 
El grupo de 40 a 59 años presenta el mayor consumo 
percãpita (4.51 Kg/ano de molido y 0.18 Kg/ano de solu-
ble). 
Ese mismo grupo se destaca por el mayor nümero de 
tazas (3.47 tazas diarias) tomadas por persona. 
De igual manera, Ia proporciOn de tomadores -aumenta 
también con Ia edad hasta los 59 años, alcanzando su 
mayor nivel en el grupo 40-59 (93.7%), para disminuir 
ligeramente después de los sesenta años (93.0%)> 

3.8. AUTOCONSUMO 

El 5.92% del café consumido en el pals procede defuentes 
diferentes a la Industria Torrefactora Nacional, es decir, 
se adquiere sin marca alguna. 
Este café se consume en el 9.4% de los hogares y se 
obtiene para su consumo, en tres formas: 
- En pepa verde. 
- En pepa tostado. 
- Molido. 

De los tres tipos anteriores, el primero representa la mayor 
proporción (64.5%). El que menos se obtiene es el café 
en pepa tostado (13.7%). 
El café molido sin marca registrada, representa una mi-
nima proporciOn del volumen total (1.29%) consumido 
en elpaIs. 
De otra parte, un buen porcentaje (72.1 %) del café sin 
marco,procede de fincas o parcelas. Esta parte es Ia que 
puede asimilarse al autoconsumo y su volumen no 
alcanza el 5% del consumo total del pals. Su proporción 
es del 4.27%. 
La proporciOn de hogares con AUTOCONSUMO es el 
7.16% y el consumo promedio por hogar en tal caso, es 
de 10.2 Kg/ano. Esto nos dana un autoconsumo total 
estimado de 5.9% sobre el consumo de café molido. 

eoioo/o 

MAS DE 60 AOS 

95.73 /o, 	4.27 

CON MARCA 
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HOGARES QUE SUSTITUYEN 

'EDAD 

TOMADORES DE CAFE 
"ANTES DEL DESAVUNO" 

IV. HABITOS DE CONSUMO 

4.1 MOMENTO PREFERIDO PARA EL CONSUMO 

El momento del dia más preferido para el consumo del 
café es "ANTES DEL DESAYUNO", como quiera que 
allise registra el mayor porcentaje (73.1%) de tomadores 
mayores de 12 años. En contraste, el momento del desa-
yuno es el mãs preferido en los Estados Unidos. (*) 

4.2 SUSTITUCION DEL CAFE 

El chocolate es la bebida rnás prefenida para sustituir el 
café (78.6% de las personas que sustituyen, lo prefienen), 
y el momento,  donde la sustituciOn tiene mayor ocurrencia 
es a la hora del desayuno. 
La gaseosa es otra bebida preferida para sustituir, pero 
ella es más frecuente entre el a/rn Uerzo y Ia comida 
(41.5%). 

4.3. LUGAR DE CONS UMO 

CAMBIO DE CAFE 	CAMBIO DE CAFE 
POR CHOCOLATE 	POR GASEOSA 	

El hogan es el lugar rnás preferido para tornar la bebida, 
como quiéra que a/li se toma el 89.5% de Ia cantidad de 
café molido consumido por los tomadores. Este poncentaje 
es de 71% en los Estados Unidos M. 
Por lo anterior es posible afirmar que el consumo de café 
molido en el pals es de carácter doméstico, como quiera 
que solo el 10.5% del volumen total se consume fuera 
del hogan. 

(*)International Coffee Organization. Op. Cit. 
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CAFE C 
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PROPORCION D 
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DESPUES DE UN 
DE PREPARA 
SEGUN ESTR: 

SOCIOECONOr 

EJ ALTO 

CAFE CONSUMIDO 
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CONSUMO 

EN RESTAURANTES 
..YSIMILARES 

25 0/0  

CAFE CONSUMIDO 
FUERA DEL HOGAR 

POR REGIONES 

8.5 0/0 6.8 0/0 

56.5 °/o 
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TR ABAJ 0 
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30.5 

(0/0  

24.6 
150c.c. 	 \ 

20.3 0/ 

75c.c. 

Las regiones donde se da un mayor consumo de café 
molido fuera del hogar son: Bogota (19.65%) y Central 
(1 5.88%), esto es, mds de Ia tercera parte del café molido 
consumido por fuera del hogar, se da en estas dos regio-
nes, mientras ci menor consumo se da en la Costa At/an-
tica (2.3 7%), y naturalmente en los Territorios Nacionales 
(1.84%). 
En cuanto al café soluble, su consumo representa ci 
2.87%, del total consumido fuera del hogar. La regiOn 
mãs consumidora en este caso, es la Central donde se 
toma mOs del 75% del total. El consumo en los Territorios 
no es significativo (0.3%), el de Bogota representa mãs 
del 10%, mientras que las otras tres regiones muestran 
consumos parecidos entre 3% y 4%. 
De otra parte, el consumo no doméstico se concentra más 
en el lugar de trabajo, como quiera que alli se consum.e 
más de la mitad (56.5%), mientras que el consumo en 
establecimientos como restaurantes, cafeterias y similares, 
no alcanza el 25%. 

7 

CAFE SERVIDO 0 	CAFE 
EN TAZAS 
	

EN 
DE 100 C.C. 	 DE 75 

915 0/c' 
	

93.2 0/0 

PROPIO HOGAR 
	

PROPIO 	AR 

COSTA ATLANTICA 
	

TERRITORIOS 

75.3 0/0 

PROPIO HOGAR 

JIsIeI.)fA 

CAFE CONSUMIDO 
FUERA DEL HOGAR 

POR DEPARTAMENTOS 

0/0  

)S%•j__•______9 

(iHOGAR

7•30/

78.9
% PROPIO 

PROPIO HOGAR  

21.7 o/ 

Bogota es la regiOn con el mayor consumo (24.7%) fuera 
del hogar, y Ia Atlántica y los Territorios presentan los 
consumos mds bajos (8.5% y 6.8% respectivamente). 
Los departamentos con mayor proporciOn de consumo 
fuera del hogar son: Bogota, D.E., (24.7%), Risaralda 
(21.7%) y Antioquia (21.1%). No obstante, a nivel de 
ciudades Manizales presenta Ia misma proporciOn que 
Bogota, y las menores proporciones se dan en Ocaña 
(0.2%) e Ipiales (3.4%). 
Cuando se tiene en cuenta ci tipo de bebida (tinto o café 
con leche) el sitio de trabajo aparece como el lugarfuera 
del hogar donde proporcionalmente se consume mas de 
ambas, mientras que Ia proporciOn de café con leche 
consumida en cafeterias y similares, es inferior a la de 
tinto en el mismo lugar. 

ANTIOQUIA 	 RISARALDA 	 (*) International Coffee Organization, Op. Cit. 
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4.4 TAMANO DE LA TAZA 

El tamaño de taza mas utilizado es el pocillo liamado "de 
tinto y medio", cuyo volumen aproximado es de 100 c.c. 
El 30% del café consumido en el pals se sirve en dicha 
taza. Puede decirse que el colombiano gusta de beber 
café en tazas de buen tamaño, puesto que el 75% de los 
tomadores utiliza tamaños de volumen comprendido entre 
75 c.c. y 150 c.c. SOlo un 12% usq pocillo pequeño, 
también Ilamado "visitero" (50 c.c.). 
Sin embargo, cuando e/ tema se analiza por regiones, se 
observa que en la regiOn At/antica es donde mOs se usa 
e/ pocillo "visitero". Contranamente, en las demas regio-
nes se prefiere el pocillo de "tinto y medio" y el "choco-
latero" (150 c.c.) con ligera inclinaciOn hacia el primero, 
destacandose Bogota por su mayor uso (43.6% del café 
consumido, se sirve en éI). 

4.5. TIEMPO DE CONSERVACION DE LA 
BEBIDA 

La duraciOn de Ia bebida después de preparada, es otro 
parametro para evaluar la calidad de Ia misma. 
Se considera que después de transcurrida una hora, Ia 
bebida pierde muchas de sus caracteristicas de aroma y 
sabor. 
Sin embargo, en casi la mitad de los casos (46.1%), la 
bebida (tinto fresco) dura mas de una hora, esto es, se 
continua sirviendo de ella después de transcurrida una 
hora desde su preparaciOn. 
La regiOn donde mas ocurre dicho defecto es la Pacifica 
(56.2%), siendo Ia Oriental donde menos sucede (34.6%). 
Desde el punto de vista de Ia condiciOn socio-econOmica, 
se observa que la frecuencia de los casos de servir el café 
después de una hora de preparado, crece con Ia calidad 
del estrato, comportamiento aparentemente contradicto-
rio, como se puede apreciar: 

PROPORCION(%) CASOS 
ESTRATO 	 CONMASDE UNAHORA 
Bajo 	 48.3 
Medio 	 48.4 
Alto 	 52.1 

Los departamentos y ciudades donde el fenOmeno tiene 
mayor ocurrencia son: Nariño (78.6%), Quindlo (76.9%), 
Risaralda'(72.6%), Pasto (66.6%) e Ibagué (61.1%). 
Otro aspecto importante con incidencia sobre Ia calidad 
de Ia bebida es la utilizaciOn de /a bebida sobrante al dia 
siguiente de preparada. Este defecto se encontrO en una 
bajaproporciOn en el pals (9. 7%). Sin embargo, lapropor-
ción puede considerarse a/ta en algunos departamentos 
y ciudades, como: Risaralda (35.6%), ChocO (34.2%), 
Quindlo (25.9%), Pasto (46.1%) e inclusive Bogota 
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5.1. DE CAFE MOLIDO 

El 84.9% de los hogares colombianos compran café. La 
presentaciOn mds apetecida es la de 500 gramos (1 libra). 
MOs de la mitad de hogares (51.3%) prefieren dicho gra-
maje. Sin embargo, un buen porcentaje (17.1 %) acostum-
bra adquirir las presentaciones pequenas (menos de 100 
gramos). 
La mayor frecuencia de compra es Ia mensual (1 uezpor 
mes). La tercera parte de los hogares compran de esa 
manera, y un elevado porcentaje compra con frecuencias 
inferiores o iguales al mes, lo que permite decir que los 
colombianos prefieren el café fresco. 
No obstante, casi un 15% de los hogares compra el café 
para perIodos superiores a los 30 dIas. 
Entre las regiones, la Atldntica presenta la mayor propor-
ciOn (94.8%) de hogares compradores, y la Central Ia 
menor (72.0%). Estas proporciones se muestran muy de 
acuerdo con Ia producciOn cafetera, pues es Ia region 
Central la mayor productora, y por tanto, donde una 
buena proporciOn de hogares autoconsumen, y también, 
donde mOs se prefiere el café soluble. 
Las presentaciones inferiores a 100 gramos, son las pre-
feridas en Ia Costa Atldntica (65% de los hogares manifes-
taron comprar las mismas). En las demOs regiones, se 
prefieren gramajes iguales o superiores a 125 gramos (1/4 
de libra). 
De otra parte, casi la mitad (49.5%) de los hogares de lo 
Costa Atldntica, gusta de comprar el café diariamente (gra-
majes pequenos). 
El departamento con la proporciOn mOs alta de hogares 
compradores es BolIvar (9 7.2%), y en general, los de la 
Costa Atldntica tienen proporciones parecidas. La propor-
ciOn mOs baja es la de Antioquia (56.6%). 
Entre las ciudades, Ocaña presenta Ia proporciOn mOs alta 
(97.5%) en tanto que Medellmn resultO con la mOs baja 
(68.0%). 
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OMPRADORES DE CAFE EN TODO EL PAlS 

CFNTTO NAL DE Tr' "COkT 

IONAL 	PARA PERIODOS MAYOR ES DE 30 DIAS 

)F ('OMPRA 

5.2. DE CAFE SOLUBLE 

El 23.4% de los hogares colombianos acostum bran corn-
prar café soluble. Ello no significa que sOlo consuman 
dicho tipo de café. 
Las presentaciones mãs preferidas son las rnãs pequeñas, 
esto es, 50 gramos (29.9%) y 100 gramos (37.2%). Las 
dos terceras partes de los hogares compradores de soluble, 
se inclinan por estos gramajes. 
Excepto los Territorios, donde predomina la presentaciOn 
de 250 gramos, en todas las regiones se prefieren los 
gramajes de 50 gramos y 100 gramos. 
La regiOn con mOs hogares compradores de soluble es la 
Central (38.0%), mientras los Temtorios tienen Ia menor 
proporciOn (8.0%). Curl osamente las dos regiones coste-
ras cuentan con proporciones de hogares compradores 
parecidas (Atldntica 11.9% y PacIfica 11.7%). 
Los resultados por departamentos y ciudades permiten 
observar que Antioquia (55.5%), Cundinamarca (37.9%), 
Medellmn (50.7%) y Manizales (34.9%), presentan las pro-
porciones mãs altas de hogares compradores de soluble, 
mientras las mãs bajas se dan en: Putumayo (1.1%), 
Cauca (4.3%), Riohacha (1.7%) y Maicao (2.2%). 
En cuanto a la frecuencia general de compra, la de mayor 
ocurrencia es la quincenal (48.3% de los hogares compra- 
dores de soluble) y la mensual (26.7%). Estas frecuencias 
son también las mOs altas en cada una de las regiones, y 
naturalmente en la ma yorla de los departamentos y ciu 
dades. 
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MOLIDO 
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PREPARACION DE CAFE NEGRO 
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NACIONALES 
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W. HABITOS DE PREPARACION 

6.1 TIPO DE CAFE USADO PARA PREPARAR CAFE 
NEGRO 

El tipo de café rnds usado es el Molido, p la preparación 
mãs cornente es el café negro (tinto). El café consumido 
en el pals se distribuye de acuerdo con ía bebida producida 
y el tipo utilizado, asi: 

PROPORCION 
BEBIDA Y TIPO DE CAFE 	UTILIZADA (%) 

Café tinto de café molido 	 70.6 
Café tinto de soluble 	 6.7 
Café con leche de molido 	 18.9 
Café con leche de soluble 	 3.8 

Sin embargo, mientras la regiOn Atlántica es ía que más 
lo utiliza (90.7% de los hogares), Ia Central es Ia que 
menos lo usa (63.0%). Al mismo tiempo el uso del café 
soluble es más acentuado en Ia Central, con 25.3% de 
los hogares, frente a 3.2% en Ia PacIfica p 2.1% en los 
Territorios. 
En general, el 79.6% de los hogares prepara el café negro 
con base en el café molido. 
De acuerdo con Ia condiciOn socio-econOmica, es en el 
estrato bajo (82.7%) y en el area rural (81.5%) donde 
mãs hogares usan el café molido como base de Ia prepa-
raciOn. 
El café soluble es mãs preferido en Ia clase alta, pues 
apenas un 63.4% de los hogares utiliza sOlo el molido. 

A nivel departamental p de ciudades, el problema de Ia 
preferencia por un tipo de café, es muy diverso. Asi, 
Antioquia presenta ía mayor preferencia (41.6%) por el 
soluble, parecida ala del molido (45.1%), mientrasNariño 
registra Ia menorproporciOn (1.1%) de casosfavorecedo-
res al uso del soluble, apareciendo los de la costa Atlántica 
con porcentajes similares. 

Curiosamente, ChocO p Arauca presentan proporciones 
significativas (11.3% p8.8%) de hogares que usan el café 
soluble como base de Ia preparaciOn. Parece razonable 
si se tiene en cuenta ía dificultad de transporte p conser-
vación del café molido en ambos lugares. 
El anãlisis por ciudades muestra a Medellfn como Ia ciudad 
donde mãs se prefiere (30.4% de los hogares) el café 
soluble para preparar café negro (tinto), muy por encima 
de las demãs como quiera que Manizales, ía segunda en 
orden, sOlo llega a 16.3% 

TIPOS DE CAFE EN LA PREPARACION DE CAFE NEGRO 

3.8 0/0 CAFE CON LECHE 
DESOLUBLE 
6.7 0/ CAFE TINTO 
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PREPARACIONES INCORRECTAS DE CAFE 

67.6 0/0 

HOGARES QUE VIERTEN 
CAFE MOLIDO 

SOBRE EL AGUA 

"1 Ir 

64.1 0/0 

J 
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PREPARACION DE LA BEBIDA 
POR ESTRATOS SOCIOECONOMICOS 

HOGARES QUE VIERTEN CAFE MOLIDO SOBRE AGUA 

68.7 0/0 
1Jr 

ESTRATO BAJO 

HOGARES QUE DEJAN HERVIR LA MEZCLA 

Ir L_Jr 
53.6 /o 	 58.8 0/0 

ESTRATO ALTO 	 ESTRATO BAJO  

6.2. MODO DE PREPARACION DEL CAFE NEGRO 
CON CAFE MOLIDO. 

Los resultados muest ran que los colombianos en una gran 
mayorfa desconocen cOmo preparar un buen cafe, pues 
en el 67.6% de los casos se vierte el café molido sobre 
el agua, y el 64.1% deja hervir la mezcla, procedimientos 
incorrectos de preparaciOn. 
La regiOn Pacffica muestra los porcentajes más bajos para 
esas dos caracterIsticas negativas por lo cual se puede 
considerar como aquella donde mejor se prepara la bebi-
da. 
La calidad de la preparaciOn de acuerdo con la condición 
socioeconOmica mejora hacia los estratos altos, como se 
aprecia de los siguientes datos: 

MODO DE PREPARACION 	E. ALTO E. BAJO 
—Vierte café 
molido sobre agua. 	 54.2% 68.7% 
—Deja hervirla mezcla 	 53.6% 58.8% 

-'1 
f 

ESTRATO ALTO 
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PREPARACION DE LA BEBIDA POR DEPARTAMENTOS 0 CIUDADES 

HOGARES QUE VIERTEN CAFE MOLIDO SOBRE AGUA 

81 
 r1 	Jr 
IJ 	9790ia 

12o/o 
	 0.60/0 

CAUCA 	 SUCRE 	 IPIALES 

El análisis por departamentos y ciudades destaca a Cauca, 
Ipiales y Pasto como los lugares donde mejor se prepara 

	

oio 	 el café molido. Los siguientes datos asi lo confirman. 

DEPARTAMENTO 	MODODE PREPARACION (%CASOS) 

	

IBAGUE 	 0 CIUDAD 	 VIERTE CAFE MOLIDO DEJA HER VIR 
HOGARES QUE DEJAN HERVIR LA MEZCLA 	 SOBREAGUA 	LA MEZCLA 

Ti 	 F Cauca 	 3.2 	 0 
Sucre 	 97.9 	 98.3 

9&3 0/0 	 lpia/es 	 0.6 	 57.6 
Pasto 	 2.0 	 79.7 

0 0/0 	 ____________ 	
Ibague 	 93.8 	 65.6 

CAUCA 	 SUCRE 

F 	 F 	De otra parte el 50% de los colombianos preparan el café 
con agua de pane/a, acentuôndose mãs dicha constumbre 

57.6 10/0 	 65.6 0/0 	 en la regiOn Oriental (824% de los hogares) mientras en 
la costa AtlOntica se registra la proporción minima 

IPIALES 	 IBAGUE 	 (13.9%). 
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MODODE PREPARACION (% CASOS) 
VIERTE CAFE MOLIDO DEJA HER VIR 

SOBREAGUA 	LAMEZCLA 

3.2 0 
97.9 98.3 
0.6 57.6 
2.0 79.7 
93.8 65.6 

de los co/ombianos preparan el café 
-centuOndose más dicha constumbre 
(82.4% de los hogares) mientras en 
e registra la proporciOn minima 

HOGARES QUE PREPARAN CAFE CON AGUA DE PANELA 

POR DEPARTAMENTOS V CIUDADES 

r 

94.4 0/0 

CALDAS 	 BOVACA 

ra 1' 
97.1 0/0 	

L 	
95.3 % 

OCANA 	 MANIZALES 

mentos y ciudades destaca a Cauca, 
los lugares donde mejor se prepara 
iguientes datos asI lo confirman. 

HOGARES OUE PREPARAN CAFE CON AGUA DE PANELA POR ESTRATOS 

Ir 	 ru 	 Er.  
47.4% 	 41.1 0/o 	 I 

19.1 0/0 

ESTRATO BAJO 	 ESTRATO MEDIO 	 ESTRATO ALTO 

El uso del agua de pane/a disminuye, en general, al ele-
varse Ia condiciOn socioeconOmica de los hogares, como 
se aprecia a continuaciOn: 

ESTRATO 	PROPORCIONDECASOS(%) 

BAJO 	 47.4 
MEDIO 	 41.1 
ALTO 	 19.1 

Los departamentos más asiduos al café con agua de pa-
ne/a son Caldas (94.4% de los casos) y Boyacd (94.0%), 
y las ciudades con Ia misma caracterfstica, Ocaña (97.1%) 
y Manizales (95.3%). 
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PROPORCION DE TINTO 
EN PREPARACION DE CAFE CaN LECHE 

C(49.67 0/'\ 

L2 M51.97 \ __ 

LO 
MEZCIP 

HOGARES 

U' 

8.8 0/0 

COSTA ATLANTICP 

6.3. CONCENTRACION DE LA BEBIDA 

Al analizar los gramos de café molido utilizado en Ia pre-
paraciOn de una taza de café de 75 cc., se observa que 
el promedio general es de 4.4 gramos por taza, siendo 
mayor en la zona urbana (4.52) que en Ia rural (4.16). 
La bebida más concentrada se prepara en la costa At/on-
tica, donde se utilizan 6 gramos por taza de tinto y ía de 
menor concentraciOn se hace en ía regiOn Central, donde 
usan 3.68 gramos por taza. 
Los preparadores en sitios fuera del hogar (lugares de 
trabajo, cafeterias, etc.), usan 4.2 gramos en promedio, 
por taza de tinto. 
La preparaciOn con café soluble muestra también a Ia 
costa AtlOntica como ía regiOn con mayor concentraciOn 
de la bebida, usando 0.85 gramos por taza de tinto de 
75 c.c., mientras Ia bebida menos concentrada se hace 
en Ia regiOn Pacifica (0.65 gramos). En general, el tinto 
con café soluble se prepara en el pa is, con un promedio 
de 0.72 gramos, en tanto que en ía preparaciOn del café 
con leche se usan 0.74 gramos. 
La proporciOn de tinto en la preparaciOn del café con 
leche en Colombia es de 49.6 7%, y no existe diferencia 
significativa entre las zonas urbana y rural. Sin embargo, 
las regiones PacIfica y Central son las que utilizan mayor 
proporciOn de tinto (51.97% y 51.63%), mientras que ía 
preparaciOn en la costaAtlOntica sOlo usa 45.5% de tinto. 

PROMEDIO NACIONAL REGION PACIFICA 

( 	151.63 O/o'L_ 

REGION CENTRAL COSTA ATLANTICA 

HOGARES QUE USAN 

I1[ 	

76.5 0/ 

COSTA ATLANTI 
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6.4. USO DEL RESIDUO DEL CAFE 

Una de las normas que soportan un buen hábito de pre-
paraciOn de la bebida es el uso o manejo del residuo o 
"cuncho" que queda, una vez concluida dicha actividad. 
Dicho residuo No debe volverse a utilizar para preparar 
mãs café, ni siquiera mezclándole café fresco, sino que 
debe botarse inmediatamente. 
Sin embargo, el comportamiento de Ia poblaciOn refleja 
lo contrario, pues en general (70% de los casos), el "cun-
cho" se vuelve a utilizar mezclado con café molido fresco, 
y en mOs de Ia mitad de los casos (52.2%) No se bota 
inmediatamente. 
Las regiones donde más de reutiliza el "cuncho" son Ia 
Atldntica y la Oriental, y donde menos se presenta 
dicho defecto es en Bogota, como se observa enseguida: 

PROPORCION DE CASOS (%) 

REGION 	SOLO 	CON CAFE FRESCO 
Atldntica 	 8.8 	 76.5 
Oriental 	 5.5 	 77.6 
Bogota 	 3.7 	 45.8 

De otro lado, puede decirse que este defecto no guarda 
ninguna relaciOn con la condiciOn socio-econOmica de la 
poblaciOn. 
Los departamentos y ciudades con mayor proporciOrl de 
casos en la reutilizaciOn del "cuncho" (sin mezclarlo) son 
La Guajira, (19.0%), Magdalena (11.3%), Maicao 
(34.7%) y Riohacha (20.5%). 
Los que mOs lo reutilizan mezclãndolo con café fresco 
son: Arauca (92.4%) Norte de Santander (91.0%), Sucre 
(90.8%), Call (100%), Buenaventura (100%) yPamplona 
(100%). 

25 
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76.5% 	 77.6 0/o 
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Los departamentos y ciudades donde menos se presenta 
el defecto anterior son: 

DEPTO 0 	REUTILIZACION DEL CUNCHO % CASOS 
CIUDAD 	SOLO 	CON CAFE FRESCO 

Quindlo 0.1 0.0 
Cauca 1.8 39.0 
Pereira 1.4 19.4 
Ibague 0.5 28.7 

6.5. UTENSILIOS EMPLEADOS EN LA PREPARACION 
PROPORCION DE HOGARES SEGUN EL USO 	 DEL CAFE 

DE UTENSILIOS EN LAPREPARACION DE CAFE 

El 74% de los hogares usa Ia olla como utensilio para 
09 	 preparar Ia bebida. 

740/o J_______  
Mientras que Ia cafetera de goteo es el utensilio más usado 

HOGARES COLOMBIANOS 	 HOGARES EN LOS BE. UU. 	 HOGARES COLOMBIANOS 	 en los Estados Unidos (*) (53% de los hogares), en Colom- 
USANOLLA 	 USAN 	 USAN 

CAFETERA DE GOTEO 	 CAFETERA DE GOTEO 	 bia sOlo es usado por un 1.5% de los hogares. 

(*) International Coffee Organization, Op. Cit. 
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IRI, ANEXOS 

y ciudades donde menos se presenta 
son: 

ITILIZACION DEL CUNCHO % CASOL 
SOLO 	CON CAFE FRESCO 

0.1 0.0 
1.8 39.0 
1.4 19.4 
0.5 28.7 

EMPLEADOS EN LA PREPARACION 

usa Ia olla como utensilio para 

jfetera de goteo es el utensi!io mãs usado 
idos (*) (53% de los hogares), en Colom-
por un 1.5% de los hogares. 

(*) International Coffee Organization, Op. Cit. 
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co 	 CUADRONo. 1 

CONS UMO PERCAPITA YPOR HOGAR DEL CAFE MOLIDO Y SOLUBLE 
ENTAZAS YKILOGRAMOS POR ANO, POR REGIONES, ZONAS Y ESTRATOS, 

PARA EL NIVEL NACIONAL 

ZONA CAFE MOLIDO CAFE SOLUBLE TAZAS POR DIA 
ESTRATO 
REGION KG/HOGAR KG/PERSONA KG/HOGAR KG/PERSONA HOGAR PERSONA 

TOTAL 15.78 3.08 0.61 0.12 12.16 2.36 

ZONA 

URBANO 16.39 3.21 0.67 0.13 12.73 2.50 
RURAL 14.40 2.78 0.48 0.09 10.90 2.10 

ESTRATO 

ALTO 15.98 3.10 1.20 0.22 13.93 2.70 
MEDIO 17.01 3.28 0.78 0.15 13.46 2.60 
BAJO 17.73 3.42 0.45 0.08 13.00 2.50 

REGION 

BOGOTA 17.35 3.43 0.57 0.10 13.13 2.60 
ATLANTICO 19.62 3.44 0.32 0.06 13.90 2.43 
ORIENTAL 13.83 2.88 0.42 0.08 10.33 2.13 
CENTRAL 13.17 2.58 1.20 0.24 12.06 2.36 
PACIFICA 16.88 3.39 0.22 0.04 11.83 2.36 
TERRITORIOS 14.72 2.92 0.09 0.02 10.26 2.00 

CUADRO No. 2 

PROPORCION DE HOGARE.S PREPARADORES DE CAFE, POR ESTRATOS 
- - - - 	 Y ZONAS PARA EL Nfl/EL NACIONAL Y DE REGIONES 

----- ---•-.---n-r-------•-- .--.. 	 - - 	..... 



REGION 

BOGOTA 17.35 3.43 0.57 0.10 13.13 2.60 
ATLANTICO 19.62 3.44 0.32 0.06 13.90 2.43 
ORIENTAL 13.83 2.88 0.42 0.08 10.33 2.13 
CENTRAL 13.17 2.58 1.20 0.24 12.06 2.36 
PACIFICA 16.88 3.39 0.22 0.04 11.83 2.36 
TERRITORIOS 14.72 2.92 0.09 0.02 10.26 2.00 

CUADRO No. 2 

PROPORCION DE HOGARES PREPARADORES DE CAFE, POR ESTRATOS 
Y ZONAS PARA EL NIVEL NACIONAL Y DE REGIONES 

ZONA 
ESTRATO 
REGION 

TOTAL 

PA'S BOGOTA 

97 

97 
- 

92 
97 
96 

_________________________________ 

ATLANTICA 

98 

98 
98 

99 
97 
96 

ZONA  

REGIONES 

ORIENTAL 	CENTRAL 

96 	 99 

94 	 99 
98 	 100 

100 	 100 
96 	 98 
91 	 100 

PACIFICA 

98 

98 
98 

TERRITORIOS 

91 

89 
94 

TOTAL 97.7 

URBANO 
RURAL 

97.3 
98.7 

ESTRATO 

91 
98 

100 

- 
- 
- 

ALTO 
MEDIO 
BAJO 

95.1 
97.5 
97.4 
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CUADRO No. 3 

PROPORCION DE TOMADORES DE CAFE (*) POR SEXO, EDAD 
ZONA Y ESTRATO. PARA EL NIVEL NACIONAL 

SEXO,EDAD 
PROPORCIONES 

TOMADORES NO TOMADORES ZONA, ESTRATO 

TOTAL 87.5 12.5 

SEXO 

HOMBRE 87.1 12.9 
MUJER 87.9 12.1 

EDAD  
0-4 62.1 37.9 
5-11 84.4 15.6 
12-17 88.8 11.2 
18-24 89.5 10.5 
25-39 92.1 7.9 
40-59 93.7 6.3 

60YMAS 93.0 7.0 

ZONA  
URBANO 87.5 12.5 
RURAL 87.6 12.4 

ESTRATO  
ALTO 82.5 17.5 

MEDJO 88.5 11.5 
BAJO 87.1 12.9 

(*) Se deflniO como tomador de cafe, aquella persona que acostumbra 
tomar a! menos 1 taza de café a Ia semana. 

CUADRONo. 4 

PROPORCION DE TOMADORES DE CAFE (*) POR POSICION EN EL HOGAR. 
NIVEL EDUCATIVO Y OCUPACION PRINCIPAL. PARA EL NIVEL NACIONAL. 

- 	 I POSICIONENELHOGAR  I 	PROPORCIONES 	1 
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ESTRATO  
ALTO 82.5 17.5 

MEDIO 88.5 11.5 
BAJO 87.1 12.9 

(*) Se definiO como tomador de cafe, aquella persona que acostumbra 
tomar al menos 1 taza de café a la semana. 

CUADRO No. 4 

PROPORCION DE TOMADORES DE CAFE (*) POR POSICION EN EL HOGAR. 
NIVEL EDUCATIVO Y OCUPACION PRINCIPAL. PARA EL NIVEL NACIONAL. 

POSICIONENELHOGAR P R 0 P 0 R C 10 N E S 
NIVEL EDUCATIVO Y 
OCUPACION PRINCIPAL TOMADORES NO TOMADORES 

TOTAL 87.5 12.5 

POSICION EN EL HOGAR  

JEFE 92.0 8.0 
CONYUGE 93.9 6.1 
OTRO 84.7 15.3 

NIVEL EDUCATIVO  
NINGUNO 75.0 25.0 
PRIMARIA 90.4 9.6 
SECUNDARIA 90.4 9.6 
UNIVERSITARIA 87.8 12.2 

OCUPACION PRINCIPAL  

TRABAJA 91.7 8.3 
BUSCAEMPLEO 92.5 7.5 
ESTUDIA 86.9 13.1 
HOGAR 87.2 12.8 
OTRO 73.5 26.5 

(*) Se deflniO como tomador de cafe, aquella persona que acostumbra 
tomar a! menos 1 taza de café a la semana. 



CUADRO No. 5 

PROPORCION DE TOMADORES DE CAFE (*) POR SEXO EDAD 
ZONA Y ESTRATO. PARA EL NIVEL DE REGIONES 

SEXO, EDAD 
ZONA, ESTRATO BOGOTA ATLANTICA ORIENTAL CENTRAL PACIFICA TERRITORIOS 

TOTAL 87.3 93.2 88.4 81.1 90.9 87.2 
SEXO  

HOMBRE 86.5 93.1 89.0 80.4 89.8 86.1 
MUJER 88.0 93.2 87.8 81.8 91.8 88.5 
EDAD  

0-4 61.1 80.1 59.8 43.1 71.3 76.6 
5-11 86.0 94.5 87.5 68.9 90.0 87.9 
12-17 87.5 92.9 91.9 80.7 93.4 88.3 
18-24 89.2 93.5 90.4 85.6 91.8 82.4 
25-39 91.3 94.5 91.9 90.2 94.1 91.5 
40-59 92.8 96.1 94.1 91.7 95.6 89.7 
60YMAS 90.3 97.3 92.8 91.2 93.4 90.8 
ZONA  

URBANO 87.3 92.6 85.8 83.5 90.0 80.4 
RURAL - 94.5 90.9 76.7 92.5 92.1 
ESTRATO 

ALTO 79.6 93.5 100.0 71.1 79.7 - 
MEDIO 88.2 93.0 89.8 85.3 88.6 - 
BAJO 86.8 90.3 83.9 81.8 91.8 - 

(*) Se definiO como tomador de cafe, aquella persona que acostumbra tomar a! menos 1 taza de café a Ia semana. 

CUADRO No. 6 

PROPORCION DE TOMADORES DE CAFE (*). POR POSICION EN EL HOGAR. 
NIVEL EDUCATIVO Y OCUPACION PRINCIPAL. PARA EL NIVEL REGIONES. 

POSICION EN EL HOGAR U  

NIVEL EDUCATIVO Y BOGOTA ATLANTICA ORIENTAL I CENTRAL PACIFICA TERRITORIOS 
OC(JPACIONPRJNCIPAL --_.--_ 	- 
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F.STRA TO  

ALTO 79.6 93.5 100.0 71.1 79.7 - 
MEDIO 88.2 93.0 89.8 85.3 88.6 - 
BAJO 86.8 90.3 83.9 81.8 91.8 - 

(*) Se definlO como tomador de cafe, aquella persona que acostumbra tomar a! menos 1 taza de café a la semana. 

CUADRO No. 6 

PROPORCION DE TOMADORES DE CAFE M. POR POSICION EN EL HOGAR. 
NIVEL EDUCATIVO Y OCUPACION PRINCIPAL. PARA EL NIVEL REGIONES. 

POSICION EN EL HOGAR 
NIVEL EDUCATIVO Y BOGOTA ATLANTICA ORIENTAL CENTRAL PACIFICA TERRITORIOS 

OCUPACION PRINCIPAL  

TOTAL 87.3 93.2 88.4 - 81.1 90.9 87.2 

POSICION EN EL HOGAR  

JEFE 89.9 94.6 92.5 90.5 93.1 90.1 

CONYUGE 94.9 96.0 92.7 91.6 96.2 91.8 

OTRO 84.6 92.2 85.8 76.0 89.0 85.3 

NIVEL EDUCATIVO 

NINGUNO 70.2 88.5 76.9 60.0 81.2 80.8 

PRIMARIA 89.2 95.2 91.9 84.3 93.8 89.3 

SECUNDARIA 91.2 93.4 90.1 87.0 92.2 86.9 

UNIVERSITARIA 85.9 91.9 83.5 88.3 90.9 90.5 

OCUPACION PRINCIPAL - 
TRABAJA 90.2 94.8 92.7 89.5 93.3 85.6 

BUSCAEMPLE-O 95.4 94.1 94.3 89.6 90.3 93.4 

ESTUDIA 86.8 93.2 89.7 77.5 90.7 90.5 

HOGAR 86.1 92.7 87.0 81.3 92.3 89.9 

OTRO 76.0 89.2 70.0 59.0 78.4 69.9 

(*) Se definiO corno tomador de cafe, aquella persona que acostumbra tomar a! menos 1 taza de café a Ia semana. 



CLIADRONo. 7 

CONS UMO PROMEDIO ANUAL DE LOS TOMADORES SEGUN TIPO DE CAFE 
POR ZONAS, ESTRATOS, EDAD Y SEXO. PARA EL NIVEL NACIONAL. 

ZONA 
ESTRATO CAFE MOLIDO 3AFE SOLUBLE 

EDAD YSEXO KG / Tomador / Año KG / Tomador / Año 

TOTAL 3.82 0.15 

ZONA  

URBANO 3.99 0.18 
RURAL 3.45 0.13 

ESTRATO 

ALTO 3.28 0.26 
MEDIO 4.17 0.20 
BAJO 4.41 0.14 

EDAD 

0-4 2.04 0.10 
5-11 2.22 0.10 

12-17 3.69 0.13 
18-24 4.09 0.18 
25-39 4.34 0.19 
40-59 4.82 0.19 

60YMAS 4.77 0.15 

SEXO 

HOMBRE 3.90 0.15 
MUJER 3.76 0.16 

CUADRONo. 8 

CONS UMO PROMEDIO ANUAL DE LOS TOMADORES DE CAFE MOLIDO. 

N 	
POR ZONAS, ESTRATOS, EDAD y SEXO. PARA EL NWEL REGIONAL (KG/TOMADORANO) 

TT TLIIIIJ 	 1 
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40-59 4.82 0.19 
60YMAS 4.77 0.15 

SEXO  

HOMBRE 3.90 0.15 
MUJER 3.76 0.16 

CUADRONo. 8 

CONS UMO PROMEDIO ANUAL DE LOS TOMADORES DE CAFE MOLIDO. 

POR ZONAS, ESTRATOS, EDAD y SEXO. PARA EL NIVEL REGIONAL (KG/TOMADOR/ANO) 

ZONA 
ESTRATO 
EDAD Y SEXO 	BOGOTA 	ATLANTICA 	ORIENTAL 	CENTRAL 	PACIFICA 	TERRITORIOS 

TOTAL 	 4.66 	3.72 	3.31 	3.84 	3.69 	4.39 

ZONA 

URBANO 4.66 3.73 3.44 3.93 3.92 
3.28 

4.20 
4.51 

RURAL 0.00 3.69 3.19 3.64 

O 

3.82 3.25 2.20 2.95 
3.97 

2.59 
3.61  

0. 

700--000000 

rEDAD 

4.68 3.57 
4.08 

3.86 
4.21 4.32 4.38  

4.78 

2.00 2.44 1.99 1.47 2.08 1.87 
- 

5-11 1.93 2.91 2.25 1.71 2.08 
3.98 

2.67 
6.62 

12-17 382 3.70 2.97 
3.51 

3.82 
3.87 3.78 5.22 

18-24 5.47 
5.53 

3.75 
3.99 3.67 4.33 4.23 3.91 

25-39 
40-59 6.14 4.51 4.21 4.80 4.47 

4.99 
5.94 
5.02 

6dYMAS 5.19 4.70 4.23 4.89 

SEXO 

HOMBRE 4.81 3.70 3.38 4.04 
3.64 

3.63 
3.74 

4.09 
4.70 

MUJER 4.53 3.73 3.24 



CUADRO No. 9 

PROMEDIO DIARIO DE TAZAS (*) DE CAFE DE LOS TOMADORES. 
POR ZONA, ESTRATO, EDAD Y SEXO. PARA EL NIVEL NACIONAL. 

ZONA. ESTRATO TAZAS/ 
SEXO, EDAD, TOMADORES/DIA 

TOTAL 3.0 

ZONA  

URBANO 3.1 
RURAL 2.7 

ESTRATO  

ALTO 2.9 
MEDIO 3.3 
BAJO 3.3 

EDAD  

0-4 1.6 
5-11 1.8 

12-17 2.8 
18-24 3.2 
25-39 3.4 
40-59 3.7 

6OYMAS 3.6 

SEXO  

HOMBRE 3.0 
MUJER 3.0 

(*) Equivalente a tazas de café negro de 75 cc. o de café con leche de 150 c.c. 

CUADRONo. 10 

PROMEDJO DIARIO DE TAZAS (*) DE CAFE DE LOS TOMADORES. 

L 	 POR ZONA. ESTRATO, EDAD, Y SEXO. PARA EL NIVEL DE REGIONES 

11rTTT1JTrnnhiTii]r 	 iiru I:r 	 ----- r--------wr 	I 	 r 	 - 



40-59 3.7 
6OYMAS 3.6 

SEXO  

HOMBRE 3.0 
MUJER 3.0 

(*) Equivalente a tazas de café negro de 75 c.c. o de café con leche de 150 c.c. 

CLIADRONo. 10 

PROMEDIO DIARIO DE TAZAS () DE CAFE DE LOS TOMADORES. 
POR ZONA, ESTRATO, EDAD. Y SEXO. PARA EL NIVEL DE REGIONES 

ZONA ESTRATO 
SEXO. EDAD BOGOTA ATLANTICA ORIENTAL CENTRAL PACIFICA TERRITORIOS 

TOTAL 3.5 2.7 2.5 3.5 2.6 3.0 

ZONA  

URBANO 	- 3.5 2.7 2.6 3.6 2.8 2.9 

RURAL - 2.5 2.4 3.3 2.2 3.0 

ESTRATO  

ALTO 3.2 2.9 1.5 3.0 2.4 - 
MEDIO 3.5 2.7 3.1 3.8 2.6 

BAJO 3.5 2.9 3.0 3.9 3.0 - 	- 
EDAD  

0-4 1.8 1.8 1.8 1.4 1.5 1.4 

5-11 1.6 2.1 1.7 1.8 1.5 1.8 

12-17 3.2 2.6 2.2 3.4 2.7 4.5 

18-24 4.0 2.8 2.7 3.7 2.6 3.5 

25-39 4.0 2.9 2.8 4.0 2.9 2.7 

40-59 4.4 3.2 3.0 4.4 3.2 4.1 

60YMAS 4.0 3.3 3.1 4.2 3.4 3.4 

SEXO  

HOMBRE 3.6 2.7 2.5 3.6 2.5 2.8 

MUJER 3.5 - 2.7 2.4 3.5 - 2.6 - 	3.2 

(*) Equivalente a tazas de café negro de 75 cc. o de café con leche de 150 c.c. 



CUADRONo.17 

DISTRIBUC!ON PORCENTUAL DE HOGARES SEGUN TIPO DE CAFE 
USADO Y MODO Y'O UTENSILIO EN L4 PREPARACION CON CAFE 

MOLIDO, POR REGJONES, ZONAS Y ESTRATOS. 
PARA EL NIVEL NACIONAL 

REGION S TIPO DE CAFE USADO MODO YO UTENSILIO PARA LA PREPARACION BASE DE LA TEMPERATURA AL HACER LA DEJA HER VIR LA 
ZONAS PARA PREPARACION DE PREPARACION MEZCLA MEZCLA ASIJA CAFE NEGRO _ 

MQDOS(*) 
ESTRATOS Solo Solo Molido y CA FE TERA AGUA 

Molido Soluble Soluble 1 2 3 4 5 PERCOLADOR OF GOTEO GRECA OTRO AGUA PANELA FRIO CALIENTE H!RVIENDO Si NO 

TOTAL 79.6 10.6 9.9 67.6 6.4 2.3 19.0 0.4 1.2 15 13 04 50.0 50.0 15.5 200 645 641 359 
REGIONES 

BOGOTA 80.8 3.5 15.6 78.4 71 2.4 2.4 0.8 1.3 40 3.6 01 570 43.0 1.7 137 84.6 31.6 684 ATLANTICA 90.7 4.6 4.6 82.1 7.2 2.5 5.9 0.0 0.2 0.8 0.5 0.7 86.1 13.9 32.4 253 42.3 92.9 7.1 ORIENTAL 83.2 6.0 10.8 81.1 8.3 1.5 6.7 03 03 07 0.6 0.7 17.6 824 51 14.8 80.1 52.7 473 CENTRAL 63.0 25.3 11.6 .75.8 70 3.3 6.3 0.7 35 15 17 0.3 406 59.4 20.8 26.2 53.0 74.8 252 PACIFICA 90.3 3.2 6.6 18.8 15 1.8 76.1 - 01 08 06 02 73.1 26.9 12.2 11.8 76.0 49.0 510 TERRITORIOS 93.9 2.1 4.0 37.5 15.2 1.9 44.5 0.1 - 06 - 02 23.0 77.0 4.1 21.5 744 71.5 285 

ZONA 

URBANO 78.7 9.9 11.4 65.2 61 2.6 19.5 0.5 1,7 20 18 0.5 54.5 455 15.2 182 66.5 620 380 RURAL 81.5 11.8 6.7 72.6 7.1 1.8 17.7 00 0.1 03 02 0.2 41 3 58.7 15.9 235 606 681 31.9 
ESTRATOS 

ALTO 
MEDJO 

63.4 
76.5 

12.0 246 542 142 24 123 10 26 80 50 0.3 809 191 12.5 111 76.4 536 464 

BAJO 827 
10.3 	1 
6.5 

13.2 
10.8 

67.9 
68.7 

4.0 
4.6 

2,1 
2.1 

16.1 
203 

0,7 
0.1 

23 3,5 31 03 589 411 9.3 15.2 75.5 50.1 499 
13 12 13 04 526 47.4 15.5 18.4 66.1 588 412 

(*) MODOS DE PREPARACION CON VASIJA 
SE VJERTE EL CAFE MOLIDO SOBRE EL AGUA 
SE VIERTE AGUA SOBRE EL CAFE MOLIDO 
COLADOR DE TELA QUE SE SUMERGE EN EL AGUA 
SE VIERTE AGUA CALIENTE SOBRE COLADOR DE TELA 
SE VIERTE AGUA CALIENTE SOBRE FILTRO DE PAPEL 



S
E

 V
IE

R
T

E
 E

L
 C

A
F

E
 M

O
U

D
O

 S
O

B
R

E
 E

L
 A

G
U

A
 

S
E

 V
IE

R
T

E
 A

G
U

A
 S

O
B

R
E

 E
L

 C
A

F
E

 M
O

L
ID

O
 

C
O

L
A

D
O

R
 D

E
 T

E
L

A
 Q

U
E

 S
E

 S
U

M
E

R
G

E
 E

N
 E

L
 A

G
U

A
 

S
E

 V
IE

R
T

E
 A

G
U

A
 C

A
L

IE
P

JT
E

 S
O

B
R

E
 C

O
L

A
D

O
R

 D
E

 T
E

L
A

 
S

E
 V

IE
R

T
E

 A
G

U
A

 C
A

L
IE

N
T

E
 S

O
B

R
E

 F
IL

T
R

O
 D

E
 P

A
P

E
L

 

u
 
	r-rl  

L
I
 

rr
 	

z A 
(#

• 

0
 
r
)
-
 


