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Amigo caficultor,

L

Cordial saludo,

En los últimos 4 años la caficultura colombiana ha vivido profundas 
transformaciones. Las nuevas realidades del mercado mundial, la necesidad 
casi urgente de agregarle valor al café de Colombia y la búsqueda incesante 
de una caficultura más competitiva, fueron factores determinantes en el 
nuevo rumbo que decidimos tomar con el concurso de todos ustedes.

Los resultados que tienen en sus manos, nos permiten confirmar el éxito de una acción 
colectiva y nos alientan, a propósito del actual proceso electoral cafetero, a seguir 
apoyando a nuestro gremio y a sus instituciones.

Gabriel Silva
Gerente General

Esta cartilla pretende ilustrar con cifras objetivas los positivos resultados desde el 2ÜO2 
a la fecha. Han sido 4 años donde la participación y apoyo de los caficultores, los 
Comités Municipales, los 15 Comités Departamentales, el Comité Directivo y el Congreso 
Cafetero fue fundamental, consolidando la unidad gremial y la fortaleza de la institucionalidad 
cafetera.
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La capacidad de convocatoria del gremio permitió 
sumar capitales y esfuerzos de diferentes fuentes, 
en beneficio de la calidad de vida de los caficultores.
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500.□□□ personasSeguridad Alimentaria

184.000 personas

96.000 personas

^■<^1 Obras para la Paz 1 35 municipios

Con el apoyo del Gobierno Nacional, se han podido invertir más de 
112 mil millones de pesos en proyectos que fortalecen la calidad 

de vida de nuestros caficultores.

Gremio Cafetero
Promotor de Convivencia

10.000 soluciones 
de vivienda

Programa

Seguridad Social en Salud 
Régimen Subsidiado

Mejoramiento de las Condiciones 
de Vivienda

Beneficiarios 
2002 - 2005

Programas con el Gobierno Nacional j||
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Programas de Cooperación Internacional

111 .□□□ personasEspaña

4.200 familiasCafés EspecialesEstados Unidos

Alemania 3.500 familias

Programa

La gestión realizada ante los diferentes organismos internacionales, permitió 
establecer alianzas estratégicas para el desarrollo de programas que 

superaron los 52 mil millones de pesos en el periodo.

País 
Cooperante

Programa Forestal 
Río Magdalena

Sembradores de 
Paz

Beneficiarios 
2002 - 2005
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Hectáreas
O 10,000 20,000 30,000 60,000

r

En el periodo 2OÜ2 - 2ÜÜ6 se entregó incentivo a la renovación a 
215 mil hectáreas, lo que equivale al 24% del área sembrada 

en café a 2ÜO5.

Antioquia 
Caldas 

Valle 
Tolima 

Risa raída 
Huila 

□uindío 
Cauca

Santander 
Nariño 

Norte de Santander 
Cesar 

Boyacá 
Magdalena 
La Guajira 

Meta 
Cagueta 

Casanare
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■ Programa de Competitividad 
I Renovación de Cafetales

28.447 
24.458 

22.004
20.087 

■■■■■■■■■■■■■■■■■■i 20.011 
13.325

10.871
Cundinamarca 0.088

HHMBB 9.468 
■MM 5.484 

3.949
■ 1.779
■ 928
■ 803 
1581 
1188 
55 
39

Chocó ' 34

40,000 50,000

■■■■■142.787
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5 %n
4.1%

4%- 3,4%
!3%-

2,3% 
•------------ i 2,2%

2%-

1 %-

□ %
2005200420032002

(D L 3
3 U

La broca está en uno de los niveles históricos más bajos 
con un nivel promedio de 2,2 % en 2ÜÜ5.

Porcentaje de infestación de broca ■ 
Promedios de infestación anual de I 

broca en compras de Almacafé
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I Siembras de maíz en zona cafetera

60.000 1 52.829
50.000 -

40.000 -

30.000 -

20.000 -

10.000 - 5.200
0
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El programa, que arrancó en 20Ü3. permitió que la siembra de maíz intercalado 
con café se convirtiera en una gran alternativa de diversificación para los 

caficultores. Ha sido tal su acogida, que en el periodo 2002 - 2005 las siembras 
de maíz en zona cafetera crecieron un 9ÜÜ%. Así, en lo corrido del programa, 

se han producido cerca de 420.000 toneladas del cereal.



Siembra de fríjol en zona cafetera

En el periodo 2002 - 20Ü5, las siembras de fríjol en zona cafetera crecieron

19.52220.0001

■4 15.000-

1 □.□□□ -

5.000-

□
20052002
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alrededor de 290%. En el último año, la producción de fríjol superó las 
19.000 toneladas, constituyéndose en una fuente adicional de ingreso 

para las familias cafeteras.
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Los programas de crédito impulsados por el gremio 
permitieron refinanciar las deudas de los caficultores, 
abriéndole las puertas a nuevos créditos que apoyan 

el desarrollo de su actividad cafetera.
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2002 - 2006

143.79358.269PRAN

14.1382.470

18.66628.908Línea Fogacafé

Programa

Programa

Programa de 
Alivio Cafetero

Número de 
Pagarés 

Comprados

Número de 
Certificados 

Expedidos
Valor 

Millones de pesos

O s. o 
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(S o
o

.0)

U

Valor Créditos 
Millones de pesos

Principales resultados 
Programas de crédito en el sector
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1
Colombia ha consolidado su lugar en el mercado 

mundial gracias a las diferentes estrategias 
comerciales e institucionales implementadas por 

el gremio en el periodo.

I
Principales variables catéter



Valor de la cosecha colombiana

En el periodo 2002 - 2005 el valor de la cosecha aumentó en 57%

■kl

20052002

2 billones 
de pesos

3.2 billones 
de pesosU 
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En el periodo 2OÜ2 - 2ÜO5 las exportaciones aumentaron en B%

Millones de sacos de 60 kilos de café verde

2002 2005

(O

10.3 
millones de 

sacos

10.9 
millones de 

sacos
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I
Exportaciones de café colombiano



En el periodo 2002 - 2005 el valor de las exportaciones aumentó en 87%
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1.613 
millones de 
 dólares

millones de

 ■ I
2002 2005
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Valor de las exportaciones de café colombiano ■



1 Participación del Fondo IVacional del Café 
J en las exportaciones totales

V

Ci
2006 30%

2002 27%

25%
★A mayo de 2006

Ji

I

31%

I

26%
I

27%
I

28%

I

2S%
I

30%

La participación del Fondo Nacional del Café en el mercado ha 
permitido asegurar la Garantía de Compra como uno de los bienes 

públicos más importantes para los caficultores.
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Centavos de dólar por libra 
116 

centavos 
de dólar 
por libra

64 
centavos 
de dólar 
por libra

I J 
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El precio internacional del café colombiano se ha recuperado de forma 
sustancial, con un crecimiento del 80% entre 2002 y 2006.

Precio externo del café colombiano
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Gracias a las políticas gremiales de transferencia 
de precio y a la recuperación de los precios 

internacionales, hoy el caficultor recibe más valor 
por su cosecha.
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Precio interno del café colombiano

Pesos por carga de c.p.s.

467.924500. □□□-1

4OO.OOO-

288.481300.000-

200.000-

100.000 -

0-1
2006*2002

31 de julio. Fuente: Infocafé
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El precio interno que reciben los caficultores colombianos 

creció un 58% en el periodo.
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I

100% 1
94%

80% -

ti

60%
2005

U

K

i Porcentaje del precio externo 
I transferido al productor

En el periodo 2Ü02 - 2005 los caficultores recibieron una mayor 
proporción del precio internacional.
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23Curva de Valor Agregado para el café de Colombia
Los precios son mayores a medida que se asciende en la cadena de valor.

■ w
■5ss“<r«!sa ■tMCaHdaColonUa

>
VALOR AGREGADO

PODS

Extractos

■O
Caté Especial (D

5)

Nacionalización 
y logística

Caté tostado 
estándar

Caté 
Instantáneo

Otros 
productos

Tiendas 
de Café 1 
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56%
1.500.000

1.000.000 -

500.000 -

O^
2005
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En el 2005, 1 de cada 2 sacos exportados por el 
Fondo Nacional del Café tuvo valor agregado.
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1.520.000 sacos

980.000 
sacos■
2002

Exportaciones de café del Fondo Nacional del Café H 
con Valor Agregado ■
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Miles de sacos de 60 kg.

150%

246

2002

O) 
0) 
4J re s.
0) 
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£
£. 
O

El gremio ha apoyado las iniciativas de certificación y comercialización de 
Cafés Especiales, las cuales significaron más de 40.000 millones de 

pesos de sobreprecios en el 2005.

T...

616 700

11
2005 2006py

|l Exportaciones de Cafés Especiales del 
Fondo Nacional del Café
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Miles de sacos de 60 kg.
127

2002 ■
103

2005 ■7
65 61 59 53
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El comportamiento positivo en las exportaciones de Cafés Especiales 
se evidenció también en la mayoría de los departamentos cafeteros.
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K9

Café de Colombia

Fuente: KRC Research

O

El posicionamiento alcanzado en los nnercados internacionales ha permitido 
mantener los diferenciales del café colombiano frente a los otros orígenes.

Más de 1 .□□□ 
marcas de café a nivel 
mundial, usan como 

sello de calidad el logo 
de Café de Colombia. El reconocimiento del 

logo es del 90% en 
Estados Unidos.

Juan Valdez fue 
reconocido como el 

personaje publicitario 
más famoso en el 
2005 en Estados

Unidos
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HElCafédeColombiaeselmásfarrioso del mundo
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El patrimonio del Fondo Nacional del Café creció un 81% en el periodo.

600 1

500-

400-

300-

200-

1OO-
ElO 1

2002 2005

248 millones 
de dólares

448 millones 
de dólares

Patrimonio del Fondo Nacional del Café 
2002 - 2005
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BOO 1 36%
500 ■

400 -
300 -
200 -
100 -
O

2002 2005

Evolución del endeudamiento total del 
Fondo Nacional del Café30

431 mil 
millones de pesos

Gracias a la contribución para saneamiento y a la gestión financiera del Fondo 
Nacional del Café, se logró disminuir los niveles de endeudamiento, cumpliendo 

todos los compromisos gremiales.
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274 mil 
millones de pesos



31Contribución Cafetera

i
Ley 788/0260 n

40 -

20-

□
1994 - 1997 1999 - 2000 2003 - 2006 *De 2005
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50 
centavos por libra

El actual esquema de contribución ha permitido aumentar la transferencia 
de precio y mantener los servicios prestados al caficultor.

i 
centavos por libra i

s 6
¡ centavos por libra

Contribución Cafetera Promedio 
centavos de dólar*



El apoyo del Gobierno Nacional32
Millones de pesos

40.000 301. SOO26.000 45.00070.000160.800

36.90036.900

5.0007.200 6.000
31.125

8.00027.1

18.00018.000

64.3588.00024.384 1.5004.09426.380

Ite383Iffl

2006 Total2005200420032002Programa

Esa

í;lcK:?a

18.200
31.125
35.000

Apoyo al Ingreso del 
_____ Caficuteor_____  

Asistencia Técnica e
Investigación

______ Genoma_____
_____Renovación 
_______ PRAN______  
Programa de Alivio a la

Deuda Cafetera
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O u.

o 
c
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■ M u

Plan Colombia, 
Convenios FIP, Régimen 
Subsidiado, Seguridad 

Alimentaria,
Biodiversidad, 
Multilaterales

■7
Nuestro trabajo conjunto con el Gobierno Nacional, ha significado la transferencia 
de importantes recursos para los caficultores. En el periodo 2002 - 200B se 

invirtieron más de 500 mil millones de pesos en diversos programas.
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La voz de los caficultores

b
■1

Un periodo en donde la calidad de vida y la 
esperanza creció entre los caficultores.

.1 

p'F*> I í h I 
Ik- r II . I

r 1



Percepción del negocio del café para el caficultor |34
100%80%60%40%20%O%

77%Mejor

12%Igual

10%Peor

NS/NR

¿Me podría decir usted si 
considera que el negocio del 
café está mejor, peor o igual 

que hace 3 años?

J|l%
Los buenos resultados de la política cafetera han llegado a los 

productores. El 77% de los caficultores considera que el negocio 
del café se encuentra mejor que hace tres años.

Fuente: Centro Nacional de Consultoria
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Porcentaje Favorable

Caficultor

2006

2000

La mayoría de los caficultores tienen una opinión favorable de sus instituciones 
tanto a nivel regional como nacional y ésta ha venido en aumento.

Comité Departamental de
Cafeteros

Federación Nacional de
Cafeteros de Colombia

Comité Municipal de
Cafeteros

Cooperativa de
Caficultores

187% 
81%

187% 
82%

86% 
82%

190% 
86%

69%
I 75%

74%
179%

77% 
78%

78%
81%

"O 
N s

(0 o

3 
O

O 

g

No caficultor 
que vive en 

regiones cafeteras

H Opinión favorable de las instituciones

Fuente: Centro Nacional de Consultaría
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sino conno motor de su propio desarrollo y del país.

94% 94 9293% 91%94
92 90

93
90 8892
88 8691
86 8490

82%
84 8283%89

808288

788087

767886 2006 2000200020062006

Fuente: Centro Nacional de Consultoría
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Reconocimiento 
de la utilidad de 

FNC para el desarrollo 
de ios caficultores 

91% 
[Muy útil]

Reconocimiento ' 
de la utilidad de 

FNC en el negocio del 
café en Colombia 

93% 
(Muy útil)
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89%

I
2000

Los caficultores consideran a la Federación Nacional de Cafeteros como 
una institución muy útil no sólo para el desarrollo del negocio del café,

lili Reconocimiento
de la utilidad de

FNC para
el desarrollo del País

94%
(Muy útil)

Utilidad de la Federación Nacional de Cafeteros



Calificación general de los servicios 85 81

Promoción de las ventas de café en el exterior 90 74

90

87

Promoción del consumo interno del café. 7887

86

84 85

82 86

70 80

Fuente: Centro Nacional de Consultaría

■
La mayoría de los caficultores califica como muy buenos o buenos los servicios 

que presta su gremio, dentro de los cuales se destacan la promoción en el exterior, 
la representación ante las autoridades, el desarrollo de servicios, nuevas 

variedades y prácticas del cultivo, entre muchos otros.

Calidad de los servicios que ofrece la 
Federación IMacional de Cafeteros

Representar a los cafeteros ante las 
autoridades

Desarrollo de servicios, nuevas variedades y 
nuevas prácticas de cultivo

Apoyo en el desarrollo y comercialización de 
cafés especiales 

Servicio de capacitación a través de Agrónomos 
de la Federación (servicio de extensión)

Compra de Café garantizada a través de 
cooperativas

Inversión en infraestructura: carreteras, 
acueductos, electrificación

POCENTAJE CALIFICACIÓN CAFICULTOR 
Muy buenos + Buenos

Medición 
2000
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30252015

12%

24%Compra de café garantizada a través de Cooperativas

21%

15%

8%Reestructuración de la deuda cafetera

19%

No responde

u 
in o

Inversión en infraestructura: carreteras, acueductos, 
electrificación, puestos de salud, escuelas

Apoyo en el desarrollo y comercialización 
de Cafés Especiales(A 

0) 
I. 
O

□ 
ü Asistencia técnica a tra\és de Agrónomos de la Federación 

(Servicio de Extensión]

N 
O

(D
I

SISEEN
Afiliación al Régimen Subsidiado en Salud

J|l%
Fuente: Centro Nacional de Consultoría

Principal logro de la Federación Nacional de Cafeteros I

Los caficultores destacan como principales logros de su gremio, la garantía 
de compra del café en las cooperativas, la asistencia técnica a través del 

Servicio de Extensión, la inversión en infraestructura y la afiliación al 
Régimen Subsidiado en Salud.

o 5 10
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Además, la mayoría de los caficultores se sienten plenamente identificados con 
sus instituciones. Tanto así, que un 82% considera que la FNC lo representa 

verdaderamente como cafetero.

Representa el 87% 
de los que respondieron

NS/NR 
6%

No 
12%

0) 
0) s. 
O

3 
U

(Q 
U 
(fl

0)

N s
(Q

Considera usted que la 
Federación Nacional de 

Cafeteros lo representa a 
usted verdaderamente como 

cafetero?

Si 
82%

Fuente: Centro Nacional de Consultoría

■ La Federación IMacional de Cafeteros 
H como representante de los cafeteros
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