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Amigo caficultor,

En los ultimos 4 afos la caficultura colombiana ha vivido profundas
transformaciones. Las nuevas realidades del mercado mundial, la necesidad
casi urgente de agregarle valor al café de Colombia y la busqueda incesante
de una caficultura méas competitiva, fueron factores determinantes en el
nuevo rumbo que decidimos tomar con el concurso de todos ustedes.

Esta cartilla pretende ilustrar con cifras objetivas los positivos resultados desde el 2002
a la fecha. Han sido 4 anos donde la participacién y apoyo de los caficultores, los
Comités Municipales, los 15 Comités Departamentales, el Comité Directivo y el Congreso
Cafetero fue fundamental, consolidando la unidad gremial y la fortaleza de la institucionalidad
cafetera.

Los resultados que tienen en sus manos, nos permiten confirmar el éxito de una accion
colectiva y nos alientan, a proposito del actual proceso electoral cafetero, a seguir
apoyando a nuestro gremio y a sus instituciones.

Cordial saludo,

Gabriel Silva
Gerente General






Programas con el Gobierno Nacional I

‘Con el apoyo del Gobierno Nacional, se han podido invertir mas de
112 mil millones de pesos en proyectos que fortalecen la calidad
de vida de nuestros caficultores.

Beneficiarios
B 2002 - 2005
Seguridad Alimentaria 500.000 personas

Gremio Cafetero

Promotor de Convivencia 184.000 personas

Seguridad Social en Salud

Reégimen Subsidiado 96.000 personas

Mejoramiento de las Condiciones 10.000 soluciones
: de Vivienda de vivienda
Obras para la Paz 135 municipios
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I Programas de Cooperacion Internacional

La gestion realizada ante los diferentes organismos internacionales, permitio
establecer alianzas estratégicas para el desarrollo de programas que
superaron los 52 mil millones de pesos en el periodo.

Pais

Cooperante

Programa

Beneficiarios
2002 - 2005

Espana

Sembradores de
Paz

111.000 personas

Estados Unidos

Cafés Especiales

4.200 familias

Alemania

Programa Forestal
Rio Magdalena

3.500 familias
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Con el apoyo del gremio, los cafilcultores pudieron
aumentar su productividad y diversificar sus
ingresos, como estrategia para enfrentar los
cambios del mercado internacional.



Programa de Competitividad
Renovacion de Cafetales

En el periodo 2002 - 2006 se entrego incentivo a la renovacion a
215 mil hectareas, lo que equivale al 24% del area sembrada
en café a 20053.

Itura

Hectareas
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Antioquia
Caldas

Valle

Tolima
Risaralda
Huila

Quindio

Cauca
Cundinamarca
Santander
Narifio

Norte de Santander
Cesar

Boyaca
Magdalena

La Guaijira
Meta

Caqueta
Casanare
Chocd
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Porcentaje de infestacion de broca
Promedios de infestacion anual de
broca en compras de Almacafé

La broca estd en uno de los niveles histéricos mas bajos
con un nivel promedio de 2,2 % en 2005.
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I Siembras de maiz en zona cafetera

El programa, que arranco en 2003, permitié que la siembra de maiz intercalado
con café se convirtiera en una gran alternativa de diversificacion para los

caficultores. Ha sido tal su acogida, que en el periodo 2002 - 2005 las siembras E
de maiz en zona cafetera crecieron un S00%. Asi, en lo corrido del programa, =
se han producido cerca de 420.000 toneladas del cereal. *_:';

9

0 52.829 ‘T

O

50.000 A @©

- o

0 40.000 -

@ C

@  30.000 - @®

g 2

L  20.000 A -

B

10.000 A 5.200 g_

oL A | =

(&)

2002 2005



Siembra de frijol en zona cafetera I

En el periodo 2002 - 2005, las siembras de frijol en zona cafetera crecieron
alrededor de 290%. En el ultimo afio, la produccion de frijol supero las

E 19.000 toneladas, constituyéndose en una fuente adicional de ingreso
3 para las familias cafeteras.
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Los programas de crédito impulsados por el gremio
permitieron refinanciar las deudas de los caficultores,
abriéndole las puertas a nuevos créditos que apoyan

el desarrollo de su actividad cafetera.



Principales resultados I
Programas de crédito en el sector

2002 - 2006
Ndmero de .
Programa Pagarés ')nl_alor Créditos
comprladOS illones de pesos
PRAN a8.269 143.793
Programa de
Alivio Cafetero 2.470 14.138

Ndamero de
Valor

Millones de pesos

Programa Certificados
Expedidos

Linea Fogacafeé 28.908 18.666
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Valor de la cosecha colombiana

En el periodo 2002 - 2005 el valor de la cosecha aumento en 57%

3.2 billones
de pesos

2 billones
de pesos

1

2002 2005



E, Exportaciones de café colombiano

En el periodo 2002 - 2005 las exportaciones aumentaron en 6%

Millones de sacos de 60 kilos de café verde

10.9
millones de
sacos
10.3
millones de
sacos

2002 2005
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Valor de las exportaciones de café colombiano

En el periodo 2002 - 2005 el valor de las exportaciones aumento en 87%

1.613
millones de

doélares

864
millones de
dolares

2002 | 2005
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Participacion del Fondo Nacional del Café
en las exportaciones totales

La participacion del Fondo Nacional del Café en el mercado ha
permitido asegurar la Garantia de Compra como uno de los bienes
publicos mas importantes para los caficultores.

2006 * 30%

2002 27%

| I I I [ I 1

25% 26% 27% 28% 29% 30% 31%
*A mayo de 2006
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Precio externo del café colombiano i

El precio internacional del café colombiano se ha recuperado de forma
sustancial, con un crecimiento del 80% entre 2002 y 2006.

Centavos de dolar por libra

116
- centavos
140 de dolar
120 por libra
100 64
centavos
80 - de délar
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20 -
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2002 2006*

*A 31 de julio. Fuente: Infocafé






Precio interno del café colombiano I

El precio interno que reciben los caficultores colombianos
crecio un 58% en el periodo.

Pesos por carga de c.p.s.
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Porcentaje del precio externo
transferido al productor

En el periodo 2002 - 2005 los caficultores recibieron una mayor
proporcion del precio internacional.
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Cada dia nos movemos mas del cafetal a la taza,
porque al agregar valor a nuestro café mejoramos
los ingresos y las oportunidades de futuro para
los caficultores colombianos.



I Curva de Valor Agregado para el café de Colombia

Los precios son mayores a medida que se asciende en la cadena de valor.

A

PRECIO

Fedaracion Nacional
Cafoteros 4o Colombia

Nacionalizacion
y logistica
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VALOR AGREGADO



Exportaciones de café del Fondo Nacional del Cafe I
con Valor Agregado

En el 2005, 1 de cada 2 sacos exportados por el
Fondo Nacional del Café tuvo valor agregado.
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Exportaciones de Cafés Especiales del
Fondo Nacional del Café

El gremio ha apoyado las iniciativas de certificacién y comercializacion de
Cafés Especiales, las cuales significaron mas de 40.000 millones de
pesos de sobreprecios en el 2005.

Miles de sacos de 60 kg.

150%
616 700

246

Estrategia de Valor Agregado
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el
26 Exportaciones de Cafés Especiales por Departamento I

El comportamiento positivo en las exportaciones de Cafés Especiales
se evidencid también en la mayoria de los departamentos cafeteros.

Miles de sacos de 60 kg.
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I El Café de Colombia es el mas famoso del mundo

El posicionamiento alcanzado en los mercados internacionales ha permitido
mantener los diferenciales del café colombiano frente a los otros origenes.

A

Mas de 1.000 > . Juan Valdez fue
marcas de café a nivel Café de Colombia reconocido como el
mundial, usan como personaje publicitario
sello de calidad el logo mas famoso en el
de Café de Colombia. El reconocimiento del 2005 en Estados

logo es del 90% en Unidos

Estados Unidos.

Estrategia de valor agregado

Fuente: KRC Research



La solidez de las instituciones cafeteras garantiza
la sostenibilidad de la caficultura.



Patrimonio del Fondo Nacional del Café

2002 - 2005

El patrimonio del Fondo Nacional del Café crecié un 81% en el periodo.
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Evolucion del endeudamiento total del
Fondo Nacional del Café

Gracias a la contribucién para saneamiento y a la gestion financiera del Fondo
Nacional del Cafe, se logré disminuir los niveles de endeudamiento, cumpliendo
todos los compromisos gremiales.
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I Contribucion Cafetera

El actual esquema de contribucion ha permitido aumentar la transferencia
de precio y mantener los servicios prestados al caficultor.

Contribuciéon Cafetera Promedio ©
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El apoyo del Gobierno Nacional I

Millones de pesos

Programa 2002 2003 2004 2005 2006 Total

Ly~ Apoyo al Ingreso del | 1en g | 70000 | 26000 | 45000 | 40000 | 301.800
g Caficultor
= Aas?enqu Tec'r’nca e 36.900 36.900
i nvestigacion
g Genoma 7.200 6.000 5.000 18.200
&= Renovacion 31.125 31.125
g PRAN 27.000 8.000 35.000
0 Programa de Alivio a la
E Deuda Cafetera 18.000 18.000
o Plan Colombia,
= Conwvenios FIP, Regimen

Subsidiado, Seguridad
5 . 26.380 4.094 24.384 1.500 8.000 64.358
— Biodiversidad,
E Multilaterales
] wom [ eseeos [ oo | eeses | sesw | ssow | soeass
-
oy Nuestro trabajo conjunto con el Gobierno Nacional, ha significado la transferencia
3 de importantes recursos para los caficultores. En el periodo 2002 - 2006 se
(T8 invirtieron mas de 500 mil millones de pesos en diversos programas.



Un periodo en donde la calidad de vida y la
esperanza crecio entre los caficultores.



Percepcion del negocio del café para el caficultor I

0% 20% 40% 60% 80% 100%

| | | 1 | e

Mejor 77%

lgual
:Me podria decir usted si
Paap considera que el negocio del
café esta mejor, peor o igual
que hace 3 anos?
NS/NR §1%

Los buenos resultados de la politica cafetera han llegado a los
productores. El 77% de los caficultores considera que el negocio
del café se encuentra mejor que hace tres anos.
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I Opinion favorable de las instituciones

La mayoria de los caficultores tienen una opinién favorable de sus instituciones
tanto a nivel regional como nacional y ésta ha venido en aumento.

Porcentaje Favorable

. No caficultor
Caficultor _que vive en
regiones cafeteras

Comité Municipal de
Cafeteros

77%
78%

90%
86%

Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia

69%
75%

87%
81%

Cooperativa de 87% 78%

Caficultores 82% 81%
Comité Departamental de 86% 74%
Cafeteros 82% 79%
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36 Utilidad de la Federacion Nacional de Cafeteros I

Los caficultores consideran a la Federacion Nacional de Cafeteros como
una institucion muy Gtil no sélo para el desarrollo del negocio del café,
sino como motor de su propio desarrollo y del pais.

Reconocimiento Reconocimiento Reconocimiento

de la utilidad de de la utilidad de de la utilidad de
FNC para FNC en el negocio del FNC para el desarrollo

n el desarrollo del Pais café en Colombia de los caficultores
[}) 949% 93% 91%
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Calidad de los servicios que ofrece la
Federacion Nacional de Cafeteros

La mayoria de los caficultores califica como muy buenos o buenos los servicios
ue presta su gremio, dentro de los cuales se destacan la promocion en el exterior,
la representacion ante las autoridades, el desarrollo de servicios, nuevas
variedades y practicas del cultivo, entre muchos otros.

POCENTAJE CALIFICACION CAFICULTOR Medicion

Muy buenos + Buenos 2000 0

Calificacion general de los servicios — 85 E
Promocion de las ventas de café en el exterior _ 90 =
T

Representar a los cafeteros ante las 90 == |
autoridades [T

&4 . T =

Desarrollo de servicios, nuevas variedades y 87 T
nuevas practicas de cultivo m

Promocion del consumo interno del café. — 87 @ 0
Apoyo en el desarrollo y comercializacion de 86 o
cafés especiales —

Servicio de capacitacion a través de Agronomos 84 @ («})
de la Federacion (servicio de extension) ol -a
Compra de Café garantizada a través de 82 N
cooperativas °

Inversién en infraestructura: carreteras, 70 @ |
acueductos, electrificacion e

Fuente: Centro Nacional de Consultoria B
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38 Principal logro de la Federacion Nacional de Cafeteros I

Los caficultores destacan como principales logros de su gremio, la garantia
de compra del café en las cooperativas, la asistencia técnica a traves del
Servicio de Extension, la inversion en infraestructura y la afiliacion al
Régimen Subsidiado en Salud.

@] 5 10 15 20 25 30

1 1 1 ]

1 1

Apoyo en el desarrollo y comercializacion
de Cafés Especiales

24%

Compra de café garantizada a traves de Cooperativas

Asistencia técnica a traves de Agronomos de la Federacion o
- = 21%
(Servicio de Extension)

SISBEN
Afiliacion al Régimen Subsidiado en Salud

Reestructuracion de la deuda cafetera

Inversién en infraestructura: carreteras, acueductos,
electrificacion, puestos de salud, escuelas
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La Federacion Nacional de Cafeteros
como representante de los cafeteros

Ademas, la mayoria de los caficultores se sienten plenamente identificados con
sus instituciones. Tanto asi, que un 82% considera que la FNC lo representa
verdaderamente como cafetero.

NS/NR

6%

; Considera usted que la No
% 3 12%

ederacion Nacional de

Cafeteros lo representa a
usted verdaderamente como
cafetero?

Representa el 87%
de los que respondieron

Si
82%

Fuente: Centro Nacional de Consultoria
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