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NOTAS EDITORIALES 

LOS RESULTADOS DEL CONGRESO DEL BRASil 

Tres son las tesis fundamentales exis

en lo que se refiere a la labor que 

desarrollar los países productores 

café para mejorar la situación del artí-

culo, para defender las posiciones ya ad

por éste. para luchar contra los 

o las mezclas inconvenientes 

otros productos. y para conquistar 
_"0 __ , __ - mercados y ampliar los existentes. 

Aparece. en primer lugar. la tesis que 

pudiéramos llamar individualista . consis

teute en q u e cada país trabaje aislado. 

por su cuenta. y haga lo que pueda en 

el particular. Esta tesis puede extremar

le hasta el punto de opinar que ni siquie

ra los países aisladamente deben preocu

parse por el problema y que debe de

jarse la solución de éste a la mera ini

ciativa individual. 

En segundo lugar. corno contrapuesta 

a la anterior, surge la tesis de la cen

tralización o frente único del mercado 

de ventas. por medio de la constitución 

de u n gran cartel destinado a ' determi

llar las cantidades de café que cada país 

deba ¡anzar al mercado. a limitar la 

producción de todos y cada uno de los 

países productores. y a fijar y mantener 

determinados precios de venta. 

P or último. viene la tesis intermedia. 

que nosotros nos atreveríamos a calificar 

de cooperación racional. consistente en 

buscar la unión y colaboración entre los 

países productores para todos aquellos 

asuntos de interés común y de carácter 

general. en que una acción conjunta es 

más dicaz. más equitativa y más s e

gura que una acción aislada; pero sin 

intentar ;'ponerse al juego nor mal de las 

leyes económicas y naturales . que si s on 

susceptibles de ser encauzadas no lo son 

de sufrir alteraciones fundamenta les, al 

menos durante un período de algu na 

consideración. 

Hoy en el mundo la t esis ind ividua

lista está generalmente en bancarrota. 

pues si por algo se caracteriza la actual 

organización económica universal es por 

la cooperación. Refiriéndonos al merca

do del café encontramos que los resul

tados de la práctica individualista son 

muy poco satisfactorios. pues como ya 

se ha demostrado con estadísticas con

cluyentes. el consumo actual de café 

l'epresenta un porcientaje muy peque

ño de la ca pacidad potencial. En el 

presente' número de esta Revista publi

carnos un a rtículo sobre los sustitutos 

del café y quizás posteriormente aparez

can otros sobre el mismo terna. que de

muestran el cre cimiento que esta indus

tria ha venido tornando en distintos paí

ses. Las estadísticas de producció n y de 

consumo, otro asunto que debería rea

lizarse por una oficina central. son bas

tante deficientes en gene r al. L~ s altas 

tarifas aduaneras constit uyen u n a e n or

me barrera para el incremento del con-
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sumo del café, a la vez que ¡favorecen 

a los sustitutos de éste. Los sistemas 

de transporte y de comercIo son caros 

y deficientes, y para llegar a ciertos 

centros de-consumo recorre el café dis

tancias mueho.;.mayores de lae' necesa

rias. pasando a veces bajo la acción 

de dos o más merc ados internaciona

les. con notable encarecimiento de su 

eosto. con desmejora de su calidad y 

con la desaparición o adulteración de 

su marca de origen. Los sistemas de fi

nanciación son también por lo gene;;j' 

inadecuados y gravosos. 

La tesis de la concentración comercial 

o cartel internacional, presenta en el , 

caso del 'café serias dificultades. por 

no tratarse de un producto homogé

neo, pues no sólo hay tantas variedades 

como paíscs, sino que aun dentro de un 

mismo pa-ís hay ocho o diez tipos dis

tintos que alcanzan preeios muy diferen

tes. Ademas, causas de distinta índole, 

y en su mayor parte de carácter artifi

cial. han creado una posición estadísti

ca distinta en los diversos países pro

ductores. que hace que cuando en algu

nos de ellos hay una apreciable super

producción, otros venden totalmente sus 

cosechas anuales. 

Por último, la creación de un cartel 

internacional a base de la fijación arti

ficial de los ' precios tiene en el caso del 

café, además de la d ificultad para de

terminar los precios de las distintas cla

ses del artículo , la experiencia de la 

última v a lorización intenta da por el Bra

sil. cuyos resultados fueron contraprodu

centes. 

En el congr eso intern acional que aca

ba de reunirse en Sao Paulo, la sit u a 

ción se presentó desde el prime r mo

mento en forma sumamente d e licada. 

pues bien sabido e s que el B r asil. o al 

menos la mayoría de su numero sa de

legación, e r a fran camente partidaria de 

la tesis del cartel internacional del café. 

Los ca bIes cruz ados entre el gobier_ 

no de ColO1ubia y el del B r asil. prime_ 

ro, y lué go entre aquel y el cong're_ 

EO interna cional ya reunido, dieron 

por resultado el que Colombia acce

diera a enVIa r s u delegado a dicho 

congreso a base de que se retiraran de 

él la s tesis de limitación de pr oducción. 

fijación artificial de los precios y pJOrra

tea de las exportaciones. 

Sin embargo. auncuando estas tesis. 

que algunos en Sao Paulo denominanban 

las tesis radica les, fueron retiradas en 

su forma pr imitiva, aparecieron luégo 

algunos a r tículos bastante afines con 

ellas, tanto en el proyecto de la crea

ción de la Oficina Internacional del Café. 

('umo en el del Banco Internacional del 

mismo nombre. Pa~a demostrar esto bas

.ta copiar las siguientes atribuciones que 

entre otras se confe~ían a dicho banco. 

a saber: 

«Establecimiento de depósitos para la 

conservación del café cuando hubiere 

su perproducción. 

«Adquisición de porcientajes de superpro

ducción para evitar la desvalorización 

Jel grano. 

«Control de la limitación pro porcional de 

", iembras de acuerdo con el convenio 

preestablecido. :. 

Corres pondió al d e legado colombiano 

la difícil y delica da tarea de obtener la 

modificación sustancial de los d os acuer

dos mencionados, de los cuales el pri

mero y a había sido aceptado en principio 

por la comisión respectiva, y para ello 

hubo de exponer en forma lo más amis

tosa y cordial posible. pero a la vez fran

ca, sincera y firme. los puntos de vista 

de su gobierno y de la Federación Na

c ional de Cafeteros, y mantener y defen

der la t esis de la cooperación racional. 

que vino a primar al fin. corno se verá 
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por la forma en que quedó el a cuerd o 

de la Oficina Internacional del Café y p or 

el hecho '''de q ue la idea del Banco In

ternaciona l fue aceptada a base de que 

éste"" solo tendría funcion es financieras y 

en ningún caso tra taría de intervenir en 

el libre funcio namien t o de lo s m e rcados. 

La confer encia de Sao P a ulo se rea

lizó dentro d e la mayo r cordialida d. y 

la t"sincerirad y firmeza con que fueron 

expuestos los punto s de vis ta colombia

nos fueron a preciadas por las d istintas de

legacione s d e .to d os los " $países allí re

presentados. E s de justicia hacer c onstar 

que la delegació n d e l B rasil. en e stas 

discusion e s de últim a h or a. únicas que 

nos t o có pres encia r. obró s ie mpre con una 

gran dosis d e diplo macia y d ,~ compren

sión de la s itua ción , qu e permitió llegar a 

un acue rdo rea l. en forma que pue de afir

marse de m a n e r a r otunda que la conferen

cia de S ao P a ulo señaló la s únicas ba

ses po sibles e n los actuales momento s 

para una efectiva coope rac ión d e los 

paíse s producto res . 

El h e cho "de qu e vario s de lo s Dele

gados ca r e cía n ' d e ca rácter de , Plenipo

tenciarios y _: de que 'Jaltaban algunos 

países productores importante~ . al mismo 

tiempo que la convicción ínti,ma de que 

sólo una cooperación absolutamente vo

luntaria de la gran mayoría de los países 

productores puede dar el resultado bus

cado con la creación de la Oficina In

ternacional del Café, hicieron que esta 

iniciativa fuera presentada como una in

sinuación o invitación a los distintos 

países productores. dándoles un amplio 

plazo p a ra estudiar el asunto y para' ma

durar sus puntos de vista. a la vez que 

para prever lo relativo a la financiación , 

Creer que en quince días. mediante 

acuerdos más o menos acertados y más 

o menos eficaces. era posible modificar 

la situación de mercado mundial de ca

fé. no pasaba de ser una m~ra ilusión. 

Pero quedan puestas las b a ses. lo r epe

timos una vez más. para una coope

ración amplia y racio nal. s i es que los 

países productores la creen conv,enien

te y están listos a participar e n ella. 

Copiamos en seguida el proyecto de 

creación de la Oficina Internacional ,de 

Café . cuyo s términos son por sí mis~os 
suficientemente claros para no necesitar 

una particular explicación. 

LA CREACIO N DE LA Ofi CINA INTERNACIONAL DE CAFE PROPUESTA 
EN EL CONGRESO DE SAO PAULO 

TEXTO DE LA CONVENCION APROBADA 

Los países cafeteros rep resentados en 
la actua l conferencia, acuerdan aconse
jar la creación de una O ficina Interna
ciona l de Café, con las atribucio nes que 
se en umeran e n seguida: 

Art. 1.0 O t-ganización de las estad ís ti
cas de p roducción y d e consumo d e ca
fé y de los principales p rod uctos co mpe
tidores d e éste. 

Art _. 2.° Estudio y apl icación de mé to
dos para d esenvo lver el consumo d el ca
fé y abrir Iluevos mercados (propaganda 

de carácter general , g uerra a los sustitu
tos y manera de mejorar los sistemas de 
comercio y distribución). 

Art. 3.° Estudiar y cooperar con las 
autoridades competentes en el s~ntido 

de conseguir la reducción de las tar ifas 
adua nera s, con el fin de hacer llegar el 
producto a manos del consumidor por el 
menor p recio posible, facilitando en esta 
forma el aumento del consumo. ' 

Art. 4.° Estudiar los sistemas más ade 
cuados para el financiamiento de la in-
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dustda y del comercio del café, así como 
también la conveniencia de crear un Ban 
ca Internacional de Café. 

Art. 5.0 Estudiar los sistemas y cos to 
de transporte del café a los diversos 
mercados consumidores, así como tam
bién los medios de abaratar esos trans
portes. 

Art. 6.° Para la organización de la Ofi
cina Internacional del Café, esta Confe
rencia solicita del gobierno del Brasil in
vite, enviándoles copia de este proyec
to, a todos los países productores y ex
portadores de café y a los demás que 
han concurrido a esta conferencia, para 
que envíen sus delegados a una Conven
ción Internacional que se reunirá en Lau
sana, a más tardar en el mes de junio 
de 1932. 

Parágrafo 1.0 Cada país deberá enviar 
un delegado con plenos poderes, esta
bleciéndose que en esa convención se 
tratará únicamente sobre la organización 
de la Oficina Internacional de Café, de 
acuerdo con las bases fijadas en este 
proyecto. 

Parágrafo 2.° Las respuestas de los 
países invitados a tomar parte en la Con
vención deberán ser obtenidas antes del 
día 15 de junio de 1932 y comunicadas, 
después de recibidas, n todos los países 
invitados. 

Parágrafo 3.° Queda establecido que 
la constitución de la Oficina Internacio
nal de Café sólo se realizará en caso de 
participación de la totalidad o por. lo me
nos de una considerable mayoría de paí
ses productores de café. 

Art. 7.° La Convención de Lausana re
solverá sobre la reunión de las nuevas 
conferencias que deberán tomar conoci
miento de los trabajos desarrollados por 
la Oficina Internacional de Café y de la 
acción del fiscal nombrado para fiscali
zar sus servicios, así como para tratar 
asuntos relacionados con el café. 

Parágrafo único. El fiscal a que se 
fiere el presente artículo deberá ser 
gido mediante una mayoría por lo 
nos de las tres cuartas partes de ' Ios 
legados presentes en la Convención. 

Art. 8.0 Los fondos para el sosteni
miento de la Oficina Internacional de 
Café deberán ser administrados por los 
diversos países en proporción al prome
dio de sus exportaciones de café en los 
últimos tres años quedando establecido 
que la cuota de contr}bución, para el pri
mer año, que será principalmente de or
ganización, no excederá de cinco centa
vos de dallar por saco de 60 kilos. 

Parágrafo único. Queda entendido que 
cada país tendrá libertad para deliberar 
sobre el origen de la suma que le co
rresponda como cuota para la Oficina 
Internacional. 

Art. 9.° Queda entendido que la pro
paganda que ha de desarrollar la Oficio 
na Internacional de Café, tendrá carácter 
general, sin mencionar marcas de origen 
o de cualquiera otra especie, y que ca
da país quedará en plena liber tad para 
desal'rollar la propaganda de su produc
to como mejor le convenga. 

Art. 10. La duración de la Oficina In
ternacional de Café será de tres años en 
el primer período, pudiend ser prorroga
da por períodos de cinco en cinco años 
a juicio de las Conferencias que deben 
reunirse de acuerdo con el ar tículo 7.° 

Art. 11. La Oficina Internacional de 
Café estudiará la conveniencia de pro
poner a una de las próximas Conferen
cias la creación de un tribunal perma
nente de arbitraje, que, funcionando den
tro de aquélla, pueda estudiar los asun
tos que le sean sometidos por los países 
interesados que apelaren a ese recurso. 

Art. 12. Las atribuciones de la Ofici
na Internacional de Café podrán ser am
pliadas en virtud de acuerdo unánime de 
los países que partícipen en ella. ' 
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