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NOTAS EDITORIALES

LA MISION A EUROPA

En cumplimiento de lo dispuesto por
cuarto congreso cafetero y del con-
tato celebrado con el gobierno. el co-
uté nacional de la Federacién resolvié
lviar a Europa una misién de estudio,
Jropaganda y comercio encargada de to-
{o lo relacionado con el fomento del con-
luimo del café colombiano en los pai-
5 europeos.

De tiempo atris se venia haciendo sen-
ir la necesidad de una labor de esta
ndole, pues aun cuando es cierto que
lasta ahora nuestro café ha encontrado
" ercados relativamente favorables en los
lstados Unidos de América, en donde
tendemos el 91.47%, de nuestra produc-
i6n, no hay que olvidar que no es pre-
isamente la posicién méas favorable pa-
2 un pafs la de tener un golo mercado,
Por bueno que este sea, para su principal
roducto de exportacién; y. de otro lado,
fun cuando el promedio de los precios
l café colombiano en los Estados Uni-
dos es normal, no podemos negar que
& ciertos paises de Europa los cafés fi-
10s como el nuéstro, cuando son pre-
Sentados convenientemente, alcanzan un
Precio bastante superior al obtenido en
Btaclos Unidos.

La comprobacién de lo éltimo que aca-
aInos de decir la encontramos en las
Yentas que de sus cosechas hacen en
furopa algunos paises de Centro Améri-
3, y, para citar un caso todavia mds

concreto, mencionaremos el mercado in-
glés en relacién con el café de Costa Rica.

Entre los productores colombianos po-
driamos citar también varios casos de
empresarios que venden sus cosechas
en aquel continente en condiciones mu-
chos mas favorables de lo que podrian
hacerlo en Estados Unidos.

Las estadisticas demuestran cuén po-
co café colombiano se vende en los mer-
cados europeos, en tanto que los de
Centro América y Venezuela van a di-
chos mercados en una proporcién mucho
mayor que la que a nosotros nos corres-
ponde.

En Francia, por ejemplo, el consumo
de café en los primeros nueve meses de
1930 fue de 2.225.340 sacos, distribui-
dos asi en relacién con los paises de
procedencia:

Brasil................ 1.464.766
18 EVTY doin o 610 0.0 5,616 05 5.6 236.940
Indias holandesas. .. .. 144,291
Nicaragua............ 39.925
Indias inglesas. . . ... .. 39.001
Madagascar........... 36.546
Venezuela........... s 91.754
Colombia............. 25.620
Salvador.......... 5 19,640
Gran Bretafia......... 7.148
Estados Unidos....... 1.801
Otros paises.......... 117.908

sLGtal W S 2.225.340
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En Alemania el consumo de"café dus
rante todo el afio de 1930 fue de
1.541.271 quintales dobles (de 100 ki-
los cada uno), lo que equivale 2 2.568.785
sacos de 60 kilos, distribuidos asi en
relacién con los paises de procedencia:

Quintales doebles.

Brasil o e s 510.348
Guatemala..... ..., ... 337.704
Salvador. ... .......... 192.587
Costa Rica........... 114 .317
I 73 ST e e et 105.863
Venezuela........... : 91.599
Colombia. . ........... 68.071
Nicaragua............ 38.033
Indias holandesas... ... 28.634
Indias britdnicas. . .... 17.728
Africa oriental........ 7.919

» »> inglesa.. 7.018
Varios....... TN 21.450
Total................. 1.541.271

En la Gran Bretafia, también durante
todo el afo de 1930, las entregas al
consumo fueron de 294.652 sacos, de
los cuales correspondieron a Costa Ri-

ca 133348 sacos y a Colombia sélo
13.807 sacos. Las Indias Orientales y
las posesiones inglesas en el Africa par-
ticiparon también en un alto porcientaie.

Los ntimeros que deiamos transcritos
vy que podriamos complementar con mu-
chos otros todavia mis significativos, son
mis que suficientes para demostrar
nuestra posicién de gran inferioridad en
los mercados europeos.

Tres son, en nuestro concepto, las ra-
zones‘ existentes para este estado de
cosas, y ellas son las siguientes:

1.° Falta de una labor de propagan-
da, verdaderamente practica y eficaz, en
favor del café colombiano en los mer-
cados europeos.

2:° Falta de una preparacién adecuna-
da de los cafés colombianos en rela-
cién con los gustos y habitos de los
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mercados de Europa‘ y de una standa
rizacién general y segura de nuestrog
cafés, que permita al comprador eurg=
peo estar cierto de la calidad y tipo del
producto que compra, ¥y de tener un‘
abasto permanente de éste en cantlda-,
des suficientes para sus necesidades. |

3.° Deficiencia de las conexiones co-"
merciales, financieras y de transportes
entre el mercado productor colombiéné‘
y los mercados consumidores de Eu-ég

|

ropa. |

}

El comité nacional de la Federacién
v la gercncia de ésta, firmes en su pro-
posito de dar camplimiento a lo dispues- “
to por el cuarto congreso cafetero y de
ensanchar y hacer lo mas eficaces posi®
bles los servicios de la Federacién,han
contemplado el problema europso por
todos sus aspectos, y han tratado de po-
ner todos los medios a su alcance pa'
solucionarlo. ,

La misién que ahora se envia aEuropa.
escogida cuidadosamente y sin otro cn-
terio que el de encontrar los individuos
mejor capacitados y de mayor experien;-
cla, va a acometer en primer lugar una
amplia e intensa  labor de propagand‘?.-
al café colombiano, valiéndose para ello
de los distintos sistemas méas aconse=
iables. para una labor de esta indole ¥
que estén al alcance de los recursos de
la Federacién. La propaganda se hard
a los cafés colombianos en general. y
al mismo t{empo. por medio de muestras
e informes de todo género, se harin co-
nocer en cada mercado los distintos ti=
pos del café colombiano procedentes de
las diversas secciones del pais, ya que
probablemente cada uno de estos ﬁp05
tendri especial acogida en ciertos paisess
por coincidir las cualidades caracteristi=
cas de cada uno de ellos con los gus-
tos y habitos de uno u otro mercado:

En lo referente a la meior prepara=
cién y beneficio de nuestros cafés, al



"tar engafios a los compradores. y a
2 creacidn de tipos standard, ha hecho
a2 Federacién una intensa labor con los

que trabaian en los departamentoé, y a
la vez logréd la expedicién de una ley

forme al ministerio de industrias, el cual
se ocupa actualmente en la elaboracién
ael respectivo decreto reglamentario.

" Por tltimo, la deficiencia de las co-
nexiones comerciales, financieras y de
ansportes entre el mercado productor
colombiano 'y los mercados consumido-
res de Europa, estid siendo objeto de
ntensa labor por parte de la Federacién,
la cual trabajari, en todo lo relacionado
con estos factores, tanto desde la direc~
ci6n central en Colombia, como por me-
dio de sus comisionados en Europa.

- La Federacién misma, autorizada al
- efecto por el congreso cafetero y por el
contrato con el gobierno, estid lista a
enviar lotes de café de los distintos de-
. partamentos y a mantener cierto stock
en puertos libres centrales de Europa,
" para respaldar asi, de manera efectiva
¥y con una provisién inmediata a la de-
manda que se inicie, la labor de los co-
misionados encargados de recorrer los
k distintos paises y de despertar en ellos
. su interés por nuestro café.

. La Federacién colaborari con los pro-
r ductores v exportadores de café colom-
bianoy ayudard a éstos a extender su
radio de accién en los mercados extran-

Jjeros.
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Todo lo que sea ampliar nuestros
mercados externos de café traers como
consecuencia légica e inevitable una alza
mayor en los precios obtenidos por nues-
tro producto, y la posibilidad de colo-
car en buenas condiciones el aumento
anual progresivo de nuestra produccién
cafetera.

Para terminar, creemos oportuno co~
piar los siguientes parrafos de una re-
vista que acaba de ser publicada por
una importante firma americana que se
ocupa en negdocios de café colombiano
v que al referirse a la labor que la Fe-
deracién proyecta en Europa dice lo si-
guiente, que es bien significativo:

«Hemos leido con gran interés que la
Federacién Nacional de Cafeteros ha
nombrado agentes para la propaganda
de café de Colombia en Europa. No
hay duda de que hay allA un gran
campo para el café de Colombia, pe-
ro para explotarlo se necesita de un
trabajo tesonero, constante y bien orde-
nado. Imaginese por un momento el
efecto que se tendria hoy en este nues-
tro mercado si se hubiesen seguido las
ideas de aquellos que hace tres afios
abog‘aban abierta v 'ardientemente por
esta propaganda europea, y que con el]o.
como firmemente lo creemos, se hubiese
conseguido el consumo en Europa de
siquiera medio millén de sacos.

«Con una propaganda bien dirig‘ida.
Colombia deberia vender en Europa un
millén de sacos de café al afio antes de
mucho tiempo, y precisa esto hoy mis
que nunca, ya que la produccién en Co-
lombia, a pesar de la crisis, continfia au-

mentando’ .
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Aumentar
la produccién
de cada cafeto y
abaratar el costo es el
medio infalible para
evitar pérdidas

en las bajas
del café.
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