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NOTAS EDITORIALES 

LABOR DE LA FEDERACION NAL. DE CAFETEROS 
Y EL CRITERIO DE SUS INPUGNADORES 

La Federación Nacional de Cafeteros 
ha venido trabajando con todo empeño y 
por todos los medios a su alcance, den
tro d e las atribuciones conferidas por el 
último congreso cafe tero y por el con
trato . celebrado con el gobierno, en la 
ruej ora de las condiciones in ternas de la 
industria en ·el país, y en l a defenEa d{) 
los prec·jos y de los mercados del grano 
en el exterior. 

La eficacia de las medidas tomadas por 
la Federación y de las actuaciones de és
ta en fren te de las corriente:> de especu
lación o d e páni co que, por una u otra 
causa, se hacen surgir frecu ell.temente en 
el mercado de café, ha sido demostrada 
en repetidas ocasiones de manera abso 
lutamente incontrovertible por medio de 
la elocuencia lóg;ca e irrefu tab le de los 
números. 

Sin embargo , la labor de la dirección 
de la Federación ha sido excepcional
mente dura y con frecuencia ingrata, pues 
al mismo tiempo que la lucha contra los 
factores adversos de carácter económico 
y fina nciero, motivados por la enorme de
presión mundial que ha afectado a todos 
los prod uctos agrícolas e industriales del 
mundo, ha tenido que ~OSlener otra lu
cha no menos difícil contra ciertas ac

>tuaciones encaminadas a desvirtuar ma-
ñosamente la obra de la Federación , y 
que por causa de la misma índole indi-

• recta d e esas acluacione3 y por la forma 
eñ- que sus autores las presentan , son más 
.difíci les de con trarrestar. 

La historia d e estas maniobras puede 
trazarse fá cilmente a lo largo del último 
período de actividades de la Federación, 
y es preciso llamar francamente la aten-

clOn de los productores colombianos ha
cia estas actitudes, porque la dirección 
de la Federación tiene sobre ~ í una res
ponsabilidad demasiado grande, y necesi
ta , por tanto, que se conozcan todos los 
móviles que pueden existir al juzgar sus 
actividades. 

Cada vez que la Federación Nacional 
de Cafeteros o el gobierno dictan una me
dida constructiva en defensa de los pro
ductores, surge la cuestión intencionada, 
de uno u otro lado, en una u otra for
ma, de que esa medida está deprimien
do el mercado d e café y perjudicando al 
productor. Afortunadamente, el cafetero 
colombiano es lo suficientemente inteli
gente para descubrir dónde están sus in
tereses verdaderos y dónde y quiénes están 
empeñados en la defensa sincera y desin
teresada de la industria en su conjunto, 
y del trabajador colombiano en especial, 
y dónde l os que quisieran que nada se 
hi ciera al respecto y que el productor que
dara indefenso e ignorante, a merced de 
los otros gremios, como lo había estado 
hasta hoy. 

CAJA DE CREDITO AGRARIO 

Se funda la caja de crédito agrario, por 
iniciativa de la Federación y con el f.in de 
ayudar al productor a la recolección °de 
sus cosechas y de librarlo de la n ecesi
dad de vender éstas an ticipad.&:mente a 
menos precio, con una péráida en veces 
hasta del 50 % Jet valor de su trabaj o, 
y aparece inmediatamente la sugestión 
de que esa medida ha hecho bajar el 
café en el exterior, dizque porque con 
ella se ha debili tado la posición del Ban-
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ca de la República y la solidez de nues
Ira moneda, por ser el Banco de la Repú· 
blica la entidad que ha de prestar al go · 
bierno la suma nece~ aria para la funda· 
ción de la caja de crédito agrario. 

PR OPAGANDA EN EL EXTERIOR 

Se envía un a misión de estudio, pro
paganda y comercio a Europa, en donde 
nuestro café ha venido ocupando un lu· 
gar inferior en el consumo al que de
bería corresponderle, y en seguida apa· 
rece la objeción de que dizque se está 
perjudicando el mercado en Estados Uni· 
dos porque allá pueden imaginarse que 
ya no qu eremos vender más café a los 
americanos y que deseamos volver la e3' . 
palda a ese magnífi co e in sustituíble iTIei-· 
cado, pa ra seguir negociando sólo con los 
europ eos. Ob!eción esta de una candidez 

apenas concebible o de una malicia exa
jerada, y en todo caso de un desconoci
m'ento absolu to de lo que es el juego de 
los fa ctores económicos en los mercados 
mundiales. 

Contra la misión a Europa ' se agrega 
la obj eci ón de que d ebido a la crisis que 
sufren los países europeos, lejos de au
mentar las ventas de café colombiano en 
aquel continente, ellas disminuirán casi 
hasta desaparecer, y que, por lo tanto, la 
misión carecerá en abso lu to de objeto. 
Sin embargo, los hechos vienen a de
mostrar precisamente todo lo contrario y 
las estadísticas indican que ~e ha logra

do casi tripl icar en los cuatro primeros me
ses de este año los embarques de café co
lombiano para Europa, en comparación 
con lo qu e fue ron en la mi::ma época de 
1931. En enero, febrero, marzo y abril de 
1931 se embarcaron para Europa de los 

En eHa fotografía aparecen, en el centro, el Dr. ?vIariano Ospina Pérez, gerente de la Federación Nacional de Ca
feteros , acompañado a su derecha por los señores Dr . Rafael Parga Cortés miembro del Comité Nacional, de don 

Bernardo Peláez, alto empleado de la F ederación y de una fam ilia del Líbano. 
Los cafeteros del Líbano deseosos de demOSlrar su gra titud por el in terés que ha demostrado por la indus tria ca
fetera, el actua l gere nte de la Federación, obsequiaron una hermosa tarjeta de oro, para lo cual designaron a la 
familia que aparece en la presente fotografia, familia compuesta de quince hijos y auténticamente cafetera. como 
la mejor representante de una raza v igorosa y trabajadora que ·- riega con eh sudor de sus músculos la fecunda 

tierra tolimensc, y Que deriva ' su sustento de la indust ria cafetera. 

J 
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puertos colombianos 38,413 sacos, y en 
enero, febrero, marzo y abril del presen
te año se han embarc~do 103,280. Ante 
estas cifras todo lo d emás es literatura y 
música celestial. . 

Se trata de las oficinas en Estados Uni~ 
dos y entonces se dice que ellas no tie
nen objeto alguno, porque los precios 
de café los comunican diariamente los 
exportadores a sus agentes, y éstos los 
dan a conocer al productor, cuando les 
conviene. Parece como si la información 
de precios que oportuna y eficazmente da 
la Federación no fuera del agrado de cier
tas personas, porque con nuestra infor
mación se d esbaratan muchas leyendas 
de baj as y se impiden muchas especula
ciones. Se agrega, en contra de las ofi
cinas dichas, que en Estados Unidos no 
se necesita hacer propaganda alguna al 
café co lomb~ano , porque éste está muy 
conocido y muy aprestigiado d e tiempo 
atrás. 

Se produce el descemo en los precios 
de los cafés suaves, de las distintas pro
cedencias, por las múltiples causas que 
tan tas veces hemos mencionado y discu
tido en los boletines de la Federación, 
y entonces se proclama que esa baj a obe· 
dece a que no se está haciendo propa
ganda a lguna por l a Federación al café 
co lombiano en Estados Unidos. 

Se intenta en tonces intensificar la pro
paganda de la Federación en los merca
dos americanos den tro de los recursos y 

elementos de que se dispone, y viene ine
vitablemente la crítica a esa propaganda, 
por ésto o por aquello, a l mism o tiempo 
que se insinúa mañosamente que si se 
diera cierta · cantidád , de d inero a ·la fir
ma tal o cual , interesada en el · negocio 
del grano, se harían maravillas y los pre
cios subirían como por encanto. 

LA MORATORIA, EL CAMBIO 
Y EL BONO CAFETERO 

Se menciona, no por la Feder ación pe
ro sí por otras entidades, l a necesidad de 
la moratoria y del arreglo de las deudas 
externas de algunas de las en tid ades pú
blicas de Colombia, yeso dizque produ
ce inmediatamente la baja de nuestro ca
fé en el exterior, según lo afirman quie
nes están directamente interesados en 
nuestros papeles externos como inversio
nistas en ellos. 

Se p lantea e l problema del cambio ex
terior o de la necesidad de compensar a 
los productores de café por la pérd ida 
que están sufriend o al obligársele3 a ven
der sus letras a la par, cuando las le
tras clandestinas están mucho más altas, 
y aparece el inevitable boletín, o la car
ta, o el artículo, o la revista, en que -se 
dice a los productores co lombianos que 
el café nuéstro en el ex terior está baj an
do porqu e se ha mencionado el asunto 
cambio. 

P ero logra la Federación que el go-

Facsímil de la tarjeta obsequiada al señor Gerente de la Federación Nacio
nal de Cafeteros . 
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bierno conceda una prima del 10% co
mo bonificación a los cafeteros en com
pensación de su pérdida en el cambio, 
e inmediatamente aparecen los artículos 
y los bo letines anunciando que esa pri
ma ha producido y producirá una ma
yor baja en el café, o que ella sólo está 
beneficiando al exportador o al tostador, 
no obstante que los hechos y los núme
ros vienen a demostrar precisamente todo 
lo contrario y que los precios del café 
en los mercados internos del país reac
cionan inmediatamente en una propor
ción correspondiente a la prima obtenida. 

PROPAGANDA AL CONSUMO INTI;RNO 

DEL CA F E y DEFENSA DE LA RAZA 

Se abre una intensa campaña en favor 
del incremento del consumo del café en 
el interior de nuestro país, con el propó
sito triple de absorber cualquier super
producción de café colombiano, de sus
tituÍr y eliminar la importación de cier
tos productos y bebidas que nos vienen de 
fuera y de defender la ,raza contra el 
flagelo del alcoholismo, factor éste úl
timo que constituye con la anemia tro
pical y el paludismo el más serio peli
gro d el trabajador colombiano, y no falta 
quienes opinen que esta labor es incon
veniente, porque ella dizque va a dismi
nuÍr la cantidad de café exportable. AquÍ 
cabe un paréntesis d e trascendental sig
nificación, y es que la defensa del valor 
humano, del trabajador, en lo cual está 
interesada especialmente la Federación , 
vale mil veces más que la defen~a del café 
mi-sí110 , (' de cualquiera otro d e nuestros 
productos o de nuestras riquezas natura
les. Sólo reconocemos en los actuales mo
mentos una tarea más importante que la 
defensa de nuestra industria cafetera, ba
se y nervio de todo nuestro mecanismo 
financiero , económico y fiscal, y esa ta
rea es la defensa y mej ora fi siológica, 
económica, moral e intelectual de los tra
bajadores colombianos. 

CREACION DE TIPOS "STANDARD" 
Y CONTROL DE M ARCAS 

Baj an en un momento dado , de mane
ra especial, los precios del café colom-

biano .de ciertas procedencias, e ipso-facto 
viéne la crítica de que ello se debe a que 
se están haciendo mezclas inconvenientes 
y a que se está fa lsificando la denomi
nación de las distintas regiones, y todo 
ello, dicen algunos, debido a que la Fe
deración no ha puesto remedio a estas 
maniobras inconvenientes. 

Activa la Federación la expedición de 
las medidas que desde un principio ini
ció ante las cámaras legislativas y que 
ha venido estudiando con sin igual em
peño, encaminadas a hacer desaparecer 
las prácticas inconvenientes mencionadas 
en el párrafo anterior, y cambia ya la 
posición de los críticos, quienes anuncian 
que si se han de tomar estas medidas de 
control y reglamentación, se perjudicará 
el comercio del grano y se intensificará el 
descenso de los precios. 

Sin embargo, la Federación consciente 
de su labor y convencida por estudios, 
investigaciones y testimonios de la_ ma· 
yor excepción, continúa firme en su pa
triótico empeño de moralizar el comer
cio de café colombiano, lo que segura
mente se traducirá en un mayor prestigio 
para nuestro -grano en el exterior, en una 
ampliación de los mercados consumido
res y en una elevación de los precios. 

LOS AL M ACENES DE DEPOS ITO 
Y LA DEFENSA DEL GRANO 

Se pide clamorosamente de las distintas 
regiones del país que se ensanche la or
ganización d e los almacenes generales de 
depósito, no para hacer la valorización 
artificial de nuestro café, pues es públi
ca y notoria la actitud que asumió Colom
bia al respecto en el congreso cafetero de 
Sao Paulo por boca del gerénte de la Fe
deración , sino para evitar que el produc
tor se vea ob ligado a vender inevitable
mente su grano en el momento en que 
lo saca al mercado , a l precio que quiera 
ofrecérsele, y para evitar la a glomera
ción excesiva de existencias en Nueva 
y ork, factor éste que todos reconocen ha 
sido elemento principalísimo de pertur
b¡;ción en los últimos meses y naturalmen
te, la Federación corresponde a aquella 
actitud mu y justificada de los produc
tOTes y procede a la organización de nue-
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vos · a lmacenes en dis tintas secciones del 
país. , . 

Pero ' ta'n pronto como se anuncia esto 
a ·-los cafeteros, empieza la campaña ma
ñosa contra los almacenes, en algunos 
casos d<:< ,buena fe por mala inteligencia 
d el asunto, y en otros casos por razones 
que no entendemos o no· quisiéramos en
tender. 

El gerente de la Federación explica per
sonalmente desde un principio al señor 
agregado comercial de l a legación ameri
cana en Bogotá y a petición de este mis
mo empleado, que en manera alguna se 
trataba de un plan d e valorización arti
ficial, sino de la creación d e un organis
mo que existe hoy en todo el mundo, pa
ra toda clase de productos y d e mercan
cías, y en Estados Unidos y en Inglate
rra es conocido con el nombre de Ware
houses, y que es increíble no haya exis
tido desde antes en Colombia, ya que los 
almacenes de depósito constituyen un 
elemento básico e indispensable de l co
mercio universal. 

Se hace conocer profusamente el meca
nismo de nuestros almacenes de depósi
to, en los cuales el cafetero está en ple
na libertad de vender o hacer vender su 
producto en cualquier momento sin que 
menie ninguna medida artificial en con
trario. Se deja conocer que por los al
macenes generales de d epósito de Mede
lIín han pasado más de 100,000 sacos de 
café que han sido luego vendidos en su 
mayor parte, sin presión ninguna para 
que se efectuara la retención del grano, y 
no obstante todo esto hubo quien dij era 
que la publicidad d ada a los a lmacenes 
de depósito de la Feder ación er a la cau
sa de que las existencias de cafés suaves 
en Nueva York hubieran aumentado en 
20,000 sacos en la última semana de abril 
no obstante que en las dos semanas an
teriores, cuando ya existía esa publicidad 
respecto de los almacenes las existencias 
de cafés suaves en Nueva York baj arOn 
cerca de 50,000 sacos y las entregas al 
consumo de cafés colombianos fueron bas
tante intensas, pudiendo la Federación ar
gumentar con la misma lógica con que se 
la criticaba, que esa disminución de las 
existencias y esa intensificación de las 
entregas, con la consiguiente firmeza en 

los précios, fueron debidas precisamente 
a las noticias y medidas relacionadas con 
la organización de l os alm acenes de de
pósito de café en Colombia. 

Pero para mayor abundancia de argu
mentos en favor de nuestras 'actuaciones 
y para mayor prestig io de la Fedreación, 
sucedió que una vez más l os números y 
los hechos vin ieron a resp aldar nuestros 
puntos de vista, pues en la primera se
mana de mayo las existencias d e cafés 
suaves en Nueva York d isminuyeron en 
más de 40,000 sacos con l a consiguiente 
reacción en los precios de nuestro grano. 

EL ERROR DE LOS CRITICOS 

Es cierto que una revista americana, in
terpretando equ ivocad amente el alcance 
de nuestros almacenes de depósito d ij o 
que quizá era ello el principio de un 
plan de valorización artificial, pero opor
tunamen~e se dieron instrucciones a l a 
oficina de la Federación en Nueva York 
para rectificar esta ' apreciación y hacer 
conocer una vez más la verdadera misión 
de nuestros almacenes. 

Aún suponiendo que en los almace
nes de la Federaci~n llegaran a deposi
tarse en un momento dado 80,000 o 
100,000 sacos d e café, cifra en que lógi
camente habi:ía de disminu ír la existen
cia d e suaves en Nueva York, es más que 
evidente que no habría razón alguna para 
argumentar que el d epósito de ese café 
en Colombia estaba produciendo la baja 
del café en Nueva York, sino que quizás 
podría más bien sostenerse lo contrario. 

Lo curioso es que al mism o tiempo que 
hay quienes opinan en la forma que aca
bamos de enunciar, no faltan personas 
que proclaman y solicitan la adopción 
de un plan de valorización artificial se
mej ante al del Brasil. Entre todas estas 
tesis contradictorias, es más que seguro 
que el verdader o acierto está en la orien
tación adoptada por la Federación. 

LAS MANIOBRAS DE ESPECULACION 

Es muy interesante hacer notar que entre 
las múltiples causas, unas de ellas reales, 
otras meramente accidentales y otras ima
ginarias, que se están exponiendo día por 
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día para explicar la baja de nuestro ca
fé, casi nunca se menciona, salvo por 
nosotros otro factor que ha sido elemen· 
to fundamental de' perturbación en los úl
timos meses, cual es el de las ofertas en 
descubierto para entrega futura a precios 
inferiores a los que rigen para el café dis
ponible. 

Muchas veces cuando se está atribuyen. 
do a ésta o aquella causa más o menos 
discutible, la baja de nuestro café en el 
exterior, se están presentand o simultánea· 
mente las ofertas en d escubierto para en
trega futura a precios inferiores, ocasio
nándose con ello un enorme .perjuicio al 
país y a los produc~ores. Contra este fac
tor ha tenido que luchar intensamente la 
Federación p or distint03 medios, y la caja 
<le crédito agrario y los almacenes de 
<lepósito son organism os encaminados 
precisamente a evitar que los productores 
se vean d ominados en un momento d ado 
por los movimientos de especulaciones 
bajistas, y forzados a vender, en mano o 
para entrega futur a, a cualquier precio 
que se les ofrezca. 

y es interesante hacer una observac ión: 
los almacenes de depósito, aun cuando 
en un momento d ad o no tengan existen· 
cias d e café, están sirviend o para evitar 
que los especulad ores se aventu ren dema· 
siado en sus ofer tas en descubierto a pre
cios muy bajos, pues saben que si fuer· 
zan demasiado la situación y quieren de· 
primir mucho el art ículo, los prod uctores 
tendrán la d efensa d e llevar su grano a 
los almacenes mientras las cosas se nor· 
malizan. 

NUESTROS SERVICIOS DE 
ESTADISTICA 

Uno de los asuntas a que más in :erés 
ha puesto la Federación ha ' sido el d e la 
organización de la estadís tica cafetera, 
no sólo en lo referente a Colombia, sino 
también a los d emás países productDres 
o consumidores. 

Las numerosas voces de ap lauso que d e 
todas partes nos han ll egad o y la soli c~ 
tud d el envío d e nuestro boletín que nos 
hacen todas aquellas entidades directa o 
indirectamente interesad as en nuestra in· 
dustri a cafeter a, son la mejor garantía 

de la eficacia del servICIO que estamos 
prestando con nuestras estadísticas, ser
vicio que cada día irá siendo más com
pleto, pues no descansamos en la labor 
de allegar el mayor número de datos es
tadísticos relacionados con la industria 
cafe tera mundial. 

Nuestra Oficina d e Nueva York nos 
trasmite los siguientes conceptos en rela· 
ción con nuestro boletín d e estadística: 

"Aquí he recibido comentarios muy fa · 
vorables respecto del Boletín d e Estadís· 
tica habiéndome manifestado algunas pero 
sonas que la consideran como la más com
pleta entre las que hayan visto editadas 
en los países productores. Por mi parte, 
me permito felicitarlos por este trabaj o 
que contribuirá considerablemente al pro
pósito de la Federación y al afianzamien· 
to d e nuestros cafés en los mercados con· 
sumidores" . 

Entre los numerosos conceptos que 
hem03 recibido de firmas extranjeras to
mamos al acaso la siguiente de la casa 
R. Desvernine importad ores comisionis
tas de New York: 

" Sirve la presente para expresar a us
des nuestras más sinceras gracias por su 
fin a alenc'ón ·de enviarnos su primera edi
ción d el " Boletín d e Estadís tica" , por cu· 
ya publicaci ón felicitamos a usted es, pues 
aun en este país nad ie se ha tomado el 
traba j o d e hacer u na labo r tan minucio
sa para comp ilar datos tan impor tantes 
sobre los cafés suaves" . 

P ero hay más aún . Nuestras estadíst i· 
cas han serv:d o ya de manera mu y efec· 
tiva a los productores colombianos y se· 
guramen:e han economizad o a éstos y a l 
pa ís varios centenares de miles d e pesos. 
Gracias a nues tro comp leto servicio esta· 
dístico in ~e rno y externo, pudimos, por 
ejempl o; contrarrestar y desautor izar las 
afi rmaciones de qui enes hace algunas se· 
manas anunciaban grandes embarques de 
Colombia para un fu turo próximo, y 
a la rmaban a 10 3 productores con la su· 
gestión de que las existencias. de cafés 
suaves po·drÍan llegar a ser en los Esta · 
dos Un idos de medio millón d e sacos al 
empezar el próximo verano en aquel país, 
lo que habr ía de tr iler necesariamente 
un nuevo desastre en los precios. Nos· ' 
otros sostuvimos francamente la tesis con· 
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traria y llamamos insistentemente la aten
ción de los productores hacia la proba
ble mej ora de la situación estadística de 
los cafés suaves y la necesidad de una po
lítica muy prudente en sus ventas, espe
cialmente para entrega futura. También 
los hechos, en este asunto, vinieron a dar
nos la razón. 

Podríamos citar otros muchos ejem
plos de lo que ha sido la labor de la 
Federación en todos los campos, pero he
mos querido en este artículo limitarnos 
únicamente a aquellos de los más impor
tantes relacionados con la defensa de los 
precios de nuestro café. 

Comprendemos muy bien que hay toda
vía mucho por hacer y que la obra de 
la Federación irá creciendo cada vez más 
en importancia y en intensidad, pero es 
evidente que no todo puede hacerse en 

un solo día, máxime cuando se dispone 
de recursos limitados y cuando hay que 
seguir cierto orden y cierto método en las 
labores, pues hay. trabajos ' que' sun' pre
paratorios de o.tros y que por lo tanto de
ben precederlos. 

Creemos, sin embargo, que lo expues
to es más que suficiente para que los ca
feteros colombianos pueda n apreciar cuál 
ha sido la labor de la Federación Na
cional de Cafe:eros y cuál el criterio de 
sus impugnadores, los cuales, por cierto, 
han ido reduciéndose día por día en nú
mero y en significación, hasta el punto 
de que hoy podemos afirmar que la nece
sidad y trascendencia de la Federación, 
están consagradas definitivamente en la 
conciencia de todos 105 cafeteros colom
bianos. 

L a Federación Nacional de Cafeteros es el mayor 
esfuerzo de organización gremial. 

AGENCIAS: 

CASA EXPORTADORA 
de mcÍc¡uinos patentadas para 

LA TORREFACCION DE CAFE 
a <orbón. a CJas y a eledriddad 

CASA IMPORTADORA 
DE CAFE DE COLOMBIA 

DIRIGIRSE A LA OFICI NA CE TRAL 

Fralelli Favalli 
VIA SOLARI 7~ MILAN (ITALIA) 

Telegramas : FRAFAVA - MILAN 

TELÉFONO 30-615 

CODIGOS ' I BENTLEY 
. CALPAK~ 1 929 

GENOV,-\ - TRIESTE - TURIN 
ROMA~- NAPOLES - PALERMO 
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~CUANTO VALE EL CAFE 
que usted PIERDE beneficiándolo con una 

máquina mala? 

¿Quiere que su café obtenga siempre el mejor 
precio en el mercado ? 

USE SOLO LA DESPULPADORA MARCA: 

"O A LLO" 
Es la despulpadora Nacional; la encuentra en 

todas las plazas cafeteras del país. 
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NrTRO FOSKAIG 
Es el más eficaz y económico de los fertilizantes completos 

• 11 
Abonando cafetos con 

Nitrofoska I G en Antiquia 

se comprobó que se obtiene doble ganancia: 

Se aumenta la cantidad de la 

cosecha y se mejora la 

calidad d el ganado 
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