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La Federacién Nacional de Cafeteros
ha venido trabajando con todo empeno y
por todos los medios a su alcance, den-
tro de las atribuciones conferidas por el
altimo congreso cafetero y por el con-
trato celebrado con el gobierno, en la
mejora de las condiciones internas de la
industria en el pais, y en la defensa de
los precios y de los mercados del grano
en el exterior.

La eficacia de las medidas tomadas por
la Federacién y de las actuaciones de és-
ta en frente de las corrientes de especu-
lacién o de panico que, por una u otra
causa, se hacen surgir frecuentemente en
el mercado de café, ha sido demostrada
en repetidas ocasiones de manera abso-
lutamente inconirovertible por medio de
la elocuencia légica e irrefutable de los
numeros.

Sin embargo, la labor de la direccion
de la Federacién ha sido excepcional-
mente dura y con frecuencia ingrata, pues
al mismo tiempo que la lucha contra los
factores adversos de caricter econémico
y financiero, motivados por la enorme de-
presion mundial que ha afectado a todos
los productos agricolas e industriales del
mundo, ha tenido que sosiener otra lu-
cha no menos dificil contra ciertas ac-
tuaciones encaminadas a desvirtuar ma-
Nosamente la obra de la Federacion, y
que por causa de la misma indole indi-

_Tecta de esas actuaciones y por la forma

en 'que sus autores las presentan, son mas
dificiles de contrarrestar.

La historia de estas maniobras puede
trazarse facilmente a lo largo del altimo
periodo de actividades de la Federacion,
Y es preciso llamar francamente la aten-

cion de los productores colombianos ha-
cia estas actitudes, porque la direccion
de la Federacion tiene sobre si una res-
ponsabilidad demasiado grande, y necesi-
ta, por tanto, que se conozcan todos los
moviles que pueden existir al juzgar sus
actividades.

Cada vez que la Federacién Nacional
de Cafeteros o el gobierno dictan una me-
dida constructiva en defensa de los pro-
ductores, surge la cuestién intencionada,
de uno u otro lado, en una u otra for-
ma, de que esa medida esta deprimien-
do el mercado de café y perjudicando al
productor. Afortunadamente, el cafetero
colombiano es lo suficientemente inteli-
gente para descubrir dénde estan sus in-
tereses verdaderos y dénde y quiénes estan
empefniados en la defensa sincera y desin-
teresada de la industria en su conjunto,
y del trabajador colombiano en especial,
y donde los que quisieran que nada se
hiciera al respecto y que el productor que-
dara indefenso e ignorante, a merced de
los otros gremios, como lo habia estado
hasta hoy.

CAJA DE CREDITO AGRARIO

Se funda la caja de crédito agrario, por
iniciativa de la Federacién y con el finde
ayudar al productor a la recoleccion de
sus cosechas y de librarlo de la necesi-
dad de vender éstas anticipadantente a
menos precio, con una pérdida en veces
hasta del 50% del valor de su trabajo,
y aparece inmediatamente la sugestion
de que esa medida ha hecho bajar el
café en el exterior, dizque porque con
ella se ha debilitado la posicién del Ban-
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co de la Reptiblica y la solidez de nues-
tra moneda, por ser el Banco de la Repu-
blica la entidad que ha de prestar al go-
bierno la suma necesaria para la funda-
cién de la caja de crédito agrario.

PROPAGANDA EN EL EXTERIOR

Se envia una misiéon de estudio, pro-
paganda y comercio a Europa, en donde
nuestro café ha venido ocupando un lu-
gar inferior en el consumo al que de-
beria corresponderle, y en seguida apa-
rece la objeciéon de que dizque se esta
perjudicando el mercado en Estados Uni-
dos porque alld pueden imaginarse que
ya no queremos vender mas café a los
americanos y que deseamos volver la es-
palda a ese magnifico e insustituible mer-
cado, para seguir negociando s6lo con los
europeos. Obiecién esta de una candidez
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apenas concebible o de una malicia exa-
jerada, y en todo caso de un desconoci-
m‘ento absoluto de lo que es el juego de
los factores econémicos en los mercados
mundiales. v

Contra la misién a Europa -se agrega
la objecién de que debido a la crisis que
sufren los paises europeos, lejos de au-
mentar las ventas de café colombiano en
aquel coniinente, ellas disminuirdn casi
hasta desaparecer, y que, por lo tanto, la
misioén carecerd en absoluto de objeto.
Sin embargo, los hechos vienen a de-
mostrar precisamente todo lo contrario y
las estadisticas indican que se ha logra-
do casi triplicar en los cuatro primeros me-
ses de este afio los embarques de café co-
lombiano para Europa, en comparacion
con lo que fueron en la misma época de
1931. En enero, febrero, marzo y abril de
1931 se embarcaron para Europa de los

En esta fotografia aparecen, en el centro, el Dr. Mariano Ospina Pérez, gerente de la Federacién Nacional de Ca-
feteros, acompanado a su derecha por los sefiores Dr. Rafael Parga Cortés miembro del Comité Nacional, de don
Bernardo Pelaez, alto empleado de la Federacién v de una familia del Libano.

Los cafeteros del Libano deseosos de demostrar su gratitud por el interés que ha demostrado por la industria ca-
fetera, el actual gerente de la Federacién, obsequiaron una hermosa tarjeta de oro, para lo cual designaron a la
familia que aparece en la presente fotografia, familia compuesta de quince hijos y auténticamente cafetera, como
la mejor representante de una raza vigorosa y trabajadora que-riega con el-sudor de sus musculos la fecunda
tierra tolimense, y que deriva su sustento de la industria cafetera.
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puertos colombianos 38,413 sacos, y en
enero, febrero, marzo y abril del presen-
te afio se han embarcado 103,280. Ante
csias cifras todo lo demas es literatura y
musica celestial.

Se trata de las oficinas en Estados Uni-
dos y entonces se dice que ellas no tie-
nen objeto alguno, porque los precios
de café los comunican diariamente los
exportadores a sus agentes, y éstos los
dan a conocer al productor, cuando les
conviene. Parece como si la informacion
de precios que oportuna y eficazmente da
la Federacion no fuera del agrado de cier-
las personas, porque con nuesira infor-
maciéon se desbaratan muchas leyendas
de bajas y se impiden muchas especula-
ciones. Se agrega, en contra de las ofi-
cinas dichas, que en Estados Unidos no
se necesita hacer propaganda alguna al
café colombiano, porque éste estd muy
conocido y muy aprestigiado de tiempo
alras.

Se produce el descenso en los precios
de los cafés suaves, de las distintas pro-
cedencias, por las mdltiples causas que
tantas veces hemos mencionado y discu-
tido en los holetines de la Federacion,
y entonces se proclama que esa baja obe
dece a que no se estd haciendo propa-
ganda alguna por la Federacién al café
colombiano en Estados Unidos.

Se intenta entonces intensificar la pro-
paganda de la Federaciéon en los merca-
dos americanos dentro de los recursos y
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elementos de que se dispone, y viene ine-
vitablemente la critica a esa propaganda,
por ésto o por aquello, al mismo tiempo
que se insinla mafiosamente que si 56
diera cierta -cantidad: de dinero a la fir-
ma tal o cual, interesada en el  negocio
del grano, se harian maravillas y los pre-
cios subirian como por encanto.

LA MORATORIA, EL CAMBIO
Y EL BONO CAFETERO

Se menciona, no por la Federacién pe-
ro si por otras entidades, la necesidad de
la moratoria y del arreglo de las deudas
externas de algunas de las entidades pu-
blicas de Colombia, y eso dizque produ-
ce inmediatamente la baja de nuestro ca-
fé en el exterior, segtn lo afirman quie-
nes estan direciamente interesados en
nuestros papeles externos como inversio-
nistas en ellos.

Se plantea el problema del cambio ex-
terior o de la necesidad de compensar a
los productores de café por la pérdida
que estan sufriendo al obligarseles a ven-
der sus letras a la par, cuando las le-
tras clandestinas estan mucho mas altas,
y aparece el inevitable boletin, o la car-
ta, o el articulo, o la revista, en que se
dice a los productores colombianos que
el café nuéstro en el exterior estd bajan-
do porque se ha mencionado el asunto
cambio.

Pero logra la Federacién que el go-

Facsimil de la tarjeta obsequiada al sefior Gerente de la Federacion Nacio-
nal de Cafeteros.
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bierno conceda una prima del 10% co-
mo bonificacién a los cafeteros en com-
pensacion de su pérdida en el cambio,
e inmediatamente aparecen los articulos
y los boletines anunciando que esa pri-
ma ha producido y producird una ma-
yor baja en el café, o que ella sblo estd
beneficiando al exportador o al tostador,
no obstante que los hechos y los nime-
ros vienen a demostrar precisamente todo
lo contrario y que los precios del café
en los mercados internos del pais reac-
cionan inmediatamente en una propor-
cién correspondiente a la prima obtenida.

PROPAGANDA AL CONSUMO INTERNO
DEL CAFE Y DEFENSA DE LA RAZA

Se abre una intensa campafia en favor
del incremento del consumo del café en
el interior de nuestro pais, con el propé-
sito triple de absorber cualquier super-
produccién de café colombiano, de sus-
titulr y eliminar la importacién de cier-
tos productos y bebidas que nos vienen de
fuera y de defender la raza contra el
flagelo del alcoholismo, factor éste ul-
timo que constituye con la anemia tro-
pical y el paludismo el mds serio peli-
gro del trabajador colombiano, y no falta
quienes opinen que esta labor es incon-
veniente, porque ella dizque va a dismi-
nuir la cantidad de café exportable. Aqui
cabe un paréntesis de trascendental sig-
nificacién, y es que la defensa del valor
humano, del trabajador, en lo cual esta
interesada especialmente la Federacion,
vale mil veces mas que la defensa del café
mismo, ¢ de cualquiera otro de nuestros
productos o de nuestras riquezas natura-
les. Sélo reconocemos en los actuales mo-
mentos una tarea mas importante que la
defensa de nuestra industria cafetera, ba-
se v nervio de todo nuestro mecanismo
financiero, econémico y fiscal, y esa ta-
rea es la defensa y mejora fisiologica,
econémica, moral e intelectual de los tra-
bajadores colombianos.

CREACION DE TIPOS “STANDARD”
Y CONTROL DE MARCAS

Bajan en un momento dado, de mane-
ra especial, los precios del café colom-
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biano de ciertas procedencias, e ipso-facto
viene la critica de que ello se debe a que
se estan haciendo mezclas inconvenientes
y a que se estd falsificando la denomi-
nacion de las distintas regiones, y todo
ello, dicen algunos, debido a que la Fe-
deracién no ha puesto remedio a estas
maniobras inconvenientes.

Activa la Federacién la expedicién de
las medidas que desde un principio ini-
ci6 ante las camaras legislativas y que
ha venido estudiando con sin igual em-
peno, encaminadas a hacer desaparecer
las practicas inconvenientes mencionadas
en el parrafo anterior, y cambia ya la
posicién de los criticos, quienes anuncian
que si se han de tomar estas medidas de
control y reglamentacién, se perjudicara
el comercio del grano y se intensificard el
descenso de los precios.

Sin embargo, la Federaciéon consciente
de su labor y convencida por estudios,
investigaciones y testimonios de la ma-
yor excepcion, contintia firme en su pa-
triético empeflo de moralizar el comer-
cio de café colombiano, lo que segura-
mente se traducird en un mayor prestigio
para nuestro grano en el exterior, en una
ampliacion de los mercados consumido-
res y en una elevacion de los precios.

LOS ALMACENES DE DEPOSITO
Y LA DEFENSA DEL GRANO

Se pide clamorosamente de las distintas
regiones del pais que se ensanche la or-
ganizacion de los almacenes generales de
depodsito, no para hacer la valorizacién
artificial de nuestro café, pues es publi-
ca y notoria la actitud que asumié Colom-
bia al respecto en el congreso cafetero de
Sao Paulo por boca del gerente de la Fe-
deracién, sino para evitar que el produc-
tor se vea oblicado a vender inevitable-
mente su grano en el momento en que
lo saca al mercado, al precio que quiera
ofrecérsele, y para evitar la aglomera-
cion excesiva de existencias en Nueva
York, factor éste que todos reconocen ha
sido elemento principalisimo de pertur-
bacion en los ultimos meses y naturalmen-
te. la Federacién corresponde a aquella
actitud muy justificada de los produc-
tores y procede a la organizacién de nue-
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vos almacenes en distintas secciones del
pais. .

Pero tan pronto como se anuncia esto
a los cafeteros, empieza la campafia ma-
flosa contra los almacenes, en algunos
casos de buena fe por mala inteligencia
del asunto, y en otros casos por razones
que no entendemos o no quisiéramos en-
tender.

El gerente de la Federacién explica per-
sonalmente desde un principio al sefor
agregado comercial de la legacion ameri-
cana en Bogota y a peticién de este mis-
mo empleado, que en manera alguna se
trataba de un plan de valorizaciéon arti-
ficial, sino de la creacién de un organis-
mo que existe hoy en todo el mundo, pa-
ra toda clase de productos y de mercan-
cias, y en Estados Unidos y en Inglate-
rra es conocido con el nombre de Ware-
houses, y que es increible no haya exis-
tido desde antes en Colombia, ya que los
almacenes de depdsito constituyen un
elemento basico ¢ indispensable del co-
mercio universal.

Se hace conocer profusamente el meca-
nismo de nuestros almacenes de deposi-
to, en los cualés el cafetero estd en ple-
na libertad de vender o hacer vender su
producto en cualquier momento sin que
medie ninguna medida artificial en con-
trario. Se deja conocer que por los al-
macenes generales de depésito de Mede-
Ilin han pasado mas de 100,000 sacos de
café que han sido luego vendidos en su
mayor parte, sin presién ninguna para
que se efectuara la retencion del grano, y
no obstante todo esto hubo quien dijera
que la publicidad dada a los almacenes
de depésito de la Federacién era la cau-
sa de que las existencias de cafés suaves
en Nueva York hubieran aumentado en
20,000 sacos en la tltima semana de abril
no obstante que en las dos semanas an-
teriores, cuando ya existia esa publicidad
respecto de los almacenes las existencias
de cafés suaves en Nueva York bajaron
cerca de 50,000 sacos y las eniregas al
consumo de cafés colombianos fueron bas-
tante intensas, pudiendo la Federacion ar-
gumentar con la misma légica con que se
la criticaba, que esa disminucién de las
existencias y esa intensificacion de las
€niregas, con la consiguiente firmeza en

los precios, fueron debidas precisamente
a las noticias y medidas relacionadas con
la organizacién de los almacenes de de-
posito de café en Colombia.

Pero para mayor abundancia de argu-
mentos en favor de nuestras actuaciones
y para mayor prestigio de la Fedreacion,
sucedié que una vez mds los nimeros y
los hechos vinieron a respaldar nuestros
puntos de vista, pues en la primera se-
mana de mayo las existencias de cafés
suaves en Nueva York disminuyeron en
mas de 40,000 sacos con la consiguiente
reaccion en los precios de nuestro grano.

EL ERROR DE LOS CRITICOS

Es cierto que una revista americana, in-
terpretando equivocadamente el alcance
de nuestros almacenes de depdésito dijo
que quiza era ello el principio de un
plan de valorizacion artificial, pero opor-
tunamente se dieron instrucciones a la
oficina de la Federacién en Nueva York
para rectificar esta apreciacion y hacer
conocer una vez mas la verdadera misi6n
de nuestros almacenes.

Adn suponiendo que en los almace-
nes de la Federacion llegaran a deposi-
tarse en un momento dado 80,000 o
100,000 sacos de café, cifra en que logi-
camente habria de disminuir la existen-
cia de suaves en Nueva York, es mas que
evidente que no habria razén alguna para
argumentar que el depésito de ese café
en Colombia estaba produciendo la baja
del café en Nueva York, sino que quizas
podria mas bien sostenerse lo contrario.

Lo curioso es que al mismo tiempo que
hay quienes opinan en la forma que aca-
bamos de enunciar, no faltan personas
que proclaman y solicitan la adopcién
de un plan de valorizacién artificial se-
mejante al del Brasil. Entre todas estas
tesis contradictorias, es méis que seguro
que el verdadero acierto estd en la orien-
tacion adoptada por la Federacion.

LAS MANIOBRAS DE ESPECULACION

Es muy interesante hacer notar que entre
las miltiples causas, unas de ellas reales,
ofras meramente accidentales y otras ima-
ginarias, que se estdn exponiendo dia por
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dia para explicar la baja de nuestro ca-
fé, casi nunca se menciona, salvo por
nosotros otro factor que ha sido elemen-
to fundamental de perturbacién en los al-
timos meses, cual es el de las ofertas en
descubierto para entrega futura a precios
inferiores a los que rigen para el café dis-
ponible.

Muchas veces cuando se esta atribuyen-
do a ésta o aquella causa mds o menos
discutible, la baja de nuestro café en el
exterior, se estdn presentando simultanea-
mente las ofertas en descubierto para en-
trega futura a precios inferiores, ocasio-
nindose con ello un enorme perjuicio al
pais y a los produciores. Contra este fac-
tor ha tenido que luchar intensamente la
Federacién por distintos medios, y la caja
de crédito agrario y los almacenes de
depbsito son organismos encaminados
precisamente a evitar que los productores
se vean dominados en un momento dado
por los movimientos de especulaciones
bajistas, y forzados a vender, en mano o
para entrega futura, a cualquier precio
que se les ofrezca.

Y es interesante hacer una observacion:
los almacenes de depésito, aun cuando
en un momento dado no tengan existen-
cias de café, estan sirviendo para evitar
que los especuladores se aventuren dema-
siado en sus ofertas en descubierto a pre-
cios muy bajos, pues saben que si fuer-
zan demasiado la situacién y quieren de-
primir mucho el articulo, los produciores
tendran la defensa de llevar su grano a
los almacenes mientras las cosas se nor-
malizan.

NUESTROS SERVICIOS DE
ESTADISTICA

Uno de los asuntos a que mads inlerés
ha puesto la Federaciéon ha-sido el de la
organizacién de la estadistica cafelera,
no sélo en lo referente a Colombia, sino
también a los demaés paises produciores
o consumidores.

Las numerosas voces de aplauso que de
todas partes nos han llegado y la solici-
tud del envio de nuestro boletin que nos
hacen todas aquellas entidades directa o
indirectamente interesadas en nuestra in-
dustria cafetera, son la mejor garantia
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de la eficacia del servicio que estamos
prestando con nuestras estadisticas, ser-
vicio que cada dia ird siendo mas com-
pleto, pues no descansamos en la labor
de allegar el mayor numero de datos es-
tadisticos relacionados con la industria
cafetera mundial.

Nuestra Oficina de Nueva York nos
trasmite los siguientes conceptos en rela-
cion con nuestro boletin de estadistica:

“Aqui he recibido comentarios muy fa-
vorables respecto del Boletin de Estadis-
tica habiéndome manifestado algunas per-
sonas que la consideran como la méas com-
pleta entre las que hayan visto editadas
en los paises productores. Por mi parte,
me permito felicitarlos por este trabajo
que contribuira considerablemente al pro-
posito de la Federacién y al afianzamien-
to de nuestros cafés en los mercados con-
sumidores”.

Enire los numerosos conceptos que
hemos recibido de firmas extranjeras to-
mamos al acaso la siguiente de la casa
R. Desvernine importadores comisionis-
tas de New York:

“Sirve la presente para expresar a us-
des nuesiras mas sinceras gracias por su
fina atenc’on de enviarnos su primera edi-
cién del “Boletin de Estadistica”, por cu-
ya publicacion felicitamos a ustedes, pues
aun en este pais nadie se ha tomado el
trabajo de hacer una labor tan minucio-
sa para compilar datos tan importantes
sobre los cafés suaves”.

Pero hay méas atn. Nuestras estadisti-
cas han servido ya de manera muy efec-
tiva a los productores colombianos y se-
guramenie han economizado a éstos y al
pais varios centenares de miles de pesos.
Gracias a nuestro completo servicio esta-
distico interno y externo, pudimos, por
ejemiplo; contrarrestar y desautorizar las
afirmaciones de quienes hace algunas se-
manas anunciaban grandes embarques de
Colombia para un fuluro préoximo, vy
alarmaban a loz productores con la su-
cestion de que las existencias de cafés
suaves podrian llegar a ser en los Esta-
dos Unidos de medio millén de sacos al
empezar el proximo verano en aquel pais,
lo que habria de traer necesariamente
un nuevo desastre en los precios. Nos-
otros sostuvimos francamente la tesis con-
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traria y llamamos insistentemente la aten-
cién de los productores hacia la proba-
ble mejora de la situacién estadistica de
los cafés suaves y la necesidad de una po-
litica muy prudente en sus ventas, espe-
cialmente para entrega futura. También
los hechos, en este asunto, vinieron a dar-
nos la razon.

Podriamos citar otros muchos ejem-
plos de lo que ha sido la labor de la
Federacién en todos los campos, pero he-
mos querido en este articulo limitarnos
Gnicamente a aquellos de los mas impor-
tantes relacionados con la defensa de los
precios de nuestro café.

Comprendemos muy bien que hay toda-
via mucho por hacer y que la obra de
la Federacién ird creciendo cada vez mas
en importancia y en intensidad, pero es
evidente que no todo puede hacerse en

La Federacién Nacional
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un solo dia, méxime cuando se dispone
de recursos limitados y cuando hay que
seguir cierto orden y cierto método en las
labores, pues hay. trabajos- que son pre-
paratorios de otros y que por lo tanto de-
ben precederlos.

Creemos, sin embargo, que lo expues-
to es mas que suficiente para que los ca-
feteros colombianos puedan apreciar cuél
ha sido la labor de la Federacién Na-
cional de Cafeieros y cual el criterio de
sus impugnadores, los cuales, por cierto,
han ido reduciéndose dia por dia en ni-
mero y en significacién, hasta el punto
de que hoy podemos afirmar que la nece-
sidad y trascendencia de la Federacion,
estin consagradas definitivamente en la
conciencia de todos los cafeteros colom-
bianos.

de Cafeteros es el mayor

esfuerzo de organizacién gremial.

—

AGENCIAS:

CASA EXPORTADORA

de mdquinas patentadas para

LA TORREFACCION DE CAFE

a carboén, a gas y a eledriddad

CASA IMPORTADORA

h

DIRIGIRSE A LA OFICINA CENTRAL

- Fratelli Favalli

VIA SOLARI 7;MILAN (ITALIA)
Telegramas: FRAFAVA - MILAN
TELEFONO 30-615
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GENOVA - TRIESTE - TURIN
ROMA - NAPOLES - PALERMO




(GUANTO VALE EL CAFE

que usted PIERDE beneficidndolo con una
maquina mala?

¢Quiere que su café obtenga siempre el mejor
precio en el mercado?

USE SOLO LA DESPULPADORA MARCA:

1 2
GALLO
Es la despulpadora Nacional; la encuentra en
todas las plazas cafeteras del pais. er ‘
TALLER INDU/TRIAL:CALDA/
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REVISTA CAFETERA DE COLOMBIA

Esta Revista se publica mensualmente y se distribuye gratis a los cultivado-
res de café inscritos como miembros de la Federacion y a las entidades ofi-
ciales e instituciones bancarias, comerciales nacionales o extranjeras que la
soliciten. Se canjea con revistas de su indole.
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Para solicitar la publicacién de avisos o la suspensién de éstos, escribase a la
Secretaria de la Federacion Nacional de Cafeteros: Bogotd, Colombia, S. A.
Apartado 1515.




STICKSTOFF-SYNDIKAT

NITROFOSK A

Es el méas eficaz y econémico de los fertilizantes completos

Abonando cafetos con
Nitrofoska I G en Antiquia
se comprobo que se obtiene doble ganancia:
Se aumenta la cantidad de la

cosecha y se mejora la

calidad del ganado
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