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NOTAS EDITORIALES

BALANCE DE LA INDUSTRIA DEL CAFE Y LABORES DE
LA FEDERACION NACIONAL DE CAFETEROS EN 1932

Es opinién general que el afio de 1932
ha sido el de mayor depresién en la ac-
tual crisis mundial. Ha habido, es cierto,
algunas perspectivas de ligera mejoria en
uno que otro sector de la economia uni-
versal, pero en la gran mayoria de las ac-
tividades econémicas la depresiéon ha ve-
nido siendo mayor

base principal de la economia nacional.
A las consideraciones ya hechas hay que
agregar la de que el café es quiza el uni-
co producto cuya superproduccién ha lle-
gado hasta el extremo de hacer necesa-
ria la destrucciéon de grandes cantidades
de él, y que, debido a que €l café no es

un cultivo anual,

cada aia, v el cre-
ciente desempleo ei:
Estados Unidos y
en varios de los

POR LA

No debemos olvidar los cafeteros colom-

como el trigo o el
algodén, por ejem-
plo, las causas de
la superproduccion

PATRIA

paises de Europa,
es la prueba con-
cluyente de ello.
En términos ge-
nerales, los indices
de precios y de va-
lores han descen-
dido durante el a-
fio que terminé. El
consumo de mu-
chos articulos tam-
bién se ha contrai-

bianos que el café es la base de todo <l
mecanismo financiero, monetario y fis-
cal del pais; que el café que se exporta
constituye el haber efectivo de que dis-
pone la nacién para la defensa de sus
fronteras; y, que con el producto del ca-
fé se ha dado el primer disparo y se da-
ra eliltimo para lareintegraciéon del tra-
pecio amazdnico al territorio nacional,
y para el castigo a los invasores del sue-
lo colombiano.
Por lo tanto, la patria nos exige en los

no se han amino-
raao, v al contra-

rio, amenazan se-
guir. haciéndose
sentir  por varios

afios, y pesando—

do. Las barreras
aduaneras, una de
las causas princi-

pales de la actual
situaciéon, lejos de
haber sido amino-
radas, se han le-

actuales momentos, redoblar el esfuer-
zo de cada uno de nosotros para aumen-
tar la capacidad productora de cada ca-
feto y de cada plantacién, y para mejo-
rar la calidad del grano que influye di-
rectamente en su precio de venta.

como es logico—
sobre el mercado
presente y futuro
del grano.

A pesar de todo
esto, nos cabe la

satisfaccién de po-
der presentar a los
colombianos y en
especial a los ca-
feteros, un balance
favorable de acti-
vidades y de re-

vantado en varios
paises para distintos productos.

Dadas las circunstancias expuestas, se
comprende facilmente lo dificil y delica-
do de la tarea que ha correspondido du-
rante este periodo a quienes tenemos la
obligacién y la responsabilidad de de-
fender, dentro y fuéra del pais y en todos
los sectores, nuestra industria cafetera,

sultados, en el a-
no de 1932. El tratarse de un escrito de

revista nos obliga a prescindir de mu-
chos hechos y consideraciones y a presen-
tar las cosas en la forma mas escueta y
concisa posible.

Aumentan la produccién y la exportacién.

En el ano de 1931, se exportaron de
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Colombia 3.017.399 sacos de café de 60
kilos, y en el afio de 1932 la exportacion
ha sido aproximadamente de 3.117.000
sacos, es decir, 100.000 sacos mas que el
afio anterior, a pesar de la situacion ad-
versa de los precios. Como ademas del
aumento de la exportacién ha habido un
incremento apreciable en el consumo in-
terno de café debido a la in‘ensa campa-
fia que la Federacién ha llevado a cabo
en el sentido de sustituir por este estimu-
lante el uso pernicioso de las bebidas al-
coholicas, hay que agregar al aumenio o-
currido en la exportacién el de otros
100.000 sacos que representan el consu-
mo interno, lo que dard un aumento de
200.000 sacos en la produccion cafetera
de 1932 comparada con la de 1931.

Este resultado se debe en gran parte
a los esfuerzos hechos por la Federacion
en todo el pais, por medio de sus exper-
tos ambulantes, sus publicaciones y sus
oranias de experimentacién, para im-
plantar el cultivo cientifico y el mas es-
merado cuidado de las plantaciones. Es
cierio que este afio han entrado en pro-
duccién algunas plantaciones nuevas, pe-
ro el nimero de ellas no es apreciable, v
en cambio hay muchas plantaciones vie-
jas que van decayendo inevitablemen'e
afio por afo.

El bono cafetero.

Entre los factores que méas han inclui-
do para la defensa de nuestra industria
cafetera en este periodo de depres'on, hay
que contar, en primer término, el bono ca-
fe'ero, conseguido gracias a los esfuerzos
de la Federacién y muy acertadamente
concedido por el Gobierno con la inteli-
geate y patrigtica cclaboracion del Ban-
co de la Republica. Esto ha representado
durante el presente afio una bonificacion
para los productores colombianos, de no
menos de ires millones de pesos, es de-
cir, méas de diez veces lo que vale el im-
puesto que se percibe con destino a la
financiacién de las actividades de la Fe-
deracién. En un principio, algunos inte-
resados pretendieron hacer creer que este
bono no iria a los productores, pero el
hecho de la inquietud que hoy hay entre
los cultivadores cafeteros del pais porque
estd para terminar el periodo de vigencia
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del bono, y la presién que estan hacien-
do los compradores en el sentido de ba-
jar el precio de café en los mercados in-
teriores, alegando esla misma causa, son
la mejor comprobacién de que esta boni-
ficacién del diez por ciento si ha estado
yvendo en su mayor parte a los produc-
tores.

Toda la producciéon bien vendida.

Todo el café exportado de Colombia se
lia vendido a precios remuneradores pa-
ra el productor, lo que no ha ocurrido a
clgunos de los otros paises productores
de café, por ejemplo, el Brasil, que sélo
ha podido colocar en los mercados mun-
diales, durante el afio que termina, alre-
dedor del 74 por 100 de su produccion, y
que ademads ha tenido que gravar dicho 74
por 100, exportado, con impuestos tan o-
rerosos para el productor que hacen que el
cafetero brasilero venga a recibir en rea-
lidad por su producto algo asi como la
mitad de lo que recibe el cafetero colom-
hiano.

Los precios del café colombiano en el
exterior han guardado, con los precios
cel Brasil, una propcrcion entre el diez
v quince por ciento en favor de los pri-
meros, diferencia que se aproxima al por-
centaje normal que ha existido entre estos
dos cafés en los ultimos veinte o treinta
afios, salvo el segundo semestre de 1931,
en que por circunstancias especiales, que
cn repetidas ocasiones hemos explicado.
este porcentaje de diferencia fué excep-
cionalmente favorable a los cafés colom-
bianos. Ademas, hay que tener en cuen-
ta que la crisis actual, con sus decenas de
millones de hombres desocupados en los
principales paises consumideres de café.
ha inclinado necesariamente la demanda
en favor de los articulos mas baratos, aun-
cuando ellos no sean de la mejor calidad
y el café no ha podido eximirse de las
influencias de semejante estado de cosas.

El balance cafetero y la economia nacional.

Los hechos y las cifras que dejamos ex-
puestos se han reflejado de manera ad-
mirable en nuestra economia, en compa-
racion con la de oiros paises de la Amé-
rica del Sur, como lo demuestra, por eiem-
plo, el siguiente cuadro sobre desvalori-
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zacion de las monedas, tomando como
base la paridad con el délar y la cotiza-
ci6on en Nueva York, en octubre de 1932:

Uruguay. . . . 54%
Perti. .. 507
Chile. . . 507
Brasil. ... 397
Argentina. . . 397
Venezuela. . . A
Ecuador. wuw 2007
Colombia... ... ... ... ...188”

De otro lado, si se estudia el porcen-
taje de disminuciéon del valor de las ex-
portaciones, se ve como Colombia ocupa
también situacién privilegiada a este res-
pecto, y algo semejante ocurre al anali-
zar lo referente a las reservas de oro me-
talico, de nuestro banco central de emi-
sién, que no s6lo ha logrado sostener su
encaje metalico sino que lo ha aumenta-
do durante el afio en cerca de un cua-
renta por ciento, no obstante el movi-
miento ordinario de nuestro comercio ex-

terior, el servicio de la deuda exierna na-
cional y de las cédulas del Banco Agri-
cola Hipotecario, la compra de honos y
cédulas externas para el Banco Central
Hipotecario y para los otros bancos hipo-
tecarios y comerciales, y las impor-
tantes sumas requeridas para la comprz
de materiales destinados a la defensa na-
cional, con motivo del conflicto con el
Peru.

Y todo esto se debe a la industria cafe-
tera, pero no asi de cualquier manera, si-
no a la industria cafetera mejorada en
sus sistemas de cultivo y beneficio, bien
orientada en su politica comercial y de-
fendida y aprestigiada en los mercados
extranjeros mediante una bien dirigida
propaganda.

Censo cafetero.

Acabamos de publicar el censo cafe-
tero del pais, levantado por la Fede-
racién, e ilustrado con los mapas cafete-
ros de cada uno de los departamentos pro-
ductores v por ¢l mapa cafetero en zene-

Vista panordmica de la region cafetera del Quindio. (De la pelicula cafetera).
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ral del pais. Ha sido éste un trabajo labo-
rioso, complejo y delicado, pero de una
enorme trascendencia para la futura orien-
tacion de las industrias y el comercio ca-
feteros y para la mejor organizacién de
las actividades de la Federacién. Es la
primera vez que en Colombia se hace un
trabajo de esta indole y ojala lo mismo
se llevara a cabo por las respectivas enti-
dades en los otros ramos de la industria
agricola nacional.

De acuerdo con los datos del censo,
hay en el pais 531.018.214 cafetos distri-
buidos en 149.348 propiedades cafeteras.

Publicaciones cafeteras.

El Manual del Cafetero Colombiano,
obra elaborada por la Federacién duran-
te el presente afno, y considerada por au-
toridades imparciales en la materia como
el mejor libro que se haya publicado has-
ta hoy en los paises productores sobre cul-
tivo y beneficio del café, ha sido el guia
y consejero que la Federacién ha dado a
los cultivadores colombianos. Este libro
ha llamado de tal manera la atencién en
el exterior que la Federacion ha recibido
propuestas de varios otros paises produc-
tores, algunos de ellos tan adelantados co-
mo Costa Rica, para que se les venda un
nimero muy considerable de ejemplares
del Manual del Cafetero Colombiano. A
esta publicaciéon hay que agregar la REe-
visTA CAFETERA, los boletines de los Co-
mités Departamentales y el almanaque ca-
fetero, en lo que respecta al cultivo y be-
neficio.

El Boletin de Estadistica de la Fede-
racion, que empez6é a publicarse a prin-
cipios de 1932 y que ha venido saliendo
puntualmente, ha alcanzado tal prestigio
que las revistas cafeteras mas autorizadas
de Estados Unidos, Europa y Brasil, lo
solicitan permanentemente y reproducen
muchos de sus cuadros, graficos y con-
ceptos. En los libros que sobre café se
han publicado en el exterior durante el
ano de 1932, aparece citada preferente-
mente la estadistica de nuestro Boletin,
considerada como la mads segura, comple-
ta y bien ordenada de las que se publi-
can en cualquiera de los paises producto-
res. Es éste un nuevo y valicso aporte de
la Federaciéon a la buena marcha de los

-
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intereses cafeteros que hace las veces de
la brajula que marca certeramente, en
cada momento, el rumbo mas scourc y
conveniente en las actividades comerciales
de nuestra industria cafetera.

La financiacion de la industria.

La financiacién de los productnres, en-
caminada a suministrar a éstcs en condi-
ciones favorables, los fordos que necesi-
tan para sus trabajos, a reducir las car-
gas que pesan sobre ellos por concepto
de inlereses y a libertarlos de la necesi-
dad de vender anticipadamente sus cose-
chas a menosprecio o de negociar obliga-
damente su producto en €l mercado local
el dia mismo en que lo sacan de su ha-
cienda, en las condicicnes de precio que
quieran imponerles los compradores, ha
sido también motivo de intensas y efi-
caces gestiones por parte de la Federa-
cibn.

La Caja de Crédito Agrario, que em-
pezd a funcionar a fines de 1931 y que
ha estado prestando servicios durante to-
do el afio de 1932, ha sido obra princi-
palmente de la Federacion de Cafeteros,
que fué la que primero concibié el pro-
vecto, la que lo presenté e hizo triunfar
en las camaras y la que logré del gobier-
no la creacion de la institucion. A pesar
de que por multiples circunstancias los
beneficios de la Caja de Crédito Agrario
no han llegado todavia, ni mucho menos,
a la extension y eficacia a que estdn lla-
madas, no puede negarse que en todos los
departamentos la Caja ha prestado dine-
ro sobre cosechas a muchos productores
en condiciones favorables, ayudandoles a
defender sus plantaciones y recolectar sus
cosechas evitandoles el tener que sacrifi-
car estas ultimas, vendiéndolas anticipa-
damente.

Los almacenes de depésito, organismo
que en el pais se habia creido era algo ex-
traordinariamente complicado y costoso,
hasta el punto de que técnicos extranje-
ros traidos para estudiar el problema ha-
bian dado un fallo casi desfavorable y
habian hablado de una inversién de mi-
llones de délares, han sido creados y pues-
tos en servicio por la Federacion de Ca-
feteros en los principales centros produc-
tores del pais, v mediante ellos muchos
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cultivadores han podido financiar su pro-
ducto a un interés del cinco por ciento
anual, rata que jamdas habian conocido
los agricultores de Colombia, siempre
obligados a para intereses dos, tres y has-
ta cuatro veces mas altos.

En el afio de 1932 los almacenes han
negociado en el Banco de la Reptblica
bonos de prenda por cerca de un millén
de pesos, no obstante que muchos de ellos
s6lo han sido abiertos recientemente, y
puede asegurarse que para el afio de 1933
los bonos de prenda que descontardn los
almacenes llegaran a valer tres o cuatro
millones de pesos. Creemos del caso lla-
mar la atencién del publico hacia el he-
cho de que estos bonos de prenda de los
almacenes, negociados con el Banco de
la Republica, constiuyen hoy por hoy u-
no de los vehiculos mas sanos, seguros
y eficaces para promover el aumento del
medio circulante, que es considerado co-
mo una de las mayores necesidades del
pais en el momento .actual.

Los beneficios .de los almacenes de de-
posito para el café apenas empiezan y
su servicio y radio de accién iran siendo
mayores cada dia. Los mismos exporta-
dores nacionales, y aun algunos de los
exportadores extranjeros que disponen de
reducido capital, encontraran en los al-
macenes, y ya han empezado a compren-
derlo asi, un magnifico elemento de de-
fensa que les permitird continuar y des-
arrollar sus nezocios sin necesidad de
sacrificar el grano a precios forzados pa-
ra hacerse nuevamente a fondos a fin de
mantener la rotacién de sus actividades.

Mediante la formacién de las Coope-
rativas, asunto en el cual es’d muy inte-
resada la Federacién, los beneficios de la
‘Caja de Crédito Agrario y de los Alma-
ccenes de Depésito, irdn acercandose cada
vez mas al pequefio productor, célula vi-
tal de la industria, que consituye el obje-
tivo principalisimo de las labores defen-
sivas de la Federacion.

'La propaganda externa y sus resultados.

En los mercados exteriores se ha he-
<ho también un trabajo intenso y eficaz.
En Estados Unidos, las oficinas de la Fe-
deraci6n, situadas en Nueva York y en
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San Francisco, han hecho una magnifica
labor de propaganda y de contacto direc-
to entre los tostadores.

La propaganda se ha extendido tam-
bién al publico consumidor, en distintas
formas, entre otras la distribuciéon de fo-
lletos elaborados por verdaderos expertos
en la materia, que saben muy bien cuél
es la mejor manera de interesar al pu-
blico americano en determinado produc-
to, y que tanto por su contenido como por
su edicién y presentacién, han sido con-
siderados como una muy acertada propa-
ganda a favor de nuestro café.

Ya se ha filmado la pelicula cafe-
tera que serd, sin duda, factor importan-
tisimo no sélo para la propaganda en fa-
vor del café colombiano sino atn para
hacer conocer mejor nuestro pais en el
exterior. Otras labores se han llevado a
cabo o se tienen en proyecto, todo ello
obedeciendo a un plan sistemadtico, bien
meditado, cientificamente estudiado y rea-
lizado cuidadosa y eficazmente.

También en Europa la labor de pro-
paganda a nuestro café ha sido muy ac-
tiva, y el trabajo de contacto personal
con los negociantes y tostadores hecho
por los miembros de la misién, ha estado
respaldado por el mantenimiento de stoks
de café, enviados en muchos casos en con-
signacién por los productores, en los prin-
cipales puertos cafeteros de Europa. Ya
el café colombiano se consigue facilmen-
te no s6lo en El Havre, en Londres, en
Amsterdam o en Hamburgo, sino que los
tostadores de los paises del norte, del sur
y del oriente de Europa pueden también
enconirar en cualquier momento existen-
cias de los tipos de café colombiano mas
adecuados a las necesidades y gustos loca-
les, en Estocolmo, en Bergen, en Helsing-
fors, en Barcelona, en Génova o Trieste.

Los resultados efectivos de la labor en
Europa son concluyentes: en el afio de
1931 las exportaciones directas de Cr
lombia para puertos europeos fueron de
235.550 sacos, v en el afio de 1932 estas
exportaciones han sido alrededor de
350.000 sacos, lo que acusa un aumento
del cincuenta por ciento. Si a este hecho
agregamos la consideracién de que de-
bido en no poca parte a la propaganda
hecha a los cafés colombianos en Europa,
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las reexportaciones de Estados Unidos a
aquel continente han sido en 1932 de unos
100.000 sacos de cafés de Colombia, ten-
dremos que hoy el consumo de nuestros
cafés en los paises europeos es de cerca
de medio millén de sacos.

Es especialmente significativo el hecho
de que en el afio de 1932 han aumenta-
do las exportaciones de Colombia a los
siguientes paises, comparados con las de
1931; Estados Unidos, Alemania, Bélgi-
ca, Canada, Dinamarca, Espafa, Finlan-
dia, Francia, Holanda, Italia, Noruega,
Antillas Holandesas y Argelia. Sélo se re-
gistr6 disminucién en Cuba, Inglaterra,
Panama y Suecia. Pero hay que tener en
cuenta que Cuba y Panama han aumenta-
do su produccién de café en el dltimo a-
fio, y el primero de estos paises, de im-
portador que era, se ha convertido en ex-
portador. La disminucién en Inglaterra
se explica porque éste es un mercado prin-
cipalmente distribuidor y hoy hay mayor
tendencia en las exportaciones de Colom-
bia a los despachos direcios a los centros
consumidores. En Suecia influyé induda-
blemente la crisis ocurrida en este pais
a mediados del afio y el alza del impues-
to al café. Sin embargo, dada la labor
que se estd haciendo en este pals, creemos
que en 1933 habrd un aumento apreciable
en la exportacién de cafés colombianos a
él.

Estos esfuerzos y estos resultados, son
los que han permitido que al mismo tiem-
po que ha aumentado nuestra exporiacion
de café, podamos constatar que, en tanto
que para muchos de los otros paises pro-
ductores ha ido aumentando el saldo de
existencias no vendidas, para Colombia
éste ha disminuido durante el afio que
ahora termina, pues al mismo tiempo que
las existencias en el interior de nuestro
pais son reducidisimas, el stock visible
de cafés colombianos en Estados Unidos
es hoy apenas de unos '150.000 sacos con-
tra cerca de 250.000 en enero de 1931.

La rebaja de l=s tarifas de transportes.

El problema de los transportes ha sido
también motivo de constante preccupa-
cién para las directivas de la Federacion
v lo que se ha logrado en materia de re-
baja de tarifas en los ferrocarriles nacio-
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nales para el café se debe en gran parte
a las gestiones de aquélla, con la colabo-
racién de los respectivos comités depar-
tamentales. Sin embargo, atin queda mu-
cho por hacer en esta materia, pues toda-
via hay ferrocarriles colombianos que tie-
nen establecidas tarifas ruinosas para
nuestra indusiria cafetera, y es preciso
seguir luchando hasta cambiar este absur-
do estado de cosas.

Respecto de los fleies maritimos, que
son excesivamente altos para nuestro café
en relacién con los que pagza el café del
Brasil, también ha venido trabajando con
toda actividad la direccion de la Fede-
racion por obtener una rebaja equitativa.
Y los esfuerzos para conseguir este obje-
tivo los redoblaremos en el afio que aho-
ra empieza, pues es indispensable rom-
per esta situacion,ya que no es posible que
el café colombiano siga pagando un flete
que es casi el doble de lo que debiera
ser en realidad. Para esta labor hacemos
un llamamiento a todos los cultivadores
del pais y a todos aquellos exportadores
que comparten nuesiro punto de visia y
que quieran enirar a colaborar con nos-
otros a este respecto.

Reglamentacion de tipos y marcas.

El decreto sobre reglamentacién de ti-
pos y marcas de café para la exportacion,
se implanté en el pais después de haber
merecido el mds cuidadoso y prolijo es-
tudio por parte de la Federacion y del
Gobierno Nacional, y de oir las diversas
opiniones de las personas que podian a-
portar conocimientos en la materia. Los
excelentes resultados que han empezado a
cosecharse con tan importante medida, v
los que seguramente vendran con el trans-
curso del tiempo, asi como también los
valiosos conceptos que sobre los magni-
ficos resultados obtenidos hemos recibido
de entidades y de personas nacionales v
extranjeras, han venido a persuadirnos
hasta la evidencia de que esta ha sido una
de las medidas mdas trascendentales v
convenientes para nuesira industria cafe-
tera, vy que hicimos bien al librar la lu-
cha que hubimos de sostener para vencer
la incomprensién de algunos y los intere-
ses mal entendidos de otros, que quisie-
ron poner obsticulos al asunto. Puede
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asegurarse que esta reglamentacioén repre-
sentard en el futuro para la industria ca-
fetera colombiana un mayor valor de
varios millones de pesos al afio.

Los recursos de la Federacion.

Creemos oportuno, en el presente es-
tudio sobre el balance cafetero de 1932,
llamar la atencién hacia la cuantia de
los recursos con que ha contado la Fede-
raciéon para llevar a cabo no sélo las la-
bores que dejamos enunciadas sino mu-
chisimas otras que nos abstenemos de enu-
merar y comentar por no alargar dema-
siado el presente escrito. Algunas perso-
nas que no se han detenido a estudiar y
analizar a fondo la cuestién, o que tienen
interés en presentar las cosas de cierta
manera, han hablado de los cuantiosos
y aun excesivos recursos de que dispone la
Federacion de Cafeteros. Nada mas erré-
neo e inexacto que esta apreciacion. La
Federacion dispone, como tunica entrada,
del impuesto de diez centavos por saco de
café exportado, lo que da un total de unos
trescientos mil pesos al afo. Con estos
fondos se atiende a la labor en el inte-
rior y en el exterior del pais, y hay que
terer en cuenta que el solo aporte a la
caja de Crédito Agrario vale cincuenta
mil pesos al afio, y que con el resto hay
que financiar todas las actividades de la
Federacién en los distintos departamen-
tos, las granjas cafeteras, los almacenes
de depésitos, etc., etc., v la propaganda
en el exterior.

Es interesante recordar que el Consejo
Nacional de Café del Brasil y el Instituto
Cafetero de Sao Paulo, por ejemplo, dis-
poaen en total para sus actividades de
unos sesenta millones de pesos al ano, es
decir, doscientas veces la cuantia de la
suma con que cuenta la Federacion de
Cafeteros de Colombia. Es cierto que
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gran parte de esta suma se destina a la
compra € incineracién de café, pero a pe-
sar de eso, los fondos que quedan para
la propaganda en el exterior y la defensa
interna de la industria son enormemente
superiores a los de que dispone nuestra
Federacion. Para que se vea mas clara y
definitivamente ésto, bastanos recordar
que en el contrato que recientemente hizo
el Brasil con una firma particular para
la propaganda en Inglaterra destind un
aporte de trescientos mil sacos de café al
afio, que valen unos tres millones de pe-
sos. Es decir, que a sélo Inglaterra des-
tin6 el Brasil un valor diez veces mayor
que el total de los recursos de que dis-
pone la Federacion de Cafeteros de Co-
lombia para sus labores dentro y fuéra
del pais en todo el afio.

Resumen.

Podemos compendiar asi la exposicién
que acabamos de hacer: El balance ca-
fetero de 1932 ha sido satisfactorio, y
el comité nacional, los comilés departa-
mentales y el personal de la Federacion
en sus distintas actividades en Colombia
y en el exterior, estan seguros de haber
cumplido su deber con todo empefio y
entusiasmo, y tranquilos con los resulta-
dos obtenidos. Sin embargo, quedan atn
muchos problemas por resolver, muchas
iniciativas por desarrollar y muchas la-
bores de las ya iniciadas por intensificar y

‘acrecentar. El afo que ahora comienza y

que sera también de luchas, de trabajo y de
esfuerzos, encontrara a todos los organis-
mos de la Federacion debidamente prepa-
rados y llenos de interés y de entusiasmo
para la nueva brega, a la vez que con el
propésito irrevocable de qu: los resultados
obtenidos vayan siendo mayores y mejo-
res cada dia.
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E la mejor manera y obtendrd mayores uti-
lidades contribuyendo al propio tiempo

) a afianzar el prestigio del café colombia-
no en los mercados extranjeros.
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