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Una nutrida delegacion del departamento viajo a la capital de la RepGblica

Café del Tolima,

protagonista en |
Expoespeciales

Mds de 13 mil visitantes

de todos los continentes
participaron en la que es

considerada una de las
mds importantes ferias
de América Latina.
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Mujeres productoras de ocho municipios del Tolima, caracterizadas por su
liderazgo en el gremio o sus comunidades participaron de la IV Convencién
de la Alianza Internacional de Mujeres en Café IWCA).
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En Corferias, 120 expositores hicieron parte de la feria de cafés especiales mas importante de América Latina y el Caribe. El Tolima tuvo un lugar destacado

en este evento.

El stand del Tolima en la Feria Inter-
nacional de Cafés Especiales, Ex-
poespeciales 2015 fue el punto de
encuentro de la dirigencia gremial
del departamento, las mujeres lideres
de diferentes municipios del departa-
mento, el Servicio de Extension Rural y
en general, los amantes del café que
se cosecha en el Tolima.

exportacion.

Nuevas medidas de
exportacion
El Comité Nacional de Cafe-
teros autorizé la comerciali-
zacién al exterior de calida-
des diferentes al excelso de

Con Astrid Medina Pereira, gana-
dora de la Taza de la Excelenciq,
como imagen central y simbolo de
la calidad en el Tolima, se promo-
ciond el café del departamento y
se dieron a conocer las razones de
por qué es el tercer productor na-
cional, con una produccién superior
al 12%.

Compra por factor de
rendimiento
Desde el 3 de noviembre, por
disposicion del Comité Directivo
de la FNC, rige en el pais el nuevo
sistema de compra de café por
factor de rendimiento.

El café del Tolima fue también pro-
tagonista en el X Campeonato Na-
cional de Baristas, toda vez que los
excampeones nacionales, Ronald Va-
lero y Diego Fernando Campos utili-
zaron café de productores tolimenses
para sus preparaciones y se ubicaron
en los puestos segundo vy tercero, res-
pectivamente; ademds de que Valero

obtuvo el reconocimiento al mejor es-
presso y mejor bebida disefiada.

De la misma forma, la rueda de
negocios organizada por la Fede-
racién de Cafeteros y Procolombia
en el marco de Expoespeciales dejé
expectativas de negocios por $7,2
millones de délares.
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Fertilice basado en el

analisis de suelos
El andlisis de suelos es una forma
de mejorar su economia, al rea-
lizarlo sabrd con qué nutrientes
cuenta su tierra y qué debe apli-
car para hacerla mdés productiva.



Editorial

Para qué las elecciones

Acaban de pasar las eleccio-
nes locales y regionales don-
de salimos a elegir demo- i
crdticamente gobernadores, o
diputados, alcaldes y conce-
jales de nuestros municipios y
departamentos en un ambien-
te de entusiasmo y tranquili-
dad, por fortuna.

Mucho se ha hablado de la
importancia que dentro de la

Luis Javier
Trujillo Buitrago
democracia tienen los proce- Representante Comité
Directivo y Nacional

sos electorales y la concurren-
cia que hacemos los ciudadanos a las urnas, donde
mds que por un candidato o politico se contiende por
el poder publico.

Ciertamente las elecciones constituyen uno de los ins-
trumentos claves en la designacién de gobernantes.
La participacién politica de la ciudadania, el control
del Gobierno por ella y la interaccién entre partidos
o grupos politicos, hacen que la democracia moderna
funcione sin los procesos electorales.

También unas elecciones pueden convertirse eventual-
mente en un instrumento para transformar un régi-
men no democrdtico en otro que si cubra suficiente-
mente las caracteristicas de ese modelo politico.

De manera que pasada esta fiesta democratica y ha-
biendo cumplido los objetivos politicos que buscaban
los candidatos, solo nos corresponde estar atentos y
vigilantes para ver si los compromisos adquiridos y la
responsabilidad que cobija a quienes salieron triun-
fadores se empiezan a cristalizar para que sea el
comienzo de los cambios que requiere la comunidad.

En un pais donde existen tantas necesidades insatisfe-
chas, donde hay tanta desigualdad y pobreza hasta
en la mente de nuestra sociedad, donde faltan politi-
cas sociales, en salud, educacién, pensién, productivi-
dad en las diferentes actividades, principalmente en
la produccién de alimentos, politicas de largo plazo
para mitigar y enfrentar los cambios climdticos que se
nos avecinan, infraestructura vial, vivienda rural cam-
pesina para las clases menos favorecidas, seguridad,
en fin, son algunos de los retos que les esperan a los
nuevos mandatarios y que las comunidades estamos
esperando con clamor.

Necesitamos que los lideres elegidos sean personas
con visién de futuro, que se ganen la confianza, que
tengan credibilidad, transparencia, eficiencia. Todo
lo anterior nos lleva a concluir que aquel gobernan-
te que aplica estos principios tiene un gran reconoci-
miento en sus actividades, en sus proyectos como un
administrador honesto de los recursos publicos que lo
hace ver coherente con el cargo que ejerce.

Estos hechos influyen de una manera directa en el
cémo se gobiernan los estados, las alcaldias, las go-
bernaciones, las empresas, pues el conjunto de estos
factores ha puesto sobre la mesa las condiciones para
que un Estado y con él sus organizaciones, sean con-
sideradas como exitosas. Mucha suerte para nuestros
nuevos mandatarios.

Organo de Integracion del Gremio Cafetero Tolimense
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Los huevos mandatarios

Los colombianos cumplimos el
pasado 25 de octubre con el
deber de votar y escoger a
quienes regirdn los destinos
de nuestras regiones durante
los préximos cuatro afios.

Como ciudadanos, votamos a
conciencia por aquellos candi-
datos que se acercaron mds a

hacer énfasis y priorizar, que
obviamente se centran en as-
pectos como el fortalecimien-
to del Servicio de Extensién,
el fondo de estabilizacién del
precio, el mejoramiento de la
productividad, etc., pero don-
de también tienen cabida el
mejoramiento de vias o la vi-
vienda rural.

nuestras convicciones o cuyas  Qliyo Rodriguez Diaz

propuestas nos parecieron las
mds acertadas para el bien-
estar y desarrollo de nuestras
comunidades. Nos llena de satisfaccion
saber que estas han sido las elecciones
mas pacificas de la historia y estamos se-
guros de que esto representa un muy buen
augurio para el futuro inmediato.

Como cafeteros, y especialmente como
lideres gremiales, mds alld de colores y
partidos, debemos aunar esfuerzos con los
servidores puUblicos para perfilar y poner
en marcha proyectos encaminados a for-
talecer nuestro sector.

Vale la pena traer a colacién los Encuen-
tros Gremiales realizados el pasado mes
de septiembre, durante los cuales los 26
Comités Municipales, por seccionales, con-
signaron los temas en los que se debe

Presidente Comité
Departamental

Justamente esas propuestas
son la materia prima de las
que el Tolima llevard al Con-
greso Cafetero en el mes de diciembre,
pero se puede llegar mds alld y tomar
de ellas, las que podemos cristalizar tra-
bajando de manera conjunta con Gober-
nacién, Asamblea, Alcaldias y Concejos
Municipales.

Esperamos de los nuevos mandatarios la
mejor disposicidon para lograr un traba-
jo arménico, donde prime el interés de
la comunidad. Como el tercer productor
nacional de café, el Tolima estd en la ca-
pacidad de liderar iniciativas que bene-
ficien al sector y por ende a la poblacién
en general, pues al ganar el café, nues-
tro principal producto agricola, todos los
sectores que estdn a su alrededor tam-
bién ganan.

Medidas comerciales frente a El Nino

El Comité Directivo de la Fede-
racidon Nacional de Cafeteros,
consciente de la situacién por
la que atraviesan algunos pro-
ductores del pais, derivada del
denominado Fendémeno de El
Nifio, ha adoptado una serie de
medidas en materia comercial,
orientadas a mitigar el impacto
econdémico que la presencia de
mayor nimero de granos ave-
ranados tienen sobre el bolsillo
de los productores.

Es asi como desde el pasado 3 de no-
viembre, rige en todo el pais la compra
por factor de rendimiento, en lugar del
sistema por almendra sana.

El factor de rendimiento es la cantidad
de café pergamino necesario para ob-
tener un saco de 70 kilos de café tipo
exportaciéon que se determina durante el
proceso de trilla. Para este caso, el fac-
tor de rendimiento que se determiné es
de 94 kilos de café pergamino seco, por
saco de 70 kilos de café Excelso.

En este mismo sentido, el Comité Directivo
aprobé la eliminacién del descuento de $30

Gildardo Monroy
Guerrero
Director Ejecutivo

por kilo, por cada punto porcen-
tual o fraccién, que supere el 5%
de grano brocado contenido en
el café pergamino. Asi mismo,
se autorizé incorporar hasta 20
granos de broca de punto, en la
masa de almendra sana para
efectos del cdleulo del factor de
rendimiento en ftrilla.

En los puntos de compra de las
Cooperativas de Caficultores
se explicard en detalle el me-
canismo de liquidacién de café,
que busca apoyar a los productores en mo-
mentos en los que la calidad de su café se
ve disminuida por factores climdticos.

Estamos seguros de que cualquier medi-
da que se tome en procura del bienestar
de los cultivadores va a ser bien recibi-
da por los cafeteros, asi como las que a
futuro en este mismo sentido se adopten.

La FNC ha estado y continda atenta a
los efectos del intenso verano sobre la
caficultura y trabaja en mecanismos que
ayuden al caficultor de manera integral
de tal suerte que el impacto sobre sus
finanzas sea el menor.
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El sello de Café de Colombia sera para el producto que cumpla los estandares de calidad ya establecidos

Coproductos del cafe se exportaran

El nuevo sistema de compra incorpora
la mayor presencia de pasillas y con él
se busca fortalecer la rentabilidad del

caficultor.

Con el propdsito de mejo-
rar el ingreso de los pro-
ductores, el Comité Nacio-
nal de Cafeteros autorizé
la exportacién de granos
de calidades diferentes al
excelso de exportacién, in-
cluyendo aquellos de infe-
rior calidad conocidos como
segundas o coproductos, es
decir aquellos que no cum-
plen con las normas minimas
de calidad de Excelso de
Exportaciéon descritas en la
Resolucién No. 5 del 2002
para el Café de Colombia.

Lo que busca esta medida
es fortalecer la rentabilidad
del caficultor y valorizar su

granos que tradicionalmente
se destinan a segmentos y
nichos especificos del merca-
do doméstico colombiano o
de mezclas en algunos mer-
cados internacionales.

Se anticipa que la comercia-
lizacién de granos inferiores
provenientes de Colombia
se realizard por canales
diferenciados,
como sucede con granos
de similar calidad prove-
nientes de otros paises. En

claramente

cualquier evento, estas ex-
portaciones,
con las normas vigentes en
Colombia, seguirdn pagan-
do contribucién cafetera en

de acuerdo

las exportaciones de Café
de Colombia Excelso.

Por otra parte, para salva-
guardar el
to y renombre del Café de
Colombia como sinénimo de
alta calidad, la Federacién

posicionamien-

seguird realizando controles
de calidad para certificar
aquellos granos que cumplan
con las calidades de Excelso
de Exportacién descritas en
la Resolucién 5 del 2002 del

ros, la cual sigue vigente.

Los cafés que cumplan con
dichos estdndares de cali-
dad recibirdn el certificado
respectivo, el cual estard a
disposicion de clientes y ex-
portadores para verificar el
cumplimiento de las normas
de calidad para el Café de
Colombia en los mercados
internacionales.

De esta manerq, en el mer-
cado internacional el café

La exportacién
de este tipo

de cafés, con
calidades
inferiores, se
hara a través
de canales
diferenciados
para no afectar
el buen nombre
del Café de
Colombia en el
exterior.

Foto: Oficina de Comunicaciones

lombiaq,
do con un estdndar minimo
de calidad, descrito en esa

seguird cumplien-

norma y en los registros de
Marca de Certificacién, In-
dicacién Geogrdfica  Pro-
tegida o Denominacién de
Origen para el Café de
Colombia vigentes en dife-
rentes mercados alrededor
del mundo. Solo si se cum-
plen dichas normas el café
podrd ser etiquetado con la

canasta de ingresos, con las mismas condiciones que Comité Nacional de Cafete- descrito como Café de Co- palabra Excelso.

Preguntas frecuentes

¢Qué motivo al Comité Nacio-
nal de Cafeteros a tomar esta
decision?

¢Ahora el Café de Colombia Excelso ten-
dra un contenido superior de coproduc-
tos o pasillas al que tenia en el pasado?

¢Qué contiene el Certificado
de Calidad del Café de Colom-
bia Excelso de Exportacion?

¢Qué significa para Co-
lombia la posibilidad de
exportar pasilla?

T e e T—

No, en absoluto. El Café de Colombia Excelso
no incluira un mayor porcentaje de defectos ni
granos de menor calidad. La calidad minima
para exportacion del Excelso Café de Colom-
bia acepta un contenido maximo de defectos
de primer y segundo grado de 12/60 por mues-
tra de 500 gramos y esta se mantiene.

Adicionalmente, se conservan otros controles
de calidad que debe cumplir el café Excelso de
Exportacion que tienen que ver con el tamarfio
de los granos (control de malla), contenido de

El Certificado de Calidad para el
Café de Colombia incluye la fe-
cha y lugar del analisis, el nume-
ro de lote OIC correspondiente al
numero de sacos evaluados y la
nota que certifica que lo que se
esta exportando es café Excelso,
asi como el logo de la firma certi-
ficadora, Almacafé.

Histéricamente Colombia tuvo
momentos en que exportaba todo
lo que producia de diversas for-
mas. Evidentemente hay oportu-
nidades en el segmento de mez-
clas y de calidades diferenciadas
que los cafeteros colombianos
pueden explotar para obtener un
mayor valor por sus esfuerzos.

El Comité Nacional identifico que al
limitar la exportacion de calidades di-
ferentes al excelso, el precio domés-
tico de los cafés de inferior calidad no
seqguia los patrones del precio inter-
nacional. La medida adoptada permi-
te corregir esas fallas del mercado y
que por las pasillas o coproductos el
cafetero reciba mejores ingresos.

La demanda es sobre todo en Colombia, para la industria nacional. Pero también hay

humedad aceptable y el andlisis de taza que meé;I:ZZOS algunos compradores en'el mercado interr\?cional interesados en estos cop’roduc—
permitan certificar la ausencia de defectos. en el ’ tos, que van para unos clientes muy especificos que los mezclan con otros origenes
Cabe recordar que aquellas exportaciones exterior para de menor valor. Estos mercados incluyen fabricas de café soluble en el exterior,
que no cumplan con la Resoluciéon No. 5 del la pasilla? mezclas de varios origenes para marcas privadas para supermercados que utilizan

2002 no recibiran un certificado de calidad. calidades muy bajas.

¢ Coémo se comercializa la pasilla actualmente? ¢ Cual puede ser el
impacto internacional

de esta medida?

¢A partir de cuando se implementaria esta
medida?

T—

T—

El esquema de compra del café paga al productor un precio por
su café pergamino que incluye los granos de mayor calidad y el
contenido de granos inferiores para obtener un saco de calidad
excelso. Ahora bien, el contenido de granos inferiores tiende a au-
mentar en periodos de sequia, en particular cuando se presenta el
Fendmeno de El Nifio, razén por la cual es necesario incorporar la
mayor presencia de coproductos o segundas y su mayor precio en
el mercado doméstico para mejorar la rentabilidad del productor.
Las nuevas medidas incluyen un cambio en el sistema de compra
y en la evaluacion permanente del factor de ftrilla esperado, que
se define como el nimero de kilos de pergamino necesario para
obtener 70 kilos de café excelso.

Asi el nuevo sistema de compra incorpora la mayor presencia de pa-
sillas y permite al productor obtener un mejor precio por sus pasillas
y coproductos adicionales, lo que contribuye a mejorar su ingreso.

- Lo mas pronto posible. Montar el sistema implica algu-

nos desafios de tipo tecnoldgico. La prioridad es clara
con respecto a mejorar los ingresos del productor y se
va a buscar implementar lo mas rapido posible. Se espe-
ra que a comienzos de noviembre del 2015 se puedan
registrar las primeras exportaciones.

El impacto de esta medida
en el mercado internacional
es bajo puesto que el merca-
do mundial y su balance no
se afectan. No es que con
la nueva medida se genere
una oferta adicional de café
en el mundo, puesto que
este café siempre ha existi-
do. Una mayor presencia de
coproductos no quiere decir
que la cosecha colombiana
aumente.

¢Seria una especie de prima por ese
coproducto?

T
Es simplemente un mejor precio en el mercado domés-

tico. No se puede hablar de una prima, porque no es un
café especial ni excelso, pero si uno de nicho.
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La presencia de productores
en la Feria de Cafés Especiales
SCAJ 2015, y la intensa labor
de promocion y acercamiento
al origen de la FNC, permiten
estrechar relaciones
comerciales y duraderas con
clientes del mercado japones.

La ganadora de la Taza de la Excelencia 20135,
Astrid Medina Pereira, fue la representante por
Colombia y el Tolima, en la Feria de Cafés Es-
peciales de Japén.

La sefiora Astrid Medina fue invitada por la Fe-
deracién Nacional de Cafeteros, y se convirtié
en una de las embajadoras del Café de Colom-
bia en una de las ferias mds importantes de la
industria en el mundo.

Durante la feria, la cafetera de Gaitania (Plana-
das) transmitié el entusiasmo, alegria y sencillez
que la caracterizan y que le imprime diariamen-
te a su trabajo, el cual ha trascendido fronteras
desde que en marzo de este afio conquistd el
primer lugar de la Taza de la Excelencia.

Ademds de conocer y disfrutar, junto con su es-
poso Radl Durdn, del evento mds importante
de cafés especiales de ese pais, Astrid Medi-
na se reunié con uno de los compradores de su
café, Kentaro Maruyama de Maruyama Coffe;
con quien compartié experiencias referentes al
tema de la caficultura del Tolima. “El sefior Ma-
ruyama me dijo que le habia ido muy bien con
mi café, que lo habia vendido muy fdcil y eso
me llena de mucha alegria y satisfacciéon porque
estoy viendo que con café de alta calidad he

logrado llegar muy lejos” afirmé la productora,

en Tokio (Japén).

; B
La ganadora de la Taza de la Excelencia 2015 fue la
representante de todos los cultivadores de café de
Colombia y el Tolima, en la Feria de Cafés Especiales
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Astrid Medina
Pereira,
acompaiiada
por Sheri
Johns, directora
ejecutiva de la
Alianza para la
' Excelencia del
Café; Kentaro
Maruyama,

de Maruyana
Coffee yYuri
Uchida, reina
internacional
del café.
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La ganadora de la Taza de la Excelencia se reunio en Tokio con el comprador de su café

Astrid Medina, imagen de
Café de Colombia en Japon

quien agregd “El reto mds grande que tengo es
seguir manteniendo la calidad. Luchar por ella,
porque el mundo quiere café, pero de calidad”.

Astrid Medina sostuvo que la experiencia en
la Taza de la Excelencia ha sido totalmente
enriquecerdora, le ha permitido conocer mds
de la industria del café y compartir con pro-
ductores, no solo de Colombia, sino del mundo

La presencia de productores en la Feria de

la intensa labor de promocién y acercamiento
al origen por parte de la Federacion Nacio-
nal de Cafeteros (FNC) han permitido estre-
char relaciones comerciales y duraderas con
clientes de este importante mercado.

Japon sigue siendo uno de los principales
mercados para el café colombiano, no uni-
camente por el volumen (segundo destino
después de Estados Unidos) y las oportuni-

un mercado de valor agregado en el cual la

la FNC ha encontrado importantes aliados
en todos los segmentos. El pais asiatico es
el primer destino del programa de microlotes
de la FNC, con mas del 37% del total de los
envios.

La conexion que la FNC ha logrado entre los
productores de cafés especiales y los con-

Cafés Especiales de Japén (SCAJ 2015), y

dades de crecimiento, sino también por ser

estrategia de cafés especiales liderada por

entero, como en Tokio. “Estoy muy agradecida
primero con Dios y segundo con la FNC, por
darme esta oportunidad tan grande de vivir
una experiencia maravillosa. Comparti con
otros cafeteros y fui testigo del trabajo tan
grande que ha hecho la FNC en Japén. Eso me
llené de mas orgullo y amor por la institucio-
nalidad” concluyé.

Trabajo que da frutos

sumidores japoneses también se profundizé
con la presencia de caficultores colombia-
nos, como la tolimense Astrid Medina, quien
presento su experiencia como productora de
cafés especiales, resaltando la asistencia
técnica del Servicio de Extensién de la FNC.
A su vez Kentaro Maruyama, de Maruyama
Coffee, uno de los expertos en café mas
reconocidos de Japon, y quien fue uno de
los compradores del café de Astrid Medina,
explicé al publico japonés su continua bus-
queda de cafés de alta calidad, segmento
en que lo logrado por Colombia es uno de
los mejores ejemplos.

Asimismo, el caficultor Deiro Gasca, de Hui-
la, quien lleva varios afos involucrado en el
programa de Cafés Especiales de la FNC,
explicé en el stand de Café de Colombia
como con el apoyo de la FNC ha podido
conquistar el mercado y establecer relacio-
nes duraderas con tostadores japoneses.

Tomémonos un Tinto

Jueves
6:00 a.m. a 6:30 a.m.

Miércoles |
Ambeima Estéreo 89.5 FM

tolima.federaciondecafeteros.org
En Twitter como @Tolimacafetero

7:00 a.m. a 7:30 a.m.
Musicalia Stereo 106.0 FM

| Viernes

6:00 a.m. a 6:30 a.m. - Voz del Tolima 870 AM
6:00 p.m. a 6:30 p.m. Sistema Oxigeno de Caracol - 97.5 FM y 1350 AM

Escribanos a tolima.cafetero@cafedecolombia.com.co
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Se espera que en la region Asia-Pacifico, el café crezca en una tasa superior al 3,5% para 2015

Sorbos de Cafe de Colombia

La Federacion Nacional

de Cafeteros cuenta con

un variado portafolio

de productos, marcas y
propuestas diferenciadas que
abarcan diversos paises.

Con visién de largo plazo, y gracias a las estra-
tegias de calidad, diferenciacién y valor agre-
gado de la Federacién Nacional de Cafeteros
(FNC) en beneficio de los productores y sus fa-
milias, Asia-Pacifico es una regién que cada vez
cobra mds relevancia para el café colombiano.

En esta regién se espera que el consumo de café
crezca a una tasa superior al 3,5% para 2015,
continuando con la tendencia positiva de los Ul-
timos afos para alcanzar un volumen de mds de
15,5 millones de sacos de 60 kilos. En ese mer-
cado los cafeteros colombianos, a través de la
FNC, han venido aprovechando oportunidades
para los cafés de alta calidad, mediante inicia-
tivas de generacién de valor agregado y trans-
ferencia de beneficios al productor.

El mercado asidtico representa hoy en dia el
18% de las ventas de café de Colombia. Dicho
resultado se ha logrado en buena parte gracias
a la presencia de la FNC por mds de cinco dé-
cadas en Japén y desde 2006 en China, dada
la importancia de forjar relaciones de largo
plazo en Asia con clientes y socios, asi como a
labores comerciales y de promocién en los dife-
rentes paises.

La FNC cuenta con un variado portafolio de pro-
ductos, marcas y propuestas diferenciadas que
abarcan diversos paises.

Liderazgo innovador de Japén

Japén es hoy en dia el principal mercado para
las ventas directas de la FNC, el segundo desti-
no de las exportaciones de Café de Colombia
(con exportaciones de mds de un millén de sacos
de 60 kg) y uno de los principales clientes de
cafés de valor agregado del gremio.

Es un mercado que premia la calidad, es dind-
mico e innovador, lo que favorece el desarrollo
de alternativas de valor agregado para el café
colombiano, que registra los mayores precios
unitarios en Japén entre los principales provee-

Actualidad

El mercado asidtico repre-
senta hoy en dia el 18% de
las ventas de café de Co-
lombia y se espera que
el consumo de café Co-
lombiano aumente en
un 3,5%, para este
2015.

Foto: Tomada de Internet

0 Oriente

dores: en el acumulado a junio de 2015, el pre-
cio implicito promedio por kilogramo importado
fue de 521 yenes, mientras que para Brasil y
Vietnam los precios fueron de 453 y 241 yenes
el kilo respectivamente.

Lo anterior, en linea con la politica de la FNC de
fomentar las ventas de cafés con valor agregado
y cafés especiales a clientes exigentes, con los cua-
les se transfiere mayores beneficios a los producto-
res y sus familias y se tiene menos vulnerabilidad a
la fluctuaciéon de los precios internacionales.

De igual manera, la generacién de valor en Ja-
pén ha tenido como estrategia clave el uso de
marcas e iniciativas novedosas para un merca-
do exigente. Por ejemplo, la reconocida marca
Emerald Mountain hoy en dia lidera la reputa-
cién de los cafés especiales colombianos en el
mercado japonés y es comercializada por Coca
Cola Japén, compaiiia que vende mdas de 630
millones de latas al ano.

Otro logro del café colombiano en Japédn es el
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Foto: Suministrada
El embajador del Café de Colombia por excelencia, Juan Valdez, durante la apertura de su tienda en
Corea.

desarrollo de productos con café cultivado en la
regién del Paisaje Cultural Cafetero (PCC), inclui-
da por la Unesco en la lista de Patrimonio Mun-
dial en 2011.
Japédn con el origen PCC estdn cafés tostados de

Entre los productos lanzados en

Doutor Coffee (la cadena de tiendas més gran-
de de Japédn, con mdés de 1.200 establecimientos)
y la bebida en lata BOSS Colombia Traditional
Blend de Suntory, la segunda compaiiia en ventas
en el mercado de café listo para tomar.

Mads recientemente, aprovechando el boom de
la venta de café listo para tomar en las tiendas
de conveniencia en Japédn, el segmento de ma-
yor crecimiento en bebidas (48% el afio pasa-
do), Colombia ha ganado participacién en este
nicho dada la creciente demanda de granos de
calidad y el uso de las marcas de los cafeteros
colombianos, como el café Jazmin, que se utiliza
en las bebidas preparadas en tiendas de con-
veniencia Lawson, con més de 10.000 puntos de
venta en todo Japén.
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Mas de 60 personas llevo el Comité Departamental a esta importante cita

Aroma del Tolima en Expoe

Ocho mujeres cafeteras, lideres en sus
comunidades, tuvieron la oportunidad
de participar en la IV Convencion de

la Alianza Internacional de Mujeres en
Cafe (IWCA), realizada en el marco de

la feria.

Representantes de la diri-
gencia gremial cafetera de-
partamental y municipal, co-
laboradores del Servicio de
Extensién y un grupo de mu-
jeres cafeteras, entre ellas
la ganadora de la Taza de
la Excelencia, fueron la cuo-
ta tolimense presente en la
VIII versién de la feria de
cafés especiales mds impor-
tante de Colombia, América
Latina y el Caribe: Expoes-
peciales 2015, realizada
en Bogotd, bajo el lema Co-
lombia, una Nueva Visiéon.

En Expoespeciales, organiza-
da por la Federacién Nacio-
nal de Cafeteros de Colom-
bia, el Comité de Cafeteros
del Tolima, como ya es tradi-
cién conté con un stand don-

Encuentro de mujeres

de promocioné la caficultura
y el café del departamento,
el cual ademds fue el punto
de encuentro de los amantes
del grano que se produce en
tierras folimenses.

Gildardo Monroy Guerrero,
director ejecutivo del Comi-
té del Tolima exalté la im-
portante participacion del
Tolima en esta feria. “Entre
lideres gremiales, producto-
res, colaboradores del Ser-
vicio de Extensién Rural y di-
rectivos de las empresas del
gremio en el departamento,
llevamos una delegacién de
mas de 60 personas, quie-
nes tuvieron la oportunidad
de apreciar lo mejor de la
industria del café”, puntuali-
z6 el Director Ejecutivo.

Tolima Cafetero

Més de 60 personas conformaron la delegacién del Tolima en Expoespeciales. Entre ellos la ganadora @

extensionistas y directivos de las empresas del gremio.

Astrid Media
Pereira, ganadora
de la Taza de

la Excelencia
compartié con
mujeres del mundo
entero presentes
en la Convencién
IWCA.

En la convencién de la Alianza Internacional
de Mujeres en café (IWCA) se reunieron po-
nentes de talla internacional como Robério
Oliveira, director ejecutivo de la Organizaciéon
Internacional del Café (OIC); Ric Rhinehart,
director ejecutivo de la Asociacion de Cafés
Especiales de Estados Unidos (SCAA), y Aicha
Pouye, directora de la Divisién de Negocios y
Relaciones Internacionales del Centro Interna-
cional de Comercio (ITC), entre otros, quienes
expusieron temas relevantes para la industria
desde una perspectiva de género.

Los retos y oportunidades para los cafés
producidos por mujeres en los mercados

asidticos, europeos y americanos, panora-
mas sobre la industria global, el impacto de
los cafés producidos por mujeres en el desa-
rrollo de sus comunidades y el papel de la
mujer en la cadena de valor del café fueron
algunos de los temas abordados en este im-
portante foro, que contribuye a visibilizar y
fortalecer el papel de la mujer en la indus-
tria global del café, de la semilla a la taza.

Otro tema en el que coincidieron expertas
de diferentes paises es que la equidad de
género, mas alld del discurso tradicional,
es un factor clave para la sostenibilidad
misma de la caficultura.

" ONANUEVA VISIGN

Huver P
Tolima
Guerrer



Fotos: Oficina de Comunicaciones

e laTaza de la Excelencia, lideres gremiales, productores,

Los representantes
del Comité
Departamental de
Cafeteros estuvieron
presentes en
Expoespeciales.
Los acompafiaron
Wilson Fernando
Espinosa, lider
departamental de
Extensién Rural y
Sergio Suescin,
coordinador
administrativo del
Comité Tolima.

= T Y.
osada, lider nacional de Extensién Rural, visitd el stand del
y compartié con el director ejecutivo, Gildardo Monroy
oy algunos los coordinadores seccionales de Extensién Rural.
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Ronald Valero, barista de las Tiendas Juan Valdez, ocupé el segundo lugar en el X Campeonato Nacional
de Baristas, con café del ganador del Concurso Tolima, Café de Alta Calidad, Jesus Antonio Saavedra,
del municipio de San Antonio. El primer lugar fue para Mauricio Romero.

Mejor espresso de Expoexpeciales
se preparo con café del Tolima

Dos de los mejores baristas de Colombia eli-
gieron café del Tolima para las preparaciones
con las que participaron en el X Campeonato
Nacional de Baristas. Ronald Valero, Campeédn
2013 y Diego Campos, Campeén 2014 concur-
saron con café de San Antonio y Planadas, res-
pectivamente.

Los dos j6venes baristas ocuparon el segundo y
tercer lugar de la competencia y dejaron en alto
a los caficultores del Tolima. Ambos con café de
productores del sur, demostraron una vez mds la
calidad del producto en el departamento.

En el caso de Ronald Valero, quien usé café del
productor Jesis Antonio Saavedra Palma de
San Antonio, no sélo logré ocupar el segundo
lugar sino que ademds obtuvo el reconocimiento
a mejor espresso y mejor bebida disenada de
la competencia, titulo que como dice él, lo lle-
na de orgullo y satisfaccién. “Me senti feliz. Ho-
nestamente tener un reconocimiento como mejor
bebida disefiada y mejor espresso de todo el
campeonato en una feria tan grande como es

Expoespeciales, me llena de orgullo, felicidad y
satisfaccion” expreséd el barista que escogid el
café del ganador del cuarto concurso regional
de calidad.

Por su parte, el tolimense Diego Campos, quien
representé a Colombia en el Campeonato Mun-
dial de Barismo, realizado este afio en Estados
Unidos, sorprendié a los asistentes con su se-
guridad y destreza a la hora de presentar sus
preparaciones con café del productor Héctor
Fabio Lugo de Planadas. Campos enfatizé en
que incluso con métodos tradicionales se puede
preparar una excelente bebida “Uno siempre
busca cafés muy completos y la tendencia de los
baristas colombianos es que queremos experi-
mentar y hacer cosas nuevas. Sin embargo, yo
pienso que el café tiene tanto potencial que ain
preparado de una forma tradicional se puede
lograr un excelente producto”, indicé el cam-
pedén 2014, quien concursé en el mundial con
una preparaciéon empleando el método tradicio-
nal de la olleta.

Resumen de la Feria

() » Mas de 13. 000 visitantes

, nacionales e internacionales

ilsp

. 12 0 expositores

. 3. 000 metros cuadrados de
espacio ferial

* Expectativas por 7, 2
millones de doiares dejo

la rueda de negocios

. 3 1 Concursantes en el X

Campeonato Colombiano de

Baristas: 1°. puesto Mauricio

Romero (Azahar Coffee); 2°. puesto Ronald
Valero (Juan Valdez); 3°. puesto Diego
Campos (Amor Perfecto)

. 111 Concursantes en el
V Campeonato Nacional de >
Catadores: 1° puesto Manuel ~
Pena, del Comité de Cafeteros

del Valle; 2° puesto Daniel Enrique Mora,
de la Exportadora Skn Caribe Café
Ltda.;3° puesto Evelio Audidas Lasso, del
Sena.

-
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El limite para renovar o activar la CCI, vence el 31 de diciembre

Mas de 355 mil caficultores ya han sido bancarizados

La FNC invita a los
productores que

no han solicitado o
activado su nueva
Tarjeta/Cédula
Cafetera Inteligente
a que lo hagan antes
del 31 de diciembre.

A la fecha, un total de 355.476 cafi-
cultores ya cuentan con la nueva Tar-
jeta/Cédula Cafetera Inteligente, lo
que constituye uno de los procesos
de bancarizacién rural mds impor-
tantes en Colombia y el mundo, no
sélo por su envergadura, sino por el
poco tiempo en que ha tenido lugar.

El proceso de migracién a la nueva
Cédula Cafetera Inteligente comen-
z6 en septiembre de 2014 y a la
fecha presenta un avance de 78%.
La Federaciéon hace un llamado a
los cafeteros que aun no han reno-
vado o activado su cédula cafetera
para que lo hagan antes del 31 de

Octubre - Noviembre 2015

Foto: Oficina de Comunicaciones

La CCI esté asociada a una cuenta de ahorros con tarifas preferenciales del

Banco de Bogota.

53.889 i
43.783 53 0ee
1.77
9.261 S5 vea

Cifras a 3 de Noviembre

Cafeteros
potenciales a cedular

diciembre de 2015, fecha a partir
de la cual se deshabilitardn las fun-

ciones transaccionales del anterior
documento.

La nueva CCl, lanzada en el 2014,
estd asociada a una cuenta de aho-
rros con tarifas preferenciales del
Banco de Bogotd, aliado de la FNC
en esta iniciativa, en la que el pro-
ductor puede realizar consignaciones
adicionales a los pagos que recibe
por la venta de su café, lo que a su
vez fomenta la cultura del ahorro.

Esta nueva version de la Cédula Ca-
fetera Inteligente puede ser usada
en mds de 260 mil establecimientos

Tolima Cafetero

comerciales de todo el pais, sin costo
adicional, y tener acceso al univer-
so de canales y servicios financieros
como banca por teléfono/internet,
pago de servicios puUblicos, transfe-
rencias, oficinas del Banco de Bogo-
td, la red de cajeros automdaticos del
pais y corresponsales bancarios.

La nueva Cédula Cafetera Inteligen-
te permite ademds al caficultor crear
un historial y asi acceder a créditos
de la banca privada en condiciones
que antes eran muy dificiles.

La Cédula Cafetera Inteligente ha
sido destacada por diversos or-
ganismos internacionales, como la
Alianza Global Better Than Cash
(Mejor que el efectivo), como un
modelo internacional de inclusién
financiera rural.

A comienzos de 2015, un estudio de
Better Than Cash resalté que en siete
afos, desde su implementacién, la Fe-
deracién de Cafeteros ahorré, en be-
neficio de los productores, 15,5 millo-
nes de délares gracias al cambio de
pagos en efectivo a transferencias a
las tarjetas de los caficultores.

“cooperativas

le compran su cafe
“Sobreprecio

Rainforest
UTZ

Regional Tolima

4C
Regional 4C

$25.000
$15.000
$12.000

$8.000
$16.000

gt Cc:fl’rmllmcl

COOPTRATHVA DF CAPCULTONES OEL POLSEA LTDA

CAFILIBANC copeima-

capF

Venda su café con sobreprecio en las

Cooperativas de Caficultores

evo grado cafetero

Produkafe

iEl fertilizamte cue lo tiene todo!

» Agrocafé

"Abone con lo propio”

produkafe 23-3-1 9-3 meo
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Como una nueva medida para proteger el ingreso del productor

Ya rige sistema de compra de
café por factor de rendimiento

Con el propésito de mejorar
el ingreso del productor ante
los efectos del fenémeno de
El Nifio, a partir del 3 de no-
viembre rige en todo el pais,
para las compras que rea-
lice el Fondo Nacional del
Café, la compra por factor
de rendimiento en trilla en
lugar del sistema de porcen-
taje de almendra sana.

El factor de rendimiento es
la cantidad de café perga-
mino necesario para obtener
un saco de 70 kilos de café
Excelso (tipo exportacion),
que se determina durante el
proceso de trilla.

Este método de compra de
café permite valorar los di-
ferentes tipos de granos que
lleva el productor a un punto
de compra, de manera mu-
cho mds precisa en momen-
tos en que los efectos del

Esta medida permitird reducir el
impacto del fenomeno de El Nifio en
los ingresos del productor, ante la
esperada mayor cantidad del [lamado

grano “averanado’.

fenémeno de El Nifio hacen
prever una mayor cantidad
de granos de menor densi-
dad, conocidos como “ave-
ranados”.

La medida es parte de las
estrategias
la rentabilidad del produc-
tor, que el Gerente General
de la Federacién Nacional

para mejorar

de Cafeteros (FNC), Rober-
to Vélez Vallejo, ha fijado
como prioridad desde el co-
mienzo de su gestion.

El precio interno base de re-
ferencia se estd liquidando
teniendo en cuenta los si-
guientes factores:

B Factor de rendimiento
base 94 kilos de perga-
mino seco por saco de
70 kilogramos.

B Precio sacos por carga
= (94 kilos / factor de
rendimiento en kilos ) X

Actualidad

Fotos: Oficina de Comunicaciones

precio base / carga.

La bonificacién para ca-
fés Especiales serd para
factores

93,33.

Se mantienen los des-

inferiores a

cuentos por taza y los
descuentos por porcen-
tajes de broca superior
al 5%.

Se incluye el precio de
las pasillas y granos in-
feriores en el valor total
por carga de café per-
gamino seco.

©

Carrera 5a. Bis #21A-47 B/Sevilla Neiva
Teléfonos 8755456 - 8743640 sulcamag@mineraprovidencia.com
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¢ café

contAMAINO
y Caffdad!

en su abonada tradicional que no falte

SULCAMAG

el complemento perfecto

para su cafetal

Huila
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En el marco del convenio de asociacion No 2015-0104

Ademds de

las entregas
realizadas, se
ha capacitado a
los caficultores
por medio de
las escuelas de
campo en temas
como Cafeés
Especiales.

160 productores de Cha-
parral y 100 de Ataco,
recibieron de parte de la
Unidad Administrativa Es-
pecial para la Consolida-
cion Territorial (UACT) y de
la Federaciéon Nacional de
Cafeteros — Comité Tolima,
mdquinas  despulpadora
de 300 kilogramos/hora,
fertilizantes y materiales
para la construcciéon de
marquesinas.

La entrega se llevd a cabo
en el marco del Convenio
de Asociacién No 2015 —

0104, suscrito entre las
dos entidades menciona-

Reunion del Gremio con Cooperativas de Caficultores

Se realizo el Dialogo Cooperativo 2015

Durante el Didlogo Cooperativo
2015, mas de 180 lideres gremia-
les procedentes de 16 departa-
mentos, 34 cooperativas, junto con
los miembros del Comité Directivo,
los directores ejecutivos de los Co-
mités departamentales, los geren-
tes de Almacafé y los asesores de
la Gerencia General, discutieron
los retos que enfrenta el modelo
de comercializacién del grano y las
féormulas para adaptarse al nuevo
entorno, con el propésito de gene-
rar mds y mejor valor al duefio de
la institucionalidad: el caficultor co-
lombiano.

Durante el encuentro se generd un
amplio consenso sobre la necesidad
de direccionar todas las iniciativas
en beneficio de la rentabilidad del
caficultor, fortalecer el didlogo in-
terinstitucional y la coordinacién
entre los diversos actores a nivel

regional y nacional.

Para Roberto Vélez, Gerente Ge-
neral de la Federacién de Cafe-
teros, “se reconfirma, una vez mds,
la importancia de trabajar por
el bienestar y la rentabilidad del
duefio de este barco: el caficultor”.

“Salgo muy ilusionado y optimista

con este encuentro. Hemos aprendi-
do todos. Vamos a mejorar con este
impulso, con esta unidad de pro-
pésito. Comenzamos un proceso de
adaptacién, de cambio hacia nue-
vos modelos que necesariamente
van a traer desafios de aprendiza-
je y de liderazgo. Esos nuevos de-
safios los vamos a enfrentar unidos,

das y el cual tiene una
inversion prevista, supe-

Productores de Ataco
y Chaparral recibieron
maquinas despulpadoras

e Foto: Suministrada

rior a los $2.000 millo-
nes que beneficiard a un

aprendiendo los unos de los otros,

con un didlogo fluido y constructivo
que nos permita optimizar nuestro
accionar y ser mds competitivos”,

aiadié el nuevo Gerente General.
En este didlogo se resalté el tra-
bajo institucional que permite ge-

nerar mayor valor al caficultor y su

" Enlo que va
ejecutado del
Convenio, se
han entrega-

Tolima Cafetero

total de 600 caficultores
de las zonas de Ataco,

Chaparral y Rioblanco,
vienes pertenecieron al
del Gobier-

no Nacional de Familias

o]

programa

Guardabosques.

De igual manera, durante
el desarrollo del Convenio,
se ha realizado la entrega
de resultados de andlisis
de suelos y capacitado a
los productores en temas
como Cafés Especiales a
través de las escuelas de
campo efectuadas en los
tres municipios que cubre
el proyecto.

La fecha de culminacién
del Convenio de Asocia-
ciéon No 2015 - 0104 esta
pactada para el 31 de di-
ciembre del afo en curso,

do 260 maqui-
nas despulpa- con el objetivo de conso-
doras de 300 lidar territorios libres de
kilogramos/ . e s .
& h cultivos ilicitos mediante la
ora.

implementacién de opcio-
nes socioecondmicas licitas
y sostenibles para las co-
munidades.

Los retos que
enfrenta el
modelo de
comercializacion
de café y las
férmulas para
adaptarse al nuevo
entorno, fueron los
temas centrales
del Encuentro
Cooperativo 2015.

Foto: Suministrada

familia. Hoy mds que nuncaq, sefia-
16 Roberto Vélez, los cafeteros de
Colombia tienen que estar unidos
a sus instituciones, las Cooperativas
de Caficultores, Almacafé, la Fede-
racién Nacional de Cafeteros, esa
institucionalidad cafetera que le ha
generado valor en los Ultimos 88
anos.
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Antes de fertilizar realice el analisis de suelos y disminuya los costos de produccién.

Mejora la rentabilidad en su cultivo y hace mds eficiente su cafetal

Analisis de suelos:
la clave para una
buena fertilizacion

Una de las précticas mds importantes
en el cultivo del café es la fertilizacién,
con ella se aumenta la productividad,
se protege el cafetal de las plagas y
enfermedades y sobre todo, se suplen
las deficiencias de nutrientes del sue-
lo. Sin embargo, es importante que se
lleve a cabo de manera correcta, por
esto la Federaciéon Nacional de Cafe-
teros, a través de su Servicio de Exten-
sién, promueve la fertilizacién basada
en el andlisis de suelos.

El andlisis de suelos es un estudio que
se desarrolla teniendo como base
las muestras tomadas de diferentes
puntos del lote de café. Esto permite
conocer el estado del suelo y los re-
querimientos de nutricién con el fin de
obtener mayor productividad. Asimis-
mo, es clave para ahorrar y optimizar
la inversién ya que la fertilizacion del
cultivo representa un 20% de los cos-
tos totales de la caficultura.

Fertilizar sin un previo andlisis de sue-
los tiene consecuencias desfavorables
para el caficultor, disminuye la pro-
duccién, baja la calidad del grano y

rﬁ" e
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puede llegar a alterar los nutrientes
propios de la tierra. La importancia no
radica solo en realizar esta prdctica,
sino en tomar las muestras de forma
adecuada pues de estas depende un
resultado confiable para que se logre
fertilizar correctamente los cafetales
durante los dos afios siguientes a la
toma de la muestra, que es la vigencia
que tiene el andlisis.

Técnica

Este estudio se desarrolla recolectando
muestras tomadas de diferentes puntos del
lote de cafe.

=

Amigo caficultor, conozca los

pasos para tomar de forma
correcta las muestras de suelo

Tome la muestra minimo tres o cuatro meses después
de la ultima fertilizacion y con el suelo humedo.

Divida su finca en lotes homogéneos de acuerdo con
el tipo de suelo (color, textura, etc.), topografia, edad
de los cafetales, sombrio y practicas de conserva-
cion.

Para lotes menores de dos hectareas realice el mues-

treo en 10 puntos y para lotes mas grandes, 15 a 20
puntos.

Recorra todo el lote en zigzag y tome una muestra de
suelo del arbol, a 20 cm de profundidad, con la ayuda
de un barreno o palin limpio.

Retire la hojarasca y material organico del lugar donde
tomara la muestra. Ademas recuerde siempre, tomar
la misma cantidad de suelo.

Deposite en un balde de plastico limpio, el suelo ex-
traido en todos los puntos de muestreo del mismo lote.

Mezcle muy bien el suelo contenido en el balde y de-
posite aproximadamente 500 gramos en una bolsa de
plastico nueva.

Marque la bolsa con la siguiente informacion: nombre
del propietario, ubicacion de la finca, identificacion del
lote, caracteristicas de la plantacion (fecha de siem-
bra, etapa del cultivo, densidad entre otros)

Finalmente, envié la muestra al laboratorio o mas
pronto posible. En caso de presentar demora en el en-
vio, seque la muestra sobre un papel limpio.
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Loslineamientos de Escuela y Café y la metodologia para aplicarlo, fueron Con Escuela y Café se busca que los docentes promuevan y vinculen a los
los temas desarrollados en la capacitacion. jovenes a la cultura cafetera y asi mantener el relevo generacional.

Seis municipios cafeteros del norte del departamento serdn heneficiados

Proyecto Escuela y Café se amplia

El proyecto Escuela y Café es una propues-

ta pedagégica productiva de la Federacisn Instituciones Educativas vinculadas en el
Nacional de Cafeteros disefiado por el Co- norte del TOlima.
mité de Cafeteros de Caldas, que incorpora
el tema café en los contenidos curriculares de Municipio Vereda/Corregimiento Nombre
las instituciones educativas rurales ubicadas " . -
Casabianca El Lembo Antonio Narifo

en zonas cafeteras. N .

) . Falan Frias Diego Fallon
En el Cecaf del Libano se reunieron docentes de , .

. . Fresno Betania Fernando Gonzalez Mesa
Herveo, Palocabildo, Falan, Fresno, Villahermo- S ;
sa y Casabianca, para conocer el proyecto, sus Fresno El Gl.Jayabo Técnica Agropecugrla El Guayabo
principales lineamientos y la metodologia que Herveo Arenillo Alfonso Daza Aguirre
se aplicard de manera transversal a todas las Palocabildo Cabecera municipal Técnica Agroindustrial Leopoldo Garcia
asignaturas, aprovechando los recursos existen- Villahermosa Yarumal Yarumal
tes para asi articular la dindmica escolar con el
entorno cafetero que los rodea, con el propé- ™a

sito de preparar desde las Instituciones Educa-
tivas las préximas generaciones de Caficultores
representadas principalmente en los hijos de los
actuales productores de café.

Una vez realizada la capacitacién, que estu-
vo a cargo de dos pedagogos, un ingeniero
agrénomo de la Fundacién Manuel Mejia y
funcionarios del Comité de Cafeteros del To-
lima, se continuard con las visitas de diagnds-
tico a las instituciones educativas y se iniciard
la socializacién con la comunidad educativa en
general. Asi mismo, se seleccionardn las nifias, |
nifios y j6venes estudiantes de bdsica primaria,
secundaria y media vocacional para conformar
semilleros de aprendizaje en las instituciones
escogidas.

Dos pedagogos,
un ingeniero
agrénomo y un
funcionario del
Comité Tolima,
fueron los
encargados de
dar a conocer el
proyecto.

Fotos: Oficina de Comunicaciones

Ronald Valero, segundo
lugar, mejor espresso y mejor r, CO

bebida disefiada con café - café de Hector- abio
de Jesus Antonio Saavedra, Lugo, municipio de
municipio de San Antonio. Planadas.




