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El Comité Departamental de Cafeteros del Tolima recibié los equipos adquiridos para el servicio de las comunidades cafeteras del departamento. Aparecen
en la foto los integrantes del Comité Departamental, el Director Ejecutivo del Comité y el personal que hace parte del programa de Desarrollo Social.

El Comité de Cafeteros del Tolima
adquirié por concepto de reposi-
ciéon de maquinaria, tres retroexca-
vadoras y un tractor sobre orugas
tipo bulldézer, para el manteni-
miento y conservacién de vias en la
zona cafetera del departamento.

La inversién, cercana a los 800 mi-
llones de pesos, corresponde a re-
cursos propios de Comité Tolima y
se enmarca dentro de las propues-
tas de valor del Plan Estratégico
2008-2012, que tiene por objetivo
gestionar proyectos que mejoren la

Llamado ala fe
v ala esperanza

Durante la conmemora-
los 85 afios de

creacion de la Federaciéon

ciéon de

Nacional de Cafeteros se
dirigentes
cafeteros, en Medellin.

reunieron los

infraestructura de la comunidad, a
través de la estrategia de apoyar
al Estado en la ampliacién y man-
tenimiento de las vias de acceso y
servicios en las fincas cafeteras.

En la actualidad, el Comité cuenta
con tres equipos de conservacién de
vias, cada uno de ellos compuesto
por un bulldézer, una retroexcava-
dora, una motoniveladora, cuatro
volquetas y un compresor. Esta ma-
quinaria se rota para realizar la
conservacién en vias secundarias y

terciarias en zonas cafeteras.

Natalicio
del Cofrade

El ex gobernador del To-
lima, Yezid Castafio Gon-
zdlez, nos presenta una
especial nota sobre Al-
fonso Palacio Rudas, el
Cofrade.

“De la misma forma, el Comité des-
tind inicialmente 150 millones de
pesos para el mantenimiento de una
via, durante un lapso de 15 dias, en
cada una de las seis seccionales en
las cuales se encuentra dividido el
departamento (lbagué, Ataco-Pla-
nadas, Libano, Villarrica, Fresno y
Chaparral). Los tramos a intervenir
serdn priorizadas por los dirigentes
gremiales de cada zona. De esta
forma continuamos apoyando a la
administracién departamental,
como a las municipales, en el me-

asi

estrena sede

La Cooperativa de Cafi-
cultores del Tolima, en el
marco de la celebracién
de sus 50 aios, entregé al
municipio de Dolores una

moderna sede.

joramiento de las condiciones de
infraestructura vial de las diferen-
tes comunidades”, indicé Gildardo
Monroy Guerrero, director ejecutivo
del Comité de Cafeteros del Tolima.

De
Ejecutivo recordé que durante la
vigencia anterior, los recursos des-
tinados a infraestructura comunita-
ria llegaron a los 80 mil millones
de pesos, equivalentes al 42,91
por ciento de la inversién total, que
para el 2011 fue de 181 mil millo-
nes de pesos.

la misma forma, el Director

Control de la
Broca del café

La época de verano es
propicia para el desarrollo
de la Broca del café, en tal
sentido presentamos algu-
nas recomendaciones para
suU manejo y control.
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La celebracién de los 85 afios de la Federacién de Cafeteros contéd con la presencia del Presidente de la Repiiblica, varios de sus ministros y autoridades de Antioquia.

Durante la conmemoracion de los 85 afios de la institucion

Llamado a la fe y a la esperanza

El sector cafetero
redoblara sus esfuerzos
para alcanzar la renovacion
total de los cafetales, asi
mismo, seguira trabajando
en la recuperacion de la
produccion.

La necesidad de revivir el programa
de Apoyo Gubernamental a la Ca-
ficultura (AGC) fue una de las prin-
cipales peticiones hechas por Luis
Genaro Muioz Ortega, gerente ge-
neral de la Federacion Nacional de
Cafeteros al Gobierno Nacional, du-
rante la celebracién de los 85 afios
de la institucién, realizada en Mede-
llin, ciudad donde nacid.

Dicho programa, de acuerdo con
el Gerente General, fue disefiado
e implementado por el presidente
Juan Manuel Santos, cuando fue mi-
nistro de Hacienda, con el fin de “de-
fender a los productores en tiempos
de crisis, de precios como el actual,
afectado por la volatilidad del mer-
cado y la revaluacién”.

De otra, parte, durante su interven-
cién, el Gerente General anuncié
que por iniciativa del ministro de Ha-
cienda y Crédito Publico, Juan Car-
los Echeverry, se acordé durante el
Ultimo Comité Nacional de Cafeteros
hacer una revisién minuciosa de la

Llamado desde el Tolima

estrategia cafetera, con el propési-
to de confirmar y/o modificar todo
aquello que sea necesario, para al-
canzar las metas propuestas en el
Acuerdo por la Prosperidad Cafete-
ra 2010-2015.

Asi mismo, Luis Genaro Munoz hizo
un llamado a las 560 mil familias
productoras de café del pais a la
fe y a la esperanza, y les pidié que
confiaran en su institucién y en el tra-
bajo adelantado por ellos mismos.

“El transito obligado por épocas
como esta, exige serenidad, disci-
plina, constancia, innovacién y me-
joramiento continuo (...) mi mensaje
de hoy a los cafeteros de Colombia,
es un llamado a la fe y a la espe-
ranza. Se estd gestando en el par-
que cafetero un gigantesco cambio
silencioso”, dijo el Gerente General
ante el presidente Juan Manuel San-
tos Calderén y los principales lideres
cafeteros del pais.

Luis Genaro Muiioz dijo que el sec-
tor cafetero redoblard sus esfuerzos
para alcanzar la renovacién total
de los cafetales,
trabajando en la recuperacién de la
produccién, ampliard y profundiza-
rd los mercados tradicionales para

asi mismo, seguird

el café de Colombia de la mano de
los diferentes TLC y continuard como
lo ha hecho por estos 85 afios defen-
diendo el ingreso de los productores
de café del pais.

Con motivo de la celebracion de los 85 anos de la Federacion de Cafe-
teros, el Comité del Tolima, en cabeza de su presidente, Olivo Rodriguez
Diaz, dirigié una comunicacion al Gerente General, donde le expreso
su profunda preocupacion por la situacion actual del mercado cafetero.

No sin antes manifestar su agradecimiento por el compromiso mos-
trado en el programa Ola Invernal, los cafeteros del Tolima anotaron
“conocedores de su permanente preocupacion por el bienestar de los
caficultores, queremos solicitarle de manera especial, se estudien y
revisen posibles soluciones para que podamos tener mejores precios
que alivien nuestros mermados ingresos, los cuales se han visto afec-
tados los Ultimos tres afos por la baja produccion, como consecuen-
cia de la fuerte ola invernal y con ello enfermedades como Roya y
hongos; y ahora por el precio del café”.

Mejorar la produccion y la productividad

En su discurso el presidente de la Republica, Juan Manuel Santos,
ademas de hacer un recuento de los avances y aporte social de la Fe-
deracion a lo largo de sus 85 anos, elogié el esfuerzo hecho por parte
de los caficultores en la recuperacion de la produccion.

“Y es de esperar que muy pronto, yo creo que ya debe comenzar a
verse nuevamente la produccion de aquellos cafetales que fueron re-
novados hace tres, cuatro anos, eso comenzara espero a recuperar
la produccion. Y ojala -que ese es otro de los temas importantes que
hay que analizar-, con una mayor productividad, porque no solamente
es volver a recuperar el area o los cafetales que estaban afectados,
sino que la productividad hay que mantenerla. Porque no podemos
desconocer tampoco que la productividad de hoy es menor, menor
a la de muchos de nuestros competidores y este es un producto que
al fin y al cabo tiene competencias por todos lados”, asegur6 Juan
Manuel Santos.

El Primer Mandatario record6 el compromiso del Gobierno Nacional
con el sector, a través del Acuerdo para la Prosperidad Cafetera,
desde el cual se han destinado recursos importantes para exten-
sion rural, investigacion, fertilizacion etc. “El ano pasado compro-
metimos alrededor de 300 mil millones de pesos para apoyar todos
estos temas y este ano los compromisos ya bordean los 200 mil
millones”, afirmo el Presidente.

Santos agregb que el objetivo del Gobierno con las medidas que be-
nefician al café y a las familias cafeteras es regresar a niveles de
produccién cercanos a los 11 6 12 millones de sacos por ano, ojala
en un futuro muy cercano.

Finalmente, hizo un llamado a pensar en la parte institucional y en
las estrategias de mercado. “Es bueno que hoy se pregunten cual
debe ser el futuro de la caficultura colombiana, cual debe ser el
papel de la Federacion, como hacer que la caficultura sea atracti-
va desde el punto de vista de su rentabilidad, como preservar ese
magnifico capital social que ha venido construyendo, qué mas ins-
trumentos se necesitan”, concluyd el Presidente.
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El 27 de junio se reunieron los Comités Municipales del departamento

El Tolima celebro el
Dia Nacional del Cafeé

Por convocatoria del Comité De-
partamental, los Comités Munici-
pales del Tolima sesionaron de ma-
nera especial el 27 de junio, Dia
Nacional del Café, decretado asi
por medio la Ley 1337, del 2009
del Congreso de la Republica.

Los lideres gremiales se dieron
cita en sus respectivas sedes para
celebrar esta fecha, en un even-
to que sirvié para recordar los
elementos esenciales de la institu-
cionalidad cafetera, y durante el
cual, ademds, apreciaron un men-
saje en video grabado especial-
mente para los cultivadores del
Tolima, por el gerente general de
la Federacién de Cafeteros, Luis
Genaro Munoz.

El 27 de junio fue escogido como
Dia Nacional del Café para resal-
tar la labor y rendir homendaije a los
productores, teniendo en cuenta que
ese dia, hace ya 85 afios, se cred en

la ciudad de Medellin la Federacién
Nacional de Cafeteros, que hoy re-
presenta y vela por los intereses de

casi 600 mil familias que derivan su

sustento de este producto.
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Foto: Suministrada
El Comité de Palocabildo, durante la celebracién de los 85 afios de la
Federacion.

Foto: Oficina de Comunicaciones

En la fotografia aparecen los colaboradores del Edificio del Café en Ibagué y los integrantes del Comité
Municipal, presenciando la programacién académica del 27 de junio, que se llevaba a cabo en Medellin.
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El ex gobernador del Tolima, Yezid
Castano Gonzalez, quien como

él mismo lo describe, fue no solo
aprendiz sino amigo del Cofrade
Cafetero, escribid esta semblanza
para Tolima Cafetero.

Por Yezid Castaifio Gonzalez

El doctor Alfonso Palacio Rudas llegé al Comité Di-
rectivo y al Comité Nacional de Cafeteros elegi-
do por el Congreso gremial de 1978 después de
exitosa gestién en el ministerio de Hacienda. Asu-
mié la representacion de los cafeteros del Tolima
después de 30 afios de permanencia de Rafael
Parga Cortés. Ocupa esa silla del més destacado
foro de Colombia, no solamente por su asistencia
al Comité Nacional en representacién del Go-
bierno como jefe de la cartera de las finanzas,
sino por la experiencia nacional e internacional en
los asuntos del grano por muchos aiios.

Ademds de su cercania al café como profesor uni-
versitario, congresista, escritor y conferencista, su
actividad como delegado por Colombia a diver-
sos compromisos internacionales, hicieron de Pala-
cio un hombre de mente cafetera. El Cofrade fue
Jefe de Delegacién en varias sesiones de la Con-
ferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio
y Desarrollo-Unctad- en donde los acuerdos mul-
tilaterales sobre café eran tema de importante
consideracion. También habia asistido a inconta-
bles reuniones, tanto del Acuerdo Internacional,
como de otros frentes de actualidad cafetera
mundial. Asume entonces la representacion de los
productores agrupados en el Comité del Tolima,
pleno de conocimientos y experiencias. Pero ade-
mds, en su imponente biblioteca que al decir de
todos los que tuvimos oportunidad de conocerla,
era un verdadero templo del saber, nunca dejé
de repasar los temas cafeteros en las muchas se-
siones de tertulia que alli mantuvo con presiden-
tes, ministros, embajadores, politicos, congresistas,
alumnos, coterrdneos y amigos.

Palacio Rudas estaba siempre en sesiéon cafete-
ra, siempre pensando en las ideas que llevé a
consideracién del Comité Nacional y que lo si-
tuaron como un indiscutible lider en la materia.
Las sesiones de los comités Nacional y Directivo,
ademds de solemnes, tradicionalmente han sido
caracterizadas por un ambiente de respeto y
consideracién por las ideas, pero muy dificilmen-
te el Ministro de Hacienda de turno en las sesio-
nes, se abstuvo de recibir con especial atencién,

EI 12 de junio se celebré el centenario del natalicio de Alfonso Palacio Rudas

El Cofrade Cafetero

‘ Lo que basicamente ha hecho
el doctor Palacio Rudas toda su
vida es eso: dar rienda suelta
al mas natural de los deseos
de toda inteligencia como es el de
buscar desesperadamente el co-
nocimiento y la verdad. Tiene una
de esas mentes privilegiadas que
estan en permanente lucha con
ellas mismas para romper sus
propias berreras; una de esas
mentes que saben que quedarse
quieta, conforme con lo que tiene,
complacida y complaciente, es estar
medio muerta”.

Juan Manuel Santos Calderon
(Durante el Homenaje Nacional, agosto de 1991)

la opinién independiente y certera del Cofrade
Cafetero. Claro que hubo controversias y en-
frentamientos ocasionales, como a principios de
la década de los ochenta, cuando la diferencia
de criterios entre el Gobierno y el gremio, obli-
g6 a Palacio a afirmar que preferia un desajuste
en la moneda que en la solidez de la actividad
cafetera de la cual dependia el ingreso de tres
millones de colombianos y de buena parte de la
economia del pais.

A nivel nacional e internacional fue un defensor
de las instituciones cafeteras y dedicé especial
atencién a la estabilidad de los Comités Depar-
tamentales como soporte de la politica y del po-
der gremial. De la misma manera siempre ajustéd
argumentaciéon sélida en la defensa del Pacto
Mundial que comenzaba a ser agresivamente
atacado por los Estados Unidos, hasta su termi-
nacién.

En desarrollo de su permanencia en el Comité
Nacional de Cafeteros y siempre con la bandera
de la defensa del caficultor y su gremio, llevé a
la Constituyente el concepto de la “parafiscali-

‘ Es en materia cafetera donde sus
servicios al pais y al gremio que his-
toricamente le ha producido mayor
riqueza, merecen mayor reconoci-

miento. El ha cumplido un importante

papel en el proceso que ha llevado a la

Federacion Nacional de Cafeteros de Co-

lombia a ser hoy ejemplo a nivel mun-

dial en la comercializacion del grano y

en la efectiva defensa de los intereses

de los paises productores de café y del
gremio que representa”.

César Gaviria Trujillo
(Durante el Homenaje Nacional, agosto de 1991)

dad” y esta lo elevé a la categoria de precepto
constitucional, por medio de la cual la contribu-
cién corporativa de los cafeteros, convertida en
cuenta de la hacienda publica, mediante contrato
con el gremio podia ser manejada a través del
Fondo Nacional del café para el beneficio de los
productores. Este concepto es vigente para mu-
chas actividades econémicas y ofrece al pais una
fuente segura de financiamiento social.

Al celebrar el centenario de su nacimiento, Co-
lombia rinde justo homenaje y reconocimiento a
quien tuve el honor de conocer como su alumno,
su amigo por mds de cinco lustros y su aprendiz
en temas cafeteros por una docena de afios.

Fotos: Archivo Oficina de Comunicaciones
En los ultimos afios de su vida, el doctor Alfonso Palacio Rudas fue objeto de muchos homenajes, por su gran aporte a la caficultura y al pais.
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La  Asociacién
de Cafés
Especiales
Acafenor-
te realizd
la prime-
ra  version
del curso de
barismo Libano es
Café, en el cual se ca- pacita-
ron alrededor de 46 personas entre
cafeteros, propietarios de tiendas
de café, docentes y aquellos inte-
resados en acercarse al mundo del
café ‘desde la taza’.

A través de la realizacién de
eventos como éste, los actores de
la cadena de producciéon en este
municipio buscan ingresar al grano
cultivado en el Libano, en el grupo

de los cafés diferenciados.

“La meta que se tiene con este
importante proceso es entrar al
selecto grupo de los cafés dife-
renciados y de alta calidad, em-
pezando por educar al cafetero y
al civdadano comin con el fin de
que conozca los atributos y perfi-
les de un buen café en la taza. Por
consiguiente, la asociacién Acafe-
norte quiere irradiar y extender
el buen gusto por el café, desde
los colegios, escuelas, iniciando
por los profesores y luego conti-

En la bisqueda de entrar al grupo de cafés diferenciados

Curso de barismo Libano es Café

nuando con los muchachos en que
participen mds del consumo local;
es asi como desde los nifios de la
escuela podemos contribuir a que
ellos sean los grandes catadores y
baristas, especialistas del futuro en
los buenos cafés de la regién para
el mundo. Y el propésito es realizar
cuatro ccupaci'raciones mds para el

2012, afirmé Milton Fernando Re-
yes, representante del Libano, ante
el Comité de Cafeteros.

De la misma forma, los organiza-
dores del evento sostuvieron que es
importante empezar a buscar indi-
cadores de consumo en el municipio
para que en los préximos tres anos
se llegue a una meta de por lo me-

L7

nos el 75 por ciento al 80 por cien-
to del café que se consuma sea de
origen de las fincas de la zong, y
por supuesto, extenderlo a toda la
circunscripcion.

El evento también conté con el res-
paldo del Comité de Cafeteros y
la Cooperativa de Caficultores del
Norte (Cafinorte).
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Foto: Suministrada

Recientemente se realizé en el municipio de Libano un curso de barismo como parte de las acciones
encaminadas a que el café de esta regién entre al grupo de los diferenciados.

SABOCOL

Abonos Colombianos S.A.

FERTILIZANTES
ESPECIALIZADOS

PARA CAFE

EN ETAPA DE PRODUCCION

Remitalim. ABOIEN
17-6-18-2

Cosechas en cantidad
con excelente
calidad
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Productividad
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de los cultivos

Crecen tus cultivos y tu también



Tolima Cafetero

Junio 2012

Cooperativa de Caficultores del Tolima reabrié punto de compra de café

Dolores estrena sede - —

La Cooperativa de Caficultores del
Tolima (Cafitolima) dio al servicio
de los productores del municipio
de Dolores una moderna y amplia
sede, con capacidad para el alma-
cenamiento de cerca de 50 mil kilos
de Café Pergamino Seco (C.P.S),
sin contar con el espacio para el
dlmacenaje de los insumos agrico-
las que serdn comercializados en el
Agropunto. Son en total 200 metros
cuadrados en los cuales los agricul-
tores de esta zona del departamen-

ovl uw 9-1

to podrdn disfrutar de los servicios
que presta la entidad cooperativa.
La visién comercial de Cafitolima es
la de proveer desde su sala de ven-
tas del Agropunto, los insumos nece-
sarios para la actividad agricola en
la regién. Asi mismo, ser la bodega
principal para proveer a los munici-
pios de Prado, Dolores y Alpujarra.
En el acto de inauguracién, Fernan-
do Ortiz, gerente de Cafitolima, re-
salté el compromiso del gremio con
todos los municipios cafeteros don-

Los
directivos
del Comité
de Cafeteros
del Tolima
yel

Consejo de
Administra-
cién de
Cafitolima
se hicieron
presentes en
el acto de
inaugura-
cién de la
nueva sede.

de se hace presencia, y destacé la
forma como se rehabilité el punto
de compra de la Cooperativa. Asi
mismo solicitdé a los caficultores de
la regién participar activamente
con la venta del café a la coopera-
tiva y en la compra de los produc-
tos del Agropunto. “Los invito a que
respaldemos a la Cooperativa; te-
nemos que dfiliarnos, hay que ven-
derles café y comprar sus produc-
tos agricolas para seguir teniendo
buenos resultados como hasta aho-
ra los hemos tenido, para ello con-
tamos con el Comité de Cafeteros y

Fotos: Oficina de Comuniaciones

La sede de Cafitolima en Dolores es de las mas modernas del
departamento, tiene cerca de 900 metros cuadrados construidos.

su equipo de extensionistas”, indicé.
De igual manera, Luis Oliver Mon-
tealegre, presidente del Consejo
de Administracién de Cafitolima y
miembro del Comité Departamen-
tal de Cafeteros, manifestd su sa-
tisfaccion por la obra entregada
al municipio y resalté la manera
como desde la Alcaldia de Dolores,
el mismo Comité y las directivas de
Caofitolima decididamente se tra-
bajé en este proyecto el cual cali-
ficé como “la mejor sede” que tiene
una Cooperativa de Caficultores en
el Tolima.
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A través de las nuevas tecnologias se mantiene comunicacion constante con los sequidores de nuestro café

un buen producto en todo *

el sentido de

Luis Fernando Samper Gartner, gerente de Comuni-
caciones y Mercadeo de la Federaciéon Nacional de
Cafeteros le conté a Tolima Cafetero, en qué consiste
y cdmo ha evolucionado la estrategia marcaria de
Café de Colombia, a la vez que explicé qué es y
cudl es la importancia de la Indicaciéon Geografica
Protegida.

De la misma forma, en este didlogo, el ejecutivo des-
cribié como “muy poderoso” el simbolo que represen-
ta el hecho de que Juan Valdez le ofreciera un café
al presidente de los Estados Unidos Barack Obama,
durante la Cumbre las Américas, y enfatizé en que
este personaje es el mejor embajador de Café de
Colombia en el mundo.

1. Hace aproximadamente diez afios se replanteé la
estrategia marcaria de Café de Colombia, que im-
plicé la creacién de un portafolio de nuevas mar-
cas y denominaciones. ({Cémo ha evolucionado
dicha estrategia y cudles han sido los resultados?

En el marco de la estrategia de promocién y protec-
cién del Café de Colombia, la Federacién de Cafe-
teros ha venido desarrollando un trabajo constante
de implementacion de mecanismos tanto legales como
comerciales, que ademds de ser acordes a las carac-
teristicas del producto, también sean
viables y aplica-

e
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la palabra

bles en aquellos territorios en los
que se desea proteger el café de
origen colombiano. Colombia es
el primer pais de origen que ha
desplegado una iniciativa similar

en los principales mercados del
mundo.

Es asi como a la fechq, los cafeteros colombianos
cuentan con los siguientes instrumentos legales para la
proteccién del origen:

Marcas registradas: la firma de Juan Valdez® y el
logo triangular Café de Colombia® cuenta con regis-
tros vigentes en aproximadamente 140 paises alre-
dedor del mundo. Ademds cuentan con otras marcas
valiosas como Buendia®.

Marca de Certificacién: el Café de Colombia cuenta
con marcas de certificaciéon en mercados tan impor-
tantes como Estados Unidos y Canadd, y adicional-
mente su trdmite estd en proceso en otros mercados
de importancia en el mundo para proteger el origen.

Indicaciones Geogrdficas: Café de Colombia cuen-
ta con la proteccién como Denominacién de Origen
desde el afio 2005, y su
reconocimiento se extien-

en Colombia

de a los paises pertene-
cientes a la Comunidad

www.cafedecolombia.com,
portal integrador de todos
los sitios de la gran familia
Cafe de Colombia en la web.

e

Foto: Suministrada

Cafe de Colombia,

Bienvenidos a la Gran Familia
Café de Colombia

encoatrards todo lo reldcionado con o mejor cafe del mundo.
Has clic en cady una de lis plginds pird conoter mis.

Andina de Naciones (CAN). De igual forma cuenta con
la protecciéon como Indicaciéon Geogrdfica Protegida
desde octubre de 2007, fecha en la cual la Comisién
Europea le concedié este reconocimiento, convirtién-
dose en el primer producto agroalimentario de un
pais diferente a los que conforman la Unién Europea
en recibir esta distincién. Este instrumento legal cobija
a todos los paises integrantes de la Unién Europea.

Es una estrategia en constante evolucién, que busca
adaptarnos a lo que vemos en el mercado. Nuestro
objetivo principal es hacer relevante el origen a los
ojos del consumidor; la lealtad que mas vale es la
del consumidor, si ese consumidor le exige a su marca
o tostador local café colombiano, tendremos asegu-
rada la comer-
cializacion a
precios
riores. Asi mis-

supe-

Luericale

mo,
tener una ofer-

queremos

LiaTilfzado da-Chlombia

ta relevante
de café colom-
biano para cada momento de consumo, es decir, que
siempre el consumidor pueda elegirlo, si quiere tomar
café soluble, o al desayuno, o en una tienda especia-
lizada, o en su hogar.

2. De acuverdo con estudios divulgados por la Fe-
deraciéon de Cafeteros, durante los aios ochenta
y noventa habia una tendencia decreciente del
consumo interno de café en j6venes ¢Cuadl es la
tendencia actual?

Actualmente la tendencia de consumo de café en el
pais es positiva. A partir de junio de 2010 y gra-
cias a una nueva dindmica de la
categoria, los colombianos esta-

gk

mos tomando mdés café. Especial
importancia revisten en esta nue-
va dindmica las tiendas de café
especializado, generadoras de
tendencias y que han introduci-
do nuevas preparaciones como
el cappuccino, el espresso y los cafés
frios como el granizado o la maltea-
da de café, ofreciendo a
os jévenes una experiencia
de consumo que se adapta
a su estilo de vida.

A lo anterior se suma un es-
fuerzo que hemos liderado
con la industria alrededor
de Toma Café para hacer
del café la bebida mds con-
sumida y apreciada por los
colombianos, cosa que creo
estamos logrando y que ha
permitido el lanzamiento de




Tolima Cafetero @Yyt

nuevas bebidas.

. ¢Qué estrategias hoy en dia se orientan a ese pUbli-
co joven?

La oferta de café para los jévenes, ademas del tradi-
cional tinto o el café con leche, de los cuales son tam-
bién consumidores en casa o en el estudio, cuenta con
cafés listos para tomar como el nuevo latte de Juan
Valdez o algunas innovaciones lanzadas por ofras
marcas como mezclas de cappuccino frio o el café en
polvo para tomarlo frio.

4. Café de Colombia y Juan
Valdez han incrementado su
presencia de marca en los
medios denominados alter-
nativos ¢Cudles son estos? y
¢A qué publico estan orienta-
dos?

Nosotros tratamos de hacer presencia en todos los

medios posibles, para mantener informados a todos
nuestros publicos interesados sobre las noticias y no-
vedades del gremio. En las pdginas internet de www.
federaciondecafeteros.org tenemos habilitados links
de contacto donde recibimos y atendemos las consul-
tas y se actualiza la informacién no sélo noticiosa sino,
para los cafeteros, los clientes y cualquier tipo de
usuario. Asi mismo nuestro Gerente General envia un
correo electrénico semanal de actualidad cafetera,
y también enviamos el boletin ‘Pergamino’ dirigido a
productores cada mes.

Actualmente somos muy fuertes en redes sociales, que
son pdginas interactivas en internet donde la gente opi-
na y conoce lo que estamos haciendo. La informacién en
las redes sociales nos permite mantener una comunica-
cién abierta y permanente con los seguidores de Café
de Colombia y de Juan Valdez. A
través de estas recibimos consultas,
monitoreamos y escuchamos opi-
niones y comentarios, respondemos
a las inquietudes de seguidores y
claro, hacemos promocién de los

productos, lanzamientos etc. Entre

nuestras dos marcas tenemos sola-
mente en facebook casi 1.4 millones de seguidores con
quienes ‘conversamos’ diariamente.

6. En el afio 2010 la Federaciéon de Cafeteros edité
su Informe de Sostenibilidad 1927-2010 ¢Cual
es su importancia?

Cuando comenzamos a elaborar el primer informe
de la Federacién que denominamos Sostenibilidad en
Accién ®, decidimos que debiamos recoger todo el
proceso histérico de la organizacién de los cafete-
ros (1927 - 2010), para que quedara ampliamente
reflejado nuestro compromiso con el desarrollo soste-
nible como parte integral de nuestras promesas de
valor a las familias cafeteras y en el dmbito exten-
dido de nuestra responsabilidad con la sociedad co-
lombiana y con el planeta.

El reporte de sostenibilidad bajo los pardmetros GRI,
la iniciativa global de reportes sostenibles, por su si-
gla en inglés, es importante porque de esta manera
muchas personas y organizaciones en todo
el mundo pueden recibir informacién es-
tandarizada sobre la integracién entre los
principios de sostenibilidad y nuestro reto
a futuro; eso permite crear una red de co-
nocimiento en todo el planeta y asi como
pueden tomar ejemplo de nosotros, a nues-
tra vez podemos aprender de las buenas

prdcticas de otras organizaciones y secto-
res, la idea del GRI es movilizar el cambio
hacia el desarrollo sostenible a través de
estas herramientas de informacién.

7. ¢Qué significa defender en el comercio
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‘No hay otro embajador de Colombia mas reconocido en el mundo’

¢Como logra la Federacion
de Cafeteros, teniendo en
cuenta el estricto esquema
de seguridad que rodeo al
presidente Barack Obama
durante la Cumbre de las
Ameéricas, que Juan Valdez se le acercara y le
brindara un café de Colombia?

El simbolo de ofrecerle un café al senor pre-
sidente de Estados Unidos es muy poderoso.
Demuestra, entre otros, la confianza que ha lo-
grado sembrar la Federacion Nacional de Cafe-
teros en todos sus proyectos y alianzas; es por
esto que siempre en el ambito nacional o inter-
nacional nos tienen en cuenta para desarrollar
diferentes estrategias. Juan Valdez es uno de
los iconos mas reconocidos del mundo y fue
parte de la estrategia y el montaje de la Presi-
dencia de la Republica durante la pasada Cum-
bre de la Américas realizada en Cartagena. No
hay otro embajador del Café de Colombia mas
reconocido en el mundo.

¢Cuales son las claves del éxito de la campa-
na publicitaria de Juan Valdez?

La campana, y en general la estrategia de dife-
renciacion del café de Colombia, lograron con-
vertir algunos atributos de este, en elementos
diferenciadores y asi justificar la preferencia del
consumidor en un mercado de comodities. Café
de Colombia fue pionero en la diferenciacion
de origen, y hoy se mantiene como el origen
de café mas reconocido por los consumidores.
Este reconocimiento se traduce en un segmen-

mundial el origen del café colombiano?

El arduo trabajo desarrollado por la FNC para pro-
teger el Café de Colombia por medio de los varia-
dos instrumentos legales permite evitar que terceros
inescrupulosos tomen ventaja de la reconocida repu-
tacién de nuestro café y describan sus productos como
Café de Colombia sin cumplir los requisitos para ello,
compitiendo deslealmente con los productores colom-
bianos y los comercializadores legitimos. En otras pa-
labras, ¢de qué sirve que el productor produzca un
café de calidad, los clientes paguen mas por él, si
cualquiera puede llegar a decir que su café es igual y
lo marca como colombiano? Es por eso que debemos
proteger el origen.

8. ¢Un productor de café qué debe saber sobre la
Indicacion Geografica Protegida
de su producto?

Los productores deben saber que
ellos son los principales beneficia-
rios del Café de Colombia y los
principales interesados en prote-
gerla. Producir con variedades no
aprobadas por Cenicafé o no ser conscientes que la
calidad importa y mucho, atenta contra nosotros mis-
mos Yy contra nuestro futuro.

Al final del dia las Indicaciones Geogrdficas tienen
como objetivo principal contribuir al desarrollo de
la sostenibilidad regional y la competitividad de los
productores de café en Colombia. Ademds, que se
reconozca su esfuerzo por producir un café de alta
calidad y _que nadie se aproveche de la reputacion
del café de origen.

La calidad y reputacion de un bien protegido por la
IG se explica por factores naturales como clima, suelos,
asi como los conocimientos y tradiciones humanas. Es
asi, como la Indicacion Geogréfica Café de Colombia

to especial de café 100% co-
lombiano.

Adicionalmente, un elemento
clave en el éxito de la campa-
na fue su relevancia en los di-
ferentes momentos que vivia
el consumidor. Particularmente en el mercado
americano, con humor inteligente, la campa-
na logroé acercarse al consumidor a través de
referencias que hacian parte de su vida diaria.
Hoy buscamos llevar un mensaje mas profundo
y relevante a un consumidor mas informado y
exigente, y los medios digitales se convierten
entonces en pieza esencial de la estrategia de
comunicacion.

Como especialista en temas de marca y comu-
nicaciones ¢como definiria usted la experien-
cia de consumo del Café de Colombia? (AMS)

Degustar un café de Colombia es una experien-
cia Unica: podemos decir que el café de Colom-
bia son muchos cafés. Primero sentimos su aro-
ma pronunciado y completo. Luego degustamos
su sabor suave, de taza limpia con una acidez
media que destaca una gama de notas que va-
rian dependiendo de su region de origen. Su
cuerpo completo deja una agradable sensacion
residual. Eso en cuanto a lo sensorial. Pero mas
alla del producto, detras del café de Colombia
hay una organizacion de productores dedicada
a la sostenibilidad, a la Sostenibilidad en Accion,
que me da orgullo y que hace la diferencia en
588 comunidades rurales del pais, es un buen
producto en todo el sentido de la palabra.

representa y evidencia el vinculo entre la calidad del
café, la tradicién y el territorio donde se produce.
Asi, los clientes y consumidores saben que esas carac-
teristicas por las que pagan un mayor precio estdn
garantizadas.

9. En la actualidad los departamentos de Cauca
y Narifio cuentan con Denominacién de Origen
de su café ¢Como se encuentra este proceso para
el resto de departamentos productores, caso To-
lima?

Para lograr el reconocimiento
de una Denominacién de Ori-
gen Regional es necesario surtir
varios pasos, entre ellos la ela-
boraciéon de una descripcién del
café basada en sus cuatro cri-
terios principales: factores natu-
rales, humanos, de tradicién, y reputacion.

Dar cumplimiento al primer criterio es el trabajo
mds intenso para realizar la solicitud de una IG,
para ello es necesario realizar un extenso traba-
jo de recoleccién y andlisis exhaustivo de muestras
de café tomadas durante varias cosechas (al menos
cuatro); también se toman muestras de suelos y se
realizan andlisis de los factores medioambientales
como temperatura, brillo solar, humedad relativa
entre otros. Todo lo anterior se realiza con el fin de
demostrar el vinculo entre la oferta ambiental de
la zona geogrdfica, la composiciéon quimica 'y los
atributos sensoriales del café.

Teniendo en mente lo anterior, para el caso Café del
Tolima se han realizado dos tomas de muestras du-
rante diferentes cosechas en el sur, y se estd dando
inicio al estudio preliminar respecto a la influencia de
los factores ambientales en los compuestos quimicos
y atributos sensoriales del café recolectado. Atn no
hemos empezado en el norte del Departamento.
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Foto: Oficina de Comunicaciones

Atravésdeunacatacomparada,dondelascandidatastenianqueacertarloscafésqueeraniguales,seescogieronlastresfinalistasdeLareinaquemassabedecafé.

Por segundo afio el Comité de Cafeteros y Toma Café se unen al Festival Folclérico Colombiano

Senorita Sucre, la Reina

' 6nica Lorena Gonzdlez
Ferndndez, del departa-
I' mento de Sucre, debido a

su destacado desempeiio en la cata
comparada de cafés especiales de
Origen del Tolima y sus respuestas
acertadas en la trivia ¢Cudnto sa-
bes de Café?, se alzé con el titulo
de La Reina que mds sabe de café,
en el marco del 40° Festival
Folclérico Colombia-
no.

o

.-"..':'- . Este evento, catalo-
. [l ||€ ’ fnr gado como Patrimo-
I'.'I'I' w .‘f nio Cultural y Artistico
||u||"l||| " de la Nacién, cuenta
|| \

k‘ || T desde el ano anterior

||||".|.'|II'II

con la vinculacién del
Comité Departamen-
tal de Cafeteros del
Tolima y el Programa
Toma Café, quienes
convocan a las can-
didantas al cetro y
la corona de Reina

Nacional del Fol-

clor a un Almuer-

.(.u\ L

\ |l|| ﬁ m\

||||II II||I|||||I |\
La gran

sorpresa del
Almuerzo
Real fue la
presencia de
Juan Valdez.

Monica Lorena Gonzalez, sefiorita
Sucre fue la ganadora de 'La Reina
que mas Sabe de Café'.

zo Real, donde se escoge ‘La Reina
que mds sabe de café’.

‘La Reina que mds sabe de café’
fue elegida por sus habilidades
sensoriales y su conocimiento sobre
la cultura cafetera: en el Juego de
Sabores de Café las candidatas
debieron identificar tres parejas
del mismo café entre un grupo de
seis tazas y las tres finalistas: Sucre,
Moénica Lorena Gonzdlez; Boyacd,
Angélica Yaneth Sudrez Arenas,
y Santander, Tatiana Silva Ardilq,
respondieron a las trivias de cono-
cimiento sobre el café y su cultura,
donde se destacé la sefiorita Sucre.

Una vez elegida la ganadora, los
asistentes se sorprendieron con la
aparicién de Juan Valdez, quien
se unié a la celebracién folclérica
del Tolima por primera vez. Tanto
las candidatas, como los invitados,
tuvieron la oportunidad de posar
para las fotos con el personaije,
considerado el mejor embajador
de nuestro café en el mundo entero.

PASA A LA PAGINA 11
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El Almuerzo Real, que hace par-
te de la programacién oficial del
cuadragésimo
Colombiano conté con la presencia

Festival Folclérico
del director ejecutivo del Comité de
Cafeteros, Gildardo Monroy Gue-
rrero; el representante del Tolima
ante el Comité Directivo y Nacio-
nal de la Federacién de Cafeteros,
Luis Javier Trujillo Buitrago; la coor-
dinadora ejecutiva del Programa
Toma Café, Ana Maria Sierra; los
miembros del Comité Departamen-
tal de Cafeteros; en cabeza de su
presidente Olivo Rodriguez Diaz; el
comandante de la Policia Metropo-
litana de Ibagué, coronel Fernando
Murillo Orrego; las primeras ges-
toras, tanto de lbagué, Luz Ampa-
ro Norefia, como del Tolima, Maria
Elsy Morales; la Junta Directiva de
la Corporacién Festival Folclérico;
representantes de los gremios eco-
némicos, empresarios y medios de
comunicacién.

“Con La Reina que més de Café
pretendemos ante todo hacer pre-
sencia en el evento folclérico por
excelencia de nuestra regién y
destacar los atributos de los cafés
especiales de Origen del Tolima.
Una iniciativa que busca llevar a

las nuevas generaciones mds mo-
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Los asistentes al Almuerzo Real, también disfrutaron de las bebidas ofrecidas
por la Tienda Juan Valdez, que instalé su punto en el lugar.

tivos para descubrir el café como
la mejor bebida para su estilo de
vida y reconocer el trabajo dedi-
cado y honesto de nuestros caficul-
tores, quienes por mds de 100 afios
han llevado a nuestros hogares los
mejor de los cafés del Tolima”, se-
falé Gildardo Monroy Guerrero,
director ejecutivo del Comité de

Foto: Suministrada

Cafeteros del Tolima.

El Programa Toma Café es una
alianza de los tostadores (las
marcas de café nacionales y re-
y de los productores
representados por la Federacion

gionales),

Nacional de Cafeteros, para pro-
mover el consumo de café en nues-
tro pais.
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AMIGO CAFETERO:
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Maxima energia
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—Para el arranque de sus cafetales
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—..paralamejor @Frangue.

FERTIGRO 8-24-0: 150 c.c./litros de agua.

Epoca de aplicacion: En vivero, trasplante, levante y produccion, antes de las abonadas.

Forma de aplicacion: A la base de las plantas, en la zona de raices.

Beneficios: Mas raices, tallos gruesos, plantas vigorosas,
mas eficiencia de la fertilizacion granulada.

LA ALICH S0 U O TOTAL

ROOTEX: 50 gr/20 litros de agua.

compralo en su almacén de conflanza.
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Ag I"OCGIfé contintia apoyando a

los Caficultores en el costo de los
fertilizantes con un descuento des$600
por cada bulto de fertilizante que
adquiera en los almacenes o puntos de
distribucion de las Cooperativas de
4 Caficultores.
El \ga_&lur del descuento sera consignado
dire ente ensu Cédula o Tarjeta
Cafetera Inteligente.

== a Cafetera
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Los conceptos de competitividad Aumentar la productividad y calidad del grano Son varios los factores que
y manejo empresarial, ya hacen son algunas de las metas que un productor cafetero se influyen en la productividad y
parte del lenguaje de los caficul- debe fijar. Teniendo como base estudios del programa calidad del grano, entre ellos
tores. Ser productor cafetero sin de Gestion Empresarial del Comité de Cafeteros del esta la fertilizacion. Un cafe-
tener presente las implicaciones Tolima, se determiné que cerca del 60 por ciento de tal correctamente fertilizado,
que tiene lo empresarial del cul- los costos de produccion son destinados a la mano de es decir, en tiempo, formula-
tivo, es casi que dictar sentencia obra y el restante 40 por ciento son insumos; mache- cion y cantidades adecuadas,
de fracaso en la actividad agri- tes, limas, cocos, costales, fertilizantes, entre otros. mejora la calidad y productivi-
cola, maxime las condiciones de Estos porcentajes reconfirman una vez mas la impor- dad del cultivo.

cambio permanente de este ne- tancia de incrementar la productividad y la calidad del

gocio. producto.

En el Tolima, a precios de

La caficultura es un negocio rentable el cual debe ser manejado como una empresa junio, fertilizar un arbol de
café, aplicando las dosis re-

comendadas por Cenicafé

| 4 | 4
' a e C an to Ca e cuando no se tiene analisis
de suelos, cuesta en prome-
L u dio 500 pesos al ano (fertili-

zante + transporte + aplica-

cion).

I Od u C e s u 23 b e En el mercado hay varias op-
Ve G W, : - ciones para realizar esta ferti-
0 & G -
~ < ¢
I n C a : ': ‘

lizacion, entre esas tenemos
la utilizacion de las formu-
Un cafetal
correctamente

las: 17-6-18-2 yla 24-
3-20-34.

fertilizado, es decir, en

tiempo, formulacion y

cantidades adecuadas,

mejora la calidad y

productividad del

cultivo.

Un cafetal adecuadamente
fertilizado puede llegar a pro-
ducir, en promedio, 16 car-
gas de café pergamino seco,
(C.P.S) por hectarea, durante
el ciclo productivo del
arbol. De esta ma-
nera es posible
aumentar la pro-
ductividad y, por
consiguiente,
el beneficio
econémico
para el cafetero.

El nivel de cuentas que debe
llevar cada productor
le debe indicar
cuantos kilos de
café cereza le
produce un ar-

bol. Para el ejem- .
A

plo de las 16 cargas de 2 k . \

(C.P.S) en cinco mil arboles, la il S=58 P { B A AR Por cada cin-

respuesta es dos kilos de café _' B 2O, § co kilos de
@ 2 i ""'-5‘0\? a

cereza por arbol. Saber cual V"’ café cereza

es la produccion por arbol, es
fundamental para determi-
nar los costos de producciony
la productividad del negocio.

recolectado,
obtenemos
un Kkilo de

café pergami-
no seco (C.P.S).
Es decir, una relacion de cin-
co a uno. En una plantacion
con cinco mil arboles, la reco-
leccion debe alcanzar, como
minimo, los 10 mil kilos de
café cereza. Si llevamos esta
cantidad a la relacion de cin-
co a uno, de ese lote se esta-
rian obteniendo dos mil kilos
de (C.P.S), es decir 16 cargas.

Opcion Fertilizante 1 2 3 Gramos
Aplicacién  Aplicacion Aplicacién  Arbol afio
1 17-6-18-2 120 grpor 110grpor 120 grpor 350 gr por

arbol arbol arbol arbol ano

Agradecimiento a |.A. Wilson Espinosa, coordinador programa Gestion Empresarial Comité Tolima




Tolima Cafetero @BTyv Entretenimiento

//
= ANV VOD

Juan Valdez® lanza Edicion Especial
de Café ‘Serrania del Perija’

¢a~ Unavez mas, Juan Valdez apoya
ﬁ' modelos de vida que generan paz
y modelos de convivencia en torno
a la caficultura. Con esta Edicion
Especial de Café: ‘Serrania del
Perija@’ (Cesar), la marca de café
premium colombiano destaca el
trabajo realizado por 600 familias
de la Serrania del Perija, que des-
de 2010 encontraron en el proyec-
to ‘Colombia Cafetera Sostenible’,
una razon para retornar a sus
regiones de origen y trabajar en
torno a la caficultura, como propé-
sito en comunidad para el desarro-
llo productivo de sus tierras.

Icontec certifica programa de
Compensacion de Emisiones de
Gases Efecto Invernadero

La Federacion Nacional de Cafe-
teros recibio, por parte del Icon-
tec, la certificacion al Programa
de Compensacion de Emisiones
de Gases Efecto Invernadero —
GEl, a través del cual se registra-
ron las primeras 450 hectareas
de sistemas forestales. Este
programa es ejecutado en asocio
con el PNUD - Programa de las
Naciones Unidas para el Desarro-
llo - GEF, el Ministerio de Medio
Ambiente y Desarrollo Social y a
nivel local con las Corporaciones
Autébnomas Regionales, las go-
bernaciones y las alcaldias.

El certificado fue entregado al
gerente general de la Federacion
Nacional de Cafeteros, Luis Ge-
naro Munoz Ortega, por parte del
Director Comercial del Icontec,
Leonardo Fuquen, en un sencillo
pero significativo evento en las
instalaciones de la Federacion.

Hace & aitos

Desaparece Pacto Cafetero

Después de ingentes esfuerzos por
parte de la Federacion de Cafeteros
y de la delegacion colombiana para
prorrogar el Pacto Cafetero, finalmen-
te la negativa de los Estados Unidos
sumada a la apatia de los paises
centroamericanos, desde el pasado 4
de julio el café quedo expuesto a un

En Netva, seminario para
sectretarias de directores
ejecutivos y técnicos de
Federacion

Entre el 24 y 25 de mayo, las secre-
tarias de los directores ejecutivos
y directores técnicos de los 20

=¥ Comités de Cafeteros del pais, se = mercado totalmente libre.

=Y reunieron en Neiva para participar [E El convenio cafetero se extendera

W en un importante seminario — taller, S8 por dos afios més, pero sin las re-

#s) enfocado a la capacitacion en cada B glas y las clausulas econémicas que

Sy una de las areas en las que se des- \=8 rigieron en los 27 afios de existencia
envuelven. del pacto.

Entrega de acueducto y

Ll Comité lanza firma de convenio Incora —
campana para prevenir Comité en Cun c[ay
la Broca El pasado 30 de junio los miembros
Entre los dias 10 y 18 de agosto, directivos del Comité D.epartamen-
se desarrollaré la Camparia tal ge Cafeteros c{el Tollmg, acom-
Educativa contra la Broca del panados por el Director Ejecutivo,
Café, para capacitar a los doctgr_J_orge Garrcia, concurr/eron,al
cafeteros, con el fin de demorar municipio de Cunday, con el propo-
la llegada del animal. sito de_ inaugurar el acuedugto rural
La campania se llevaré a cabo colectivo de la vereda Guasimal.
en los municipios de Herveo, Este acueducto fue construido con
Fresno, Mariquita, Libano, Villa- aportes provenientes de la Secre-
hermosa, Lérida, Ibagué, Caja- taria de Integracion Popular de

=y marca, Planadas, Ataco, Dolores N la Presidencia de la Republica, a

S8 yAlpujarra, por ser estos los que &N través de un contrato de fiducia que

a tienen comunicacion con otros a tiene establecida esta secretaria

§=) departamentos en donde se co- i<y con la Caja Agraria, recursos del

§ rre el riesgo de mayor posibilidad ‘§ Comité de Cafeteros y la participa-

cion de la comunidad.
Depantamental W &
Pa |-
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de entrada de la plaga.

Fd

c 6& Z te bo _ " Y/ e

Loda, '\ uentO > 7

Fomentar la cultura de la escritura en los ninos
y jévenes de la zona rural cafetera del Tolima.

A: Estudiantes de primero a séptimo grado.

B: Estudiantes de octavo a undécimo grado.

. Estimular la creatividad de las nuevas <0 deabrilal 31 de julio de 2012
generaciones a partir de sus vivencias en Toda la informacion y formularios de
fincas y veredas. inscripcion, disponibles en:

Propiciar el buen uso del idioma, a través www.federaciondecafeteros.org/tolima

de la produccién de textos literarios, que ~ Convoca

exalten y refuercen la cultura cafetera en el Comité Departamental de Cafeteros del
Tolima. Tolima.

iParticipa y gana pertiles y bicicletas todo terrencl



En su inspirada rima en

honor al café, Rafael
Godoy escribiria una letra
muy colombiana y muy fiel
“Semillita

a la realidad:

prodigiosa, semilla de la
esperanza, que le das luz a

mi vida y le das vida a mi

patria”. Nada puede ser mds

Por Sergio . }
Suesctin Ch. cierto. Desde que la primera
Coordinador semilla se sembré en nuestro

Oficina Recursos pais, el cultivo del café se

Humanos convirtié en luz y esperanza

de muchas generaciones de
agricultores. Ha sido también motor del desarrollo
en el campo y sustento econémico del pais rural.
El café ha estado, entonces, presente, en nuestro
acontecer diario como colombianos.
Si bien sus haciendas estaban ubicadas en
Venezuela, no podemos dejar de mencionar en
este sucinto articulo, el interés del Libertador Simén
Bolivar, por el cultivo del café. En una inspirada
carta escrita a José Manuel Jaen, le expresaba lo
siguiente: “... Cada dia tengo mds ansias de ver en
Ceuce una hermosa hacienda de café, porque es

un fruto este que infaliblemente ha de tener buen

Debemos afianzar la fe en el gremio

Un café con la historia

precio como lo tiene en el dia, mientras que en las
colonias francesas no se reestablezcan.”

Otro episodio, acaecido en nuestro pais, es el que
tiene que ver con el fervor que le producia el café al
padre Francisco Romero, en Salazar de las Palmas
(Santander), cuando en su excelsa sabiduria, ponia
de penitencia a sus feligreses, y segun la gravedad
del pecado, sembrar matas de café. Estos deslices
de los parroquianos le dieron un gran impulso a la
caficultura. Alabado sea al padre Romero, que en
gloria esté. Corria el siglo XIX.

Hemos tenido personajes colombianos que han
impulsado el cultivo del café. Por motivo de espacio
sélo resaltaremos los nombres de Rafael Uribe Uribe
y Pedro Nel Ospina. Uribe Uribe fue un agricultor
cafetero. Administré los ricos cafetales de Viotd, la
mas grande empresa cafetera de Cundinamarca y se
convirtié en un gran impulsor de la industria cafetera.
Pedro Nel Ospina, presidente de la Republica, enseiid
el cultivo cientifico del café y mejoré los sistemas de
regadio. Impulsé los ferrocarriles, tanto asi que en
1930, habia dos mil 700 kilémetros, con los que se
pudieron incrementar las exportaciones del café.

Ha sido el tinto, en su esencia, un aglutinante de

almas, sentires y pensamientos. Famoso fue el

rrruve Tolima Cafetero

Café Gato Negro, que dio abrigo en la Bogotd
de los afos cuarenta, a los intelectuales, poetas,
periodistas y bohemios. El lugar era frecuentado
por Jorge Eliécer Gaitdn, pues quedaba a pocos
metros del Edificio Agustin Nieto, donde el ilustre
abogado tenia su oficina. Fue también famoso el
café Windsor, donde el Ricardo Rendén, uno de los
mejores caricaturistas colombianos, solia plasmar
en el papel sus dcidas caricaturas.

Tocan también nuestra fibra como colombianos, las
imdgenes que nos recuerdan los triunfos en Europa,
en la década de los ochenta, del equipo de ciclismo
Café de Colombia,
Herrera, una de las grandes glorias del ciclismo

con el liderazgo de Lucho
nacional. Las camisetas que lucian los pedalistas,
se resaltaban asi mismo, cuando en la meta se veia
la pancarta Café de Colombia, que le recordaba
al mundo de donde provenia el grano que daba el
sabor mds suave y rico del planeta.

Pero quizd el hecho mdés significativo en esta
suma de historias cafeteras es la creacién de la
Federacién Nacional de Cafeteros de Colombig,
institucidon que en sus 85 afos de existencia ha
tejido la memoria social y productiva de la semilla
de la esperanza que le vida a mi patria.

La participacion en los programas

de los cafés diferenciados

Cuando hablamos de
café hablamos de la
economia del pais. Ha-
blar de café es hacer-
lo de toda una cultura

en nuestro pais.

Estos temas de eco-

nomia Yy cultura son

2

extremadamente serios,

Por Luis Javier pues al abordarlos se
Trujill .
. wlo - corren riesgos cuando
Miembro Comité . .
. . no se tiene un conoci-
Directivo y ] . .
Nacional porel ~ Miento amplio, o si se
Tolima manejan con intenciones

ocultas para buscar be-

neficios personales.

Con el café hemos creado un modelo
econdémico politico y sobre todo un es-
quema cultural. 3Por qué ahora vamos a

desconocer lo que ha pasado con el cultivo
desde hace dos siglos? Cémo ignorar que
la economia es ciclica, con periodos de
ascensos, descensos, depresion, ciclos que
indefinidamente. Cémo ignorar
tiene variables

se repiten
que la economia que no
dependen de la voluntad de un grupo de

personds.

El café, como cualquier ofro producto,
tiene fluctuaciones, niveles de inestabilidad,
riesgos  comerciales, climdticos, biolégicos,
tecnolégicos, los que no se pueden transferir,

compartir y a veces ni siquiera reducir.

En la historia de la caficultura hemos tenido
muy favorables que son precisa-
han permitido hacer

épocas
mente las que nos
frente a las situaciones adversas cuando se

han presentado.

La situaciéon del café hoy no es la mejor,
es dificil si, pero manejable, alrededor de
ella enlos Gltimos dias se ha creado una
atmésfera de desdnimo y pesimismo. Pero

sélo por el protagonismo de los profanos

en el tema, con el afdn de hacerse notar
y crear polémica, no se puede crear confu-
sién ni desconocer que del café dependen
cuatro millones de personasy que en 650
municipios es la principal fuente de ingre-
sos. Hoy estamos en épocas similares a las
que hemos experimentado en otros tiem-

pos, por ello no debemos crear confusién.

Este pais lo hemos construido los cafete-
ros. Esas miles de personas que directa o in-
directamente viven del café han creado el
desarrollo del campo, que ha servido como
premisa para sostener la democracia. Su
experiencia, su prdctica y su convivencia
pacifica han sido aportes importantes para

construir la paz.

Negar pasando por un mo-

mento dificil en la economia cafetera seria

que estamos

no aceptar la realidad. Pero afirmar que se
acabé esta actividad en los municipios cafe-
teros de Colombia es un despropédsito y el
desconocimiento de lo que ha pasado con
el precio en otros momentos histéricos. La
disminucién de los precios del café se ha
presentado en épocas de los afios 60, 70
enel 92,enfiny ain asi la industria no
se acaba, el caficultor no ha desaparecido

y todas las crisis se han superado.

El sacrificio econdémico del cafetero, de su fa-
milia y en general de la agremiacién es duro
en la actualidad, sin embargo debemos man-
tener la fe, la esperanza, la confianza, pero
sobre todo ser sensatos en el

muy com-

promiso individual y gremial para aportar
soluciones, pues de esta situacién vamos a
salir bien. Cerremos filas en torno a

deracién, ella tiene el saber, la experiencia,

la Fe-

la tecnologia, la tradicién y el
cultural de la caficultura. Ni un paso atrds,
siempre adelante, optimismo y mucha fe.

patrimonio

Lo mejor que le puede pasar a un
producto es ser diferente a los de-
mds. Cuando se habla de ‘diferencia-
do’ es porque indudablemente hay
algo que lo hace incomparable, ya
sea por precio, sabor, calidad, etc.

Es por ello, amigo caficultor, que lo

invitamos a hacer que su café sea
diferente, de una manera positiva,

Por Olivo
Rodriguez Diaz
Presidente Comité

es decir, que cumpla y hasta sobre-
pase las expectativas del consumi-
dor final. Ustedes se preguntardn

Departamental ez o
de Cafeteros del scomo hago que esto sea posible?”.
Tolima Podemos empezar por participar en

los programas de cafés especiales
que nos ofrece la Federacién de Cafeteros.

En el Tolima hay variedad de estos programas, como
4C, FLO, Rainforest Alliance, Regional Tolima, entre otros.
Ademds se nos ofrece a todos los caficultores la posibili-
dad de formar parte de competencias como la Taza de
la Excelencia, una gran oportunidad para que usted sea
identificado como un productor de calidad. (A propésito,
aun en las cooperativas de cafeteros se estdn recibiendo
los lotes para inscribirse en la décima versién).

Dentro de este proceso recobra gran importancia el tema
del secado, pues es con el café seco que podemos encon-
trar una diferencia en taza. Esta prdctica es bdsica en
la diferenciacion de nuestro producto. El método es muy
sencillo y tiene como eje fundamental el beneficio, y claro,
el secado.

Un café diferenciado es el resultado de muchos factores,
principalmente el clima, el suelo, el aire. En el Tolima tene-
mos las mejores condiciones. Lo que nos corresponde como
productores es minimo, ya que la madre naturaleza doté
a nuestro departamento con lo mejor.

El diferenciar nuestro café nos permitird optimizar la calidad
y los ingresos de este maravilloso negocio que es el cultivo
del café. Con el compromiso y la participaciéon de todos,
nuestro café del Tolima seguird promociondndose como uno
de los mejores y continuard abriéndose paso en el mundo.
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Carta del Gerente General

Fase Il Programa Plan Ola Invernal

Tolima Cafetero publica apartes de la carta
del gerente general de la Federacién, doc-
tor Luis Genaro Munhoz, sobre el Plan Ola
Invernal.

Se decidié que la Fase Il del Programa
Plan Ola Invernal, se ejecutaria median-
te la aplicacién de una metodologia que
permita completar el ciclo completo de
fumigacién y fertilizacién, inicialmente
presentada por la Federaciéon de Cafe-
teros a la consideracién de Colombia Hu-
manitaria, con el propdsito de recuperar
la produccién de los cafetales afectados por la Roya. Se hicie-
ron sugerencias y se adoptaron criterios, basados en las reco-
mendaciones técnicas de Cenicafé, asi:

Luis Genaro
Mufioz Ortega

* Para el tratamiento de la Roya se recomienda aplicar fungi-
cida para el control del hongo, y fertilizar luego, para la re-
cuperacion de la foliacién del drbol. Con base en la poblacién
objetivo del programa, se calculé que se necesitarian recursos
por 124 mil millones de pesos, de los cuales, en 2011, fueron
desembolsados 57 mil millones por Colombia Humanitaria.

* Estos recursos, que corresponden a la Fase | del Programa, se
utilizaron mediante la entrega de apoyos para la recuperacién
de mds de 161 mil hectdreas, que beneficiaron a 180 mil 91
caficultores, apoyos que les permiten a los caficultores adquirir
la dosis de fungicida necesario por hectdrea afio. Y la tercera
parte del abono necesario por hectdrea afo.

La Federacién gestioné ante Colombia Humanitaria la entrega
de los restantes 67 mil millones, para poder culminar el Pro-
grama, habiendo logrado conseguir 30 mil millones adicionales,
que fueron destinados para la realizacién de la Fase Il. Estos
recursos alcanzan a cubrir una tercera parte adicional. Que-
daria pendiente por cubrir la ofra tercera parte, que estaria a
cargo del productor.

De acuerdo con las Gltimas decisiones, la dosis anual de fertilizan-
te, por hectdrea, quedard cubierta de la siguiente manera: dos
tercios, con recursos que provienen de Colombia Humanitaria, y
un tercio, con recursos propios de los cafeteros.

En relacién con las entregas parciales del apoyo y la amplia-
cién del plazo del Programa, acordes con las recomendaciones
técnicas, los cafetales deben fertilizarse mediante la aplica-
cién de una tonelada de abono, por hectdrea, al afio, la cual
debe aplicarse en dos tandas, en meses muy precisos, segin las
épocas de cosecha por regién. Asi, durante el primer semestre,
debe aplicarse la mitad del fertilizante 500 kilogramos, entre
los meses de febrero y abril. La segunda aplicacién, de otros
500 kilogramos, debe hacerse entre los meses de agosto y sep-
tiembre.

Estas fechas son susceptibles de cambio, en razén de las condi-
ciones climdticas que se presentan en las zonas cafeteras, por-
que resulta ser una condicién necesaria para la aplicacién del
fertilizante, la llegada de la temporada de las lluvias, lo cual
garantiza que los cafetales asimilen bien las dosis aplicadas.

Con base en estos hechos, y pensando en los cafeteros que de-
ciden fraccionar la aplicacién de fertilizante correspondiente
al segundo semestre de 2012, por razones tales como flujo
de caja (capacidad econémica para realizar el aporte 1:1),
incertidumbre ante la variable condicién climatica del pais, y
la bisqueda de mayor eficiencia del fertilizante, mediante la
aplicacién de dosis mds pequeiias, se autorizaron entregas par-
ciales del apoyo para fertilizacién, hasta completar el cupo al
que tiene derecho el caficultor afectado, y ampliar el plazo
del programa hasta diciembre 15 de 2012. En esta en for-
ma, cada caficultor estard en capacidad de utilizar los recursos,
ajustdndose a sus necesidades.

Orgams de Itagracién Sl Gromis Cafetars Tebmenss
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Cafleteras d¢ Colombia

Carta del Director Ejecutivo

Editorial

Al pie de la comunidad

Con benepldcito comunicamos a las comunida-
des caficultoras a través de Tolima Cafetero, la
compra por reposicion de tres retroexcavado-
ras y un tractor tipo bulldézer, para el mante-
nimiento y conservacién de vias.

En el Comité de Cafeteros somos conscientes
de que una de las necesidades mds sentidas
de nuestros cultivadores son las vias de acceso,
que les posibilitan no sélo su desplazamiento
hacia las cabeceras municipales y otras vere-
das, sino el transporte de su café y otros pro-
ductos para ser comercializados.

En la actualidad, con los tres equipos de
mantenimiento (conformados por un bulldé-
zer, una retroexcavadora, una motonivela-
dora, cuatro volquetas y un compresor), con
los que cuenta el Comité de Cafeteros, se
apoya de manera significativa a la Gober-
nacion del Tolima y a las alcaldias en esa
labor de conservar las vias transitables y
con estas nuevas adquisiciones de maqui-
naria se busca fortalecer esta labor. Opor-
tunamente se estardn dando a conocer los
tramos a intervenir en cada una de las seis
seccionales en las que se encuentra dividido
el Tolima cafetero, para efectos administra-
tivos.

Precisamente cuando se acaban de celebrar
los 85 afios de creacién de la Federacién de

Editorial

Cafeteros, justo en la
misma ciudad donde
nacié, en Medellin, es
un buen momento para
recordar que histérica-
mente el gremio cafi-
cultor como parte de su
misiéon de “asegurar el
bienestar del caficultor A

colombiano a través de  jldardo Monroy
Guerrero

una efectiva organiza-
cién gremial, democra-
tica y representativa”, ha hecho presencia en
las zonas rurales, con obras de infraestructu-
ra, como parte de sus acciones encaminadas
a propiciar el desarrollo de los cultivadores y
contribuir al mejoramiento de su calidad de
vida.

En cumplimiento de esta misién, la Federa-
cién continda y continuard respaldando a los
productores con sus propios recursos, asi como
estableciendo alianzas con entidades publi-
cas y privadas, que permitan potencializar los
esfuerzos y beneficiar de forma directa cada
vez a mds cafeteros.

iFelices 85 anos. Desde el Tolima hacemos vo-
tos y aunamos esfuerzos por ser cada vez una
institucion mads sélida y representativa de los
intereses de sus agremiados!

Aprovechamiento de los recursos

Con la Fase Il del Plan de Emergencia para
la Recuperacién de Cafetales Afectados
por el Invierno, con el apoyo del Gobierno
Nacional, se le est& brindando a los cafe-
teros la oportunidad de llevar a cabo una
de las prdcticas mds importantes para no
sdlo recuperar, sino mejorar la produccién
de los cafetales: la fertilizacién.

Los beneficiarios de este programa son
productores con cafetales tecnificados
en variedades susceptibles a la Roya con
edades entre dos y ocho afios y sus fincas
no superan las diez hectdreas. Ellos, desde
el pasado 25 de mayo, estdn reclamando
los respectivos cupones en los Comités Mu-
nicipales de Cafeteros.

Esta es otra de las acciones de la Fede-
racién de Cafeteros, conjuntamente con el
Gobierno Nacional, encaminadas a miti-
gar el impacto negativo que el invierno ha
tenido sobre los cultivos, debido al incre-
mento de la presencia de la Roya.

Si bien es cierto no ha sido un semestre
fdcil, marcado principalmente por el des-
censo en el precio del café y es enten-
dible que algunos cultivadores presenten
sefales de pesimismo, esa tiene que ser la
excepcion y no la constante.

La institucionalidad cafetera estd echando
mano de todos los mecanismos a su alcan-
ce para reducir el impacto de las variables
que han jugado en contra de la economia
cafetera (tasa de cambio, precio, clima,
especulaciéon del mercado) y la han gol-
peado. Es asi como también aparece en
el panorama el rediseiio del Contrato de
Proteccion de Precio (CPP), encaminado a
preservar los ingresos de los cultivadores,
el cual desde estas pdginas los invitamos
a conocer, profundizar y adquirir.

Ademds de estos instrumentos, extraordi-
narios y producto de eventos coyunturales,
no podemos perder de vista que la Fede-
raciéon de Cafeteros continda trabajando
arduamente en todos aquellos programas
puestos al servicio de los cultivadores, que
buscan una caficultura mds productiva y
sostenible, siempre con aliados estratégi-
cos Yy sin perder el propésito de mantener
la imagen del Café de Colombia como el
mds suave del mundo.

El lamado es a no perder la calma, a re-
cordar que el café ha sido y continuard
siendo un excelente negocio, y que ade-
mds, si hay algo que une e identifica a los
colombianos en el mundo, eso es su café.

Consejo Editorial: Luis Javier Truijillo Buitrago, Luis Oliver Montealegre Guzman,
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El Centro de Convenciones de la Gobernacion fue el escenario del Campeonato Regional

Tres baristas del Tolima al Nacional

Felipe Castafieda, estudiante
del Sena, fue el ganador del
Primer Campeonato Regional
de Baristas, Tolima Grande,
llevado a cabo en Ibagué, los
dias 3 y 4 de julio.

Castafieda, junto con Yeny
Carolina Berrio, también del
Sena, quien ocupé el segun-
do lugar; y Lina Cdérdenas,
de Monte Blanco Café, ter-
cer lugar, serdn los repre-
sentantes de Huila y Tolima

al Campeonato Nacional
de Baristas, que tendrd lu-
gar en octubre de 2012.

En total, el evento contd con
la participacién de 14 ba-
ristas, de cuatro empresas
tolimenses y dos del Huila.

La calidad fue la constante de
quienes formaron parte del
Campeonato Regional,
tuvo como baristas acompa-
fiantes, entre otros al campedn

que

nacional, Ever Bernal, de Amor
Prefecto y al subcampedn, Ro-
nald Valero, de Juan Valdez.

El cuadro de jueces estuvo
conformado por Diana Rive-
ros, Axel Vega, Angélica Lé-
pez, Ivdn Morales, Alfredo
Vargas, Andrés Soto, Camilo
Galvis y Andrés Elizalde.

El Primer Campeonato Re-
gional de Baristas fue posi-
ble gracias a la iniciativa de

El barismo, opcion laboral en la cadena productiva del café

Jairo Buitrago, instructor del
Sena, indic6 que la forma-
cion de baristas empez6 ini-
cialmente en el eje cafetero,
y es asi como en el Quindio
se cuenta con la estructura
del técnico barista, la cual
se espera extender a todo el
pais el proximo ano.

“En el Tolima logramos
actualizar la estructura
curricular de nuestros ins-
tructores de mesa y bar y

se incluyé la competencia
de preparacion de bebidas
especiales a base de café.
Actualmente estamos traba-
jando en una licitacion pu-
blica para construir estacio-
nes de café especializadas
donde nuestros estudiantes
puedan encontrar la Ultima
tecnologia de punta y asi sa-
lir al sector productivo y en-
contrarse con la realidad”,
afirmo Buitrago.

De esta forma, la actividad
del barismo aparece como
una excelente e interesan-
te opcion laboral para jove-
nes cafeteros y no cafete-
ros, que quieren explorar
una actividad con muchas
posibilidades, dentro de
la cadena productiva del
café.

Mayores informes:

Al correo electrénico
jbuitragop@sena.edu.co

empresarios de la regidn,
quienes contaron con el apo-
yo de la Cdmara de Comer-
cio, la Gobernacién del To-

lima, Alcaldia de Ibagué vy
el Comité Departamental de
Cafeteros del Tolima, entre
otras instituciones.

Foto: Suministrada

Yeny Carolina Berrio, segundo lugar; Felipe Castafieda,

primer lugar, y Lina Cardenas, tercer lugar.
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Tolima Cafetero

Caﬁcultura Cllmahcamente Inteligente

Actividad para el manejo de la Broca del café en Colombia

REcoja y REpase

-
i\’l ;

Las condiciones climaticas actuales, favorables para

lo"proliferacion de la Broca, implica que se debe

continuar udwrhendo a los cafeteros sobre el posible
incremento de la*Broca en sus cafetales y la necﬁlud

~de actvar inmediatamente, usando las medlf as

/

ndecondas y-oportunas de*control.

L

-

Posmmnes
de la brog:a
del café

Inicio de
perforacion

O

Inicia la perforacion  Broca en el canal
de la almendra de penetracion

Broca dentro de la
almendra con
descendencia

Recoger y repasar es la constante para cortar el ciclo reproductivo de la Broca en los cafetales. Es el método mas practico, efectivo y econémico.

La caficultura en Colombia esta localizada
en la zona Andina, en las montanas de las
tres cordilleras. La altitud regula la tem-
peratura del aire, es asi como a mayor al-
titud menor temperatura; dentro de esta
variacion altitudinal se encuentra el rango
favorable para el cultivo
del café, de 18°C a 22°C.

Las diferencias de temperatura registradas
entre las condiciones de El Nifio y La Niha
estan proximas a 1,5°C. Estos cambios de
temperatura favorecen o limitan el incre-
mento y desarrollo de la broca del café, por
lo tanto, existe una relacion entre la dina-

mica de infestacion de la broca y la altitud,
siendo mayor el desarrollo del insecto en
localidades bajas (1.200-1.300 m.s.n.m.),
con temperaturas medias superiores a
21°C, y el desarrollo es menor en sitios por
encima de 1.600 m, con temperaturas me-
dias por debajo de 20°C.

Durante periodos secos

Por su posicion tropical, la
temperatura del aire en
la zona cafetera colom-
biana presenta poca va-
riacion durante el ano; sin
embargo, cuando ocurren
eventos climaticos como
El Nifho y La Nina, como
consecuencia del calenta-
miento o enfriamiento de
las aguas del océano Paci-
fico ecuatorial, a nivel re-
gional se presentan incre-
mentos o disminuciones de
la lluvia, la temperatura y
el brillo solar.

BROCA

Es un insecto, cucarréon, del tamano de la cabeza de un al-
filer que ataca directamente el grano del café cuando esta
en estado verde y comienza a coger consistencia, ataca por
el ombligo, después de 90 dias de la floracion siendo mas fa-
cil la penetracion a medida que gana peso seco o sea madurez.
El adulto macho se encuentra siempre dentro del fruto y nunca

lo deja ademas es incapaz de perforar el fruto debido a que tie-
ne atrofiadas las alas, no puede volar, el dafo lo hace la hembra.
La broca durante los periodos secos no emerge del fruto generando
una gran descendencia la cual inicia su salida cuando inicia la lluvia.
Periodo critico entre los 90 - 150 dias después de la floracién.
Se reproduce mas rapidamente en zonas marginales bajas donde se
acorta su ciclo de vida.

la broca se reproduce en
grandes cantidades den-
tro de los frutos que que-
dan en el arbol y en el
suelo después de la cose-
cha. En los frutos broca-
dos y caidos en el suelo la
broca puede vivir duran-
te 130 dias, es decir, que
durante periodos secos el
desarrollo de la broca es
mayor y mas rapido, en
comparacion a un periodo
lluvioso donde el desarro-
llo de la broca es menor.



Separala recnica :
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Controle la Brocay pre

¥

manual

Consiste en recolectar

oportunamente los frutos
maduros cada dos o tres
semanas, para evitar la pre- ‘
sencia de frutos maduros so- ‘
5 bremaduros y secos en el ar-
,‘, } bol y el suelo.
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1 WS eREE:  pal o traviesa haga un repase ‘
0 SeEE del cafetal; recolecte todos
PeR B8 V4  los frutos maduros sobre-
Se8es. maduros y secos que que-

daron para reducir dras-
~ ticamente la poblacion
|

de broca.
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la cosecha futura
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practica mas efectiva
para el control de la bro-
ca si tenemos en cuenta ¥ vl
de que el 90 por ciento de =i\
la poblacion de broca perma- i
nece oculta dentro del grano Z&i%
y solo el 10 por ciento puede
estar expuesta.

L

Como indicador de frecuen- ¥

cia para un buen recolector fHec 58
o cosechero se ha estable- £&
cido que solo se permite
dejar un maximo de cin-
co frutos maduros por 4
arbol después de un g
pase de cosecha. 4
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llustraciones: Pablo Andrés Oviedo Rubio



Control bioldgico

Aumentar las poblaciones de sus enemigos natu-
rales - Parasitoides (avispas) - Entomopatdgenos
(Hongos), con el fin de mantener los niveles de
infestacion regulados, evitando grandes perdidas
economicas.

Esta clase de control es complementario no hace
el trabajo por si solo.

Manejo del café cosechado

El objetivo es evitar que las brocas que se encuen-
tran dentro de los frutos cosechados regresen al
cafetal a atacar frutos sanos, iniciando nuevos ci-
clos de infestacion.

Durante la cosecha

Desocupe rapidamente los tarros de recoleccion en
los costales.

Emplee costales de fibra sintética que perma-
nezcan siempre cerrados durante la cosecha
para evitar el escape de Broca.

Estos costales no deben permanecer todo el dia
dentro del cafetal, deben llevarse al beneficia-
dero para su despulpado al medio dia y hacia el
final de la labor diaria.

Durante el beneficio

Si se observa que de la pulpa emergen muchos
adultos de Broca, esta se puede tratar con insecti-
cidas de baja residualidad.

En los desagues de las aguas provenientes del des-
pulpado y del lavado del café debe colocarse una
malla que capture los adultos de la Broca.

En caso de tener un silo para el secado, se debe
dar prioridad al café proveniente de lotes muy in-
festados para eliminar rapidamente los huevos,
larvas y pupas que quedan en el interior de la al-
mendra.

En caso contrario se deben usar secadores parabo-
licos o marquesinas cubiertas con plastico y con
los extremos cubiertos con y con los con tela de
nylon para evitar el escape de las Brocas. Estas
marquesinas también pueden secarse los frutos
‘guayaba’ infestados.

Control quimico de la Broca

Aplicacion de insecticidas de categoria toxicolo-
gica lll.

Recomendaciones:

Las aplicaciones deben ser localizadas en focos
donde se detecten niveles de infestacion supe-
rior al 2 por ciento y que mas del 50 por cien-
to de los frutos infestados se encuentren con la
Broca penetrando o en el canal de penetracion
posiciones Ay B.

Los equipos deben ser calibrados.
- Se debe usar equipos de proteccion.
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El clima y la Broca

Se ha demostrado que después de la cosecha, en los arboles y en el suelo
queda un 10% de frutos maduros. Si suponemos que de cada 100 frutos que
no fueron cosechados y que permanecen en el arbol o caidos al suelo, has-
ta un 30% de estos frutos sanos pueden ser infestados por la broca, en un
rango altitudinal de 1.200 m a 1.500 m, tendriamos 30 frutos brocados por
arbol, para un total de 180.000 frutos brocados en un lote de 6.000 arbo-
les. Si el promedio de estados biologicos de broca por cada fruto es de 8,
tendriamos un total de 1.440.000 adultos de broca en el lote, para afectar
la siguiente cosecha. Estas cifras se incrementan notablemente durante
un periodo de El Nino, cuando sabemos que un 82%, 42%, 24% y 5,6% de
esos 100 frutos por arbol pueden ser infestados por la Broca a 1.218 m,
1.381 m, 1.470 my 1.700 m de latitud, respectivamente.

Fenomeno Fenomeno
de la Nina

del Nifio  Normal
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Fuente: Brocarta N° 39. Autor: Luis Miguel Constantino, Investigador Entomologia. Cenicafé.
l.A. Lazaro Fierro, coordinador Programa Sanidad Vegetal Comité Tolima.

llustraciones: Pablo Andrés Oviedo.

Mas informacion www.cenicafe.org

Cexn il



