Organo de integracion del Gremio Cafetero Tolimense
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El campo es visto por el nuevo Gobierno como clave para la paz

Acuerdo por la Prosperidad Cafetera

“El campo es una de las cinco loco-
motoras que impulsaremos para que
la economia colombiana despegue
hacia un horizonte de prosperidad
social, de generacion de trabajo y el
café es parte fundamental de este
proposito”, asi lo senalo el presidente
de la Republica, Juan Manuel San-
tos, en el acto de celebracion de los
50 anos de Juan Valdez, evento que
sirvio de escenario para el anuncio de
la firma del nuevo acuerdo entre el
Gobierno Nacional y la Federacion de
Cafeteros, cuya vigencia se extiende
hasta el 2015 y se denomina Acuerdo
por la Prosperidad Cafetera.

Asi mismo, el gerente de la Federa-
cion de Cafeteros, Luis Genaro Mu-
noz, senalé que: “A través de este
acuerdo buscamos fortalecer y con-
solidar la caficultura colombiana
como modelo de paz, crecimiento
economico y desarrollo social equi-
tativo en las zonas rurales

del pais”. 4
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Los nombres de Gentil Huerfia,
José Heli Guilombo y Elias Huel-
gos, ya hacen parte de la historia
del concurso Taza de la Excelen-
cia, pues estos cafeteros del Toli-
ma ocuparon los puestos 7,9y

Foto: Oficina Central

El presidente de la Republica, Juan Manuel Santos, durante los actos de celebracion de los 50 afios de Juan Valdez,
acompafiado ademas por el gerente general de la Federacion, Luis Genaro Mufioz Ortega y Juan Valdez.

El Tolima particip6 en ExpoEspeciales 2010
Puestos 7, 9 v 15 en Taza de la Excelencia

De izquierda a
derecha: Elias
Huelgos, José
Heli Guilombo
y Gentil Huerfia,
finalistas por el
Tolima en Taza
de la Excelencia
2010.

Foto: Oficina de Comunicaciones

15 respectivamente, en la octava
version que fue premiada en el
marco de la Feria Internacional
de Café, realizada en la ciudad de
Pasto (Narino). 2

Los 50 anos de
Juan Valdez

en Ibagué

El icono de la caficul-
tura colombiana ante
el mundo, Juan Val-
dez, esta celebrando
50 anos y el departa-
mento del Tolima sera
uno de los lugares que
recibira al emblemati-
co personaje, que ha
sido denominado como
el “mejor embajador de
Colombia”.

El 23 de septiembre fue
el dia escogido para ce-
lebrar en Ibagué, dentro
de la gira nacional.

El domingo 26 de septiembre vote y elija

al Comitée Departamental y municipal de
cafeteros en el Tolima.
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Dia de campo en La Alsacia

Los caficultores de Cajamarca se reunieron
durante un Dia de Campo llevado a cabo en
la finca La Alsacia, organizado por el Comi-
té de Cafeteros. Fue una buena oportunidad
para que algunos productores activaran sus
cédulas cafeteras inteligentes,
las formas de votar y fechas claves de las

Elecciones Cafeteras 2010.

recordaran

Adopte el manejo integrado de
la broca. No deje frutos
maduros, sobremaduros o
secos en el arbol ni en el suelo,
pues de alli surgen las
poblaciones que danan la

siguiente cosecha.

Fotos: Oficina de Comunicaciones
El Tolima logré incluir a ocho de sus productores en la final del concurso Taza de la Excelencia. El departamento se ha convertido en animador permanente de este certa-
men, que retine lo mejor de los cafés de Colombia.

Destacada participacién del Tolima al ocupar los puestos 7,9y 15

Nariiio gano la Taza de la Excelencia

La octava version de la Taza
de la Excelencia fue liderada
por el departamento de Nari-
no, quien dominé del prime-
ro al sexto puesto la compe-
tencia. Con una calificacion
de 94.92, José Antonio Gual-
guan, del municipio de Bue-
saco, se alzé con el primer
lugar, seguido por Maria Car-
men Herrera, del municipio
de Samaniego, con una cali-
ficacion de 93.10 y Ligia Diaz,
de El Tambo, quien ocupd la
tercera posicion al obtener
una calificacion de 91.62.

La Taza de la Excelencia
2010 bati6é sus propias mar-
cas. La primera de ellas fue
el nimero de lotes inscritos,
que alcanzo 871. La segunda
fue la cantidad de lotes por
departamento, que en su or-
den registro las siguientes ci-
fras: Narino 261, Cauca 236,
Tolima y Huila cada uno con
143, Quindio 52, Valle 13,
Risaralda 11, Cundinamarca
9 y Antioquia 3. Sin embar-
go, el dato mas importante
tiene que ver con la califica-
cion que el jurado internacio-
nal le otorgo a los cafés que
ocuparon los cuatro prime-
ros puestos, los cuales reci-
bieron puntajes entre 90.34
y 94.92.

José Antonio Gualguan, de Narifio,
ganador Taza de la Excelencia 2010.

Participacion del Tolima

Es necesario resaltar la participacion del Tolima en este evento, al situar en el
grupo de 21 finalistas a tres de sus productores. Gentil Huerfia, procedente
de Planadas ocupd el puesto 7, José Heli Guilombo, también de Planadas
puesto 9y Elias Huelgos, de San Antonio, se ubico en el puesto 15.

Estos cafeteros podran participar en la subasta mundial por Internet, la
cual se llevara a cabo el proximo 26 de octubre, y se podra observar en
directo por el sitio Web: www.cupofexcellence.org. En la subasta los com-
pradores pueden llegar a pagar sobreprecios superiores a los 10 dblares
por cada libra.
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El Tolima particip6 en la feria de café ExpoEspeciales 2010, celebrada en Pasto (Narifio) con una nutrida asistencia de agri-
cultores y directivos gremiales quienes dieron a conocer la calidad del grano que se produce en el departamento.
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Seque inmediatamente el café

después del lavado. No mezcle café

con diferentes contenidos de

humedad, ni venda café mojado. Si

usted produce menos de 30 cargas de

café al ano, seque en marquesina con

paseras.

Gremios en Salon del Café

Los presidentes, directores ejecu-
tivos y gerentes, integrantes del
Comité de Gremios del Tolima, se-
sionaron en las instalaciones del
Edificio del Café; visitaron el Salén
del Café y evidenciaron los atribu-
tos de calidad en taza del café del
Tolima.

Los productores recibiran un mayor precio por su café

Sello Rainforest Alliance

para 187 caticultores

Las fincas certificadas corresponden a los municipios de San Antonio,
Chaparral, Ortega, Rioblanco, Ataco, Gaitania y Planadas.

Un total de 187 caficultores,
con 676 hectareas cultivadas
en café en el sur del Tolima,
fueron certificados con Rain-
forest Alliance, sello que re-
frenda que la produccion de
bienes agricolas contribuye
efectivamente a proteger la
biodiversidad, los derechos y el
bienestar de los trabajadores y
las comunidades locales.

Los productores certificados
corresponden a los munici-
pios de San Antonio, Cha-
parral, Ortega, Rioblanco,
Ataco, Gaitania y Planadas,
quienes participaron en la
auditoria llevada a cabo del
23 al 28 de agosto.

Con estas nuevas areas, el
departamento llega a 14 mil
137 hectareas de cafés sos-
tenibles certificados con dife-
rentes sellos, lo que constitu-
ye un avance importante en el
proposito de agregar valor al
café producido en el Tolima.

La obtencion de esta certifi-
cacion es el resultado del tra-
bajo conjunto que vienen rea-
lizando todos los eslabones
de la cadena productiva del
café, conformada por cultiva-
dores, el Servicio de Exten-
sion Rural, las asociaciones,
las cooperativas de caficulto-
res y Almacafé, comprometi-
dos con la produccion de un
café de alta calidad.

De este grupo de caficulto-
res del sur del departamento
que fueron certificados, vale
la pena destacar la participa-
cion de Ortega, con 99 pro-
ductores, quienes correspon-
den a un area cultivada de
285 hectareas.

Municipios del

Tolima donde existen

caficultores
certificados con los
diferentes sellos

De la misma forma, 77
cultivadores de mu-
nicipios del norte del
Tolima, como Herveo,
Palocabildo, Fresno,
Libano y Villahermosa,
estan a la expectativa
de conocer los resulta-
dos de la auditoria de
certificacion.

Caracteristicas

o Se certifica toda la finca, no
las caracteristicas del pro-
ducto.

® No se tienen periodos de
transicion.

® No audita aspectos financie-
ros, ni fija precios.

e No diferencia por tamafio ni
por tipo de propietario.

® No certifica calidad.

® Se permite el uso de agro-
quimicos de forma racional
y segura (Soélo permitidos).

Ventajas

e Apoya el cumplimiento de re-
gulaciones nacionales y ayu-
da al mejoramiento continuo.

® Ayuda al manejo, control
y evaluacién de las fincas,
asegurando mejor control
de su produccion.

® Crea mercado especial para
productos certificados, puede
adquirir un sobreprecio inte-
resante, en algunos casos.

® Garantiza a los consumido-
res el cumplimiento de unos
criterios especificos.

Aproveche las lluvias,

es el momento

de Fertilizar su cultivo con

Productos Nutriesenciales Colin@gro.
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Servicio al Cliente: 078000 116700 - www.colinagro.com.co
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Compra por almendra sana

En los puntos de compra de las coo-
perativas de caficultores se adelan-
ta actualmente la compra del café
mediante la modalidad de almendra
sana. Vale la pena recordar que este
mecanismo reemplaz6, desde hace
varios meses, el sistema de factor de
rendimiento. &

Beneficie bien. Despulpe el
mismo dia de la recoleccién. No
mezcle granos cosechados o des-

pulpados de diferentes dias, ni

sobrefermente el café pergamino.

No venda café mojado.
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Con la firma del Acuerdo por la

Prosperidad Cafetera, firmacdo por el Gobierno

Nacional y la Federacidon de Cafeteros, el cultivo del grano

retoma su importancia nacional como generador de riqueza social en el

sector rural, espacio desde donde se construye equidad social. “Si el café llevé a Co-

lombia hacia la modernidad a principios del S|gI6"XX 'sera también el café quien nos ayude a crear eI
suefio que tenemos de una prosperidad democratica, de una prosperidad 'social en el campo,comen-
zando por las mismas familias cafeteras”, manifestoé el ﬁ'resi'de.nt'e de Iaf-ﬂqg_qp_{ica, Juan

Manuel Santos, el dia de la firma del acuerdo. A continuacién presentamos los puntos

centrales del acuerdo y una breve descripcion de cada uno de ellos.

1.Crear prosperidad democratica en el campo:

La caficultura es la actividad agricola mas idénea para reducir la
pobreza, generar empleo formal, y consolidar alternativas para que
las familias desplazadas retornen a sus parcelas. El apoyo a los cafi-
cultores es una herramienta para la prosperidad democratica.

.l ' i,

2. Consolidar la caficultura como una locomotora que jalone el creci-
miento de todo el agro colombiano:

La estrechez actual del mercado internacional
ofrece oportunidades de crecimiento de la pro-
duccion y los precios. El aumento de la produc-
cion permitira que Colombia se mantenga como
el primer productor de café suave del mundo y
mejore el ingreso de las familias productoras.
Por estas dos razones, existe el convencimien-
to de que la actual coyuntura presenta condi-
ciones ideales para apostarle a un aumento de
la produccion y la competitividad cafetera. De
esta manera, se generan mayores ingresos y
bienestar para las familias cafeteras. Para ello,
se implementaran las siguientes acciones:

*  Ampliacion de los programas de renovacion
de la Federacién. Se mantendran y profun-
dizaran los Programas de Permanencia,
Sostenibilidad y Futuro, para la renovacion
de cultivos envejecidos, y Competitividad,
que fomenta el mantenimiento de los ca-
fetales tecnificados en estado éptimo de
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produccion.

Incremento del area sembrada hasta 200 mil
hectéreas siempre y cuando las condiciones
del mercado del café asi lo permitan, me-
diante la ampliacién del cultivo en las fincas
cafeteras y el desarrollo de nuevas areas en
zonas con caracteristicas aptas para el cul-
tivo y que pueden ser alternativa de paz y
retorno en zonas afectadas por la violencia.
Apoyo a la Asistencia Técnica y la trans-
ferencia de tecnologia a través de los re-
cursos del Incentivo a la Asistencia Técnica
del Ministerio de Agricultura.

Continuar la estrategia de valor agregado
para mejorar la calidad de nuestro café y
generar mayores ingresos al caficultor.
Profundizar el mecanismo de Cobertura del
Contrato de Proteccién de Precio, que hoy
abarca hasta el 50 por ciento de la cosecha
cafetera.
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Instructivo para uso de cédula

El Banco de Bogota disefi6 un simulador
para hacer transacciones en sus cajeros, des-
de internet con la Cédula o Tarjeta Cafetera
Inteligente, sobre el cual los caficultores po-
dran hacer ejercicios de practica en la pagina
wwww.federaciondecafeteros.org. Para mas
informacion, hablar con sus técnicos del Co-
mité de Cafeteros.

g; s 4L ’.“'dp

a 5uU cajero

Beneficie bien. Una vez lavado el café,

inicie su proceso de secado. No permita

temperaturas de secado superiores a los

50 grados centigrados. Revuelva el café

frecuentemente para lograr un secado

uniforme. No venda café mojado.

Triunfo del equipo Café de Colombia-Colombia es Pasion

Colombia campeodn

del Tour de L~ Avenir

3. Erradicar la pobreza dentro de la poblacién cafetera:

En las nuevas 200 mil hectareas de area cultivada de café se fomen-
tara el establecimiento de fincas de al menos cinco hectareas, de las
cuales tres deberan estar sembradas en café con el fin de mantener
niveles de ingreso adecuados para las familias cafeteras. Estas nue-
vas areas pueden generar 160 mil empleos y albergar a cerca de 20
mil familias desplazadas.

4. Formalizar el empleo de los empresarios cafeteros:

Se disefiaran mecanismos para que cerca de 300 mil productores forma-
licen su situacién laboral como trabajadores de su propia finca, y entren
asi al sistema contributivo de seguridad social.

.I.I'.I || I 1"
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Un boyacense de 20 afios fue el gran ganador de
esta importante competencia ciclistica de Europa.
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5. Mejorar la competitividad de la caficultura colombiana:

Se buscara mejorar la competitividad a través de construccion de infra-
estructura, educacién y formacion especializada para el trabajo, al igual
en este sector, e investigacion tecnoldgica:

+ Caminos de prosperidad para el mantenimiento de la red vial tercia-
ria y la generacion de empleo para los cafeteros como ejecutores de
las obras.

+  Seadoptara la metodologia Escuela y Café para preparar a las nuevas
generaciones para el relevo generacional de la caficultura y se creara
la Universidad del Café para la formacion técnica de cafeteros.

« Se potenciaran las alianzas de Cenicafé con universidades nacio-
nales o extranjeras o con organismos multilaterales y se usara parte
del 10 por ciento de las regalias que se van a destinar a ciencia y
tecnologia para investigaciones en temas de biodiversidad, cambio
climatico y genoma del café, entre otros.

Se revisara el mecanismo de calculo de la contribucion cafetera para
atarla al comportamiento del precio internacional del café y generar
mecanismos de ahorro en las épocas de precios altos.

Las 527 mil familias cafeteras, que en su mayoria son pequefios pro-
ductores, y las areas de influencia de la zona cafetera que cubre 588
municipios del pais seran los grandes beneficiarios de este nuevo
Acuerdo. La concertacién de estas prioridades dentro del Acuerdo
de Politica Cafetera 2010 - 2015 garantizara la inversion de recursos
para incrementar la competitividad de la caficultura y el bienestar de
los productores cafeteros y sus familias. Con ello, la sostenibilidad
del sector cafetero y sus efectos positivos para la estabilidad social
del pais quedaran asegurados.

Campeones por equipos,
campeones de la montana y
de la general individual son
los triunfos que trajeron a
casa los seis colombianos in-
tegrantes del equipo Café de
Colombia-Colombia es Pa-
sion, que se conquistoé los ti-
tulos mas importantes en el
Tour de L Avenir.

Nairo Quintana, Jarlinson Pan-
tano, Darwin Atapuma, Sebas-
tian Salazar, Camilo Suarez y
Esteban Chaves, fueron los hé-
roes de esta hazana que algu-
nos creyeron irrealizable.

Muchos se preguntaron si
realmente seria posible ga-
nar el Tour de L "Avenir con
una nomina de seis corredo-
res, debido a que los demas
equipos llevaron mas de ocho
ciclistas. Colombia lo logro,
seis pedalistas en competen-
cia bastaron para demostrar
que en el ciclismo no sélo se
gana con fuerza y estrategia,
sino también con pasion.

Para rematar y cerrar con
broche, Nairo Quintana hizo
el mejor tiempo en la crono
escalada con la que se fina-
liz6 el Tour de L Avenir. Una
contundente victoria que
confirma que el ciclismo co-

lombiano ha crecido y esta
mostrando la mejor cara de
Colombia ante el mundo.

Hoy, Colombia se abre un
nuevo espacio en el ciclismo
del mundo y pone a sus co-
rredores como grandes riva-
les. Seis colombianos demos-
traron la tenacidad, la fuerza
y sobre todo el coraje para
soportar las adversidades.

Ocho encuentros ciclisticos
en los que los colombianos
brillaron no sé6lo en la mon-
tana, sino también en el plan
y en la contra reloj.

Los colombianos fueron ga-
nadores de la etapa reina y
de la tiltima etapa, cuatro ve-
ces la montana y cuatro dias
el liderato por equipos.

Nairo Quintana es un boya-
cense de 20 anos que desde
enero 1 de 2010, asumi6 el
reto que su escuadra, Café de
Colombia-Colombia es Pasion
4-72 se propuso realizar: Ga-
nar el Tour de L 'Avenir 2010.

Desde hace 25 anos el Tour
de L Avenir no se quedaba en
manos de un colombiano y
hoy, es un boyacense de solo
20 anos quien luce la cami-
seta amarilla.
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Beneficie bien. No arroje

residuos liquidos o sélidos del

beneficio a las fuentes de agua, sin

un tratamiento previo. Trate el

agua de lavado en reactores

anaerobios y la pulpa en

lombricultivos. No venda café

mojado.

Corprado pasé a Comfenalco

El centro recreacional Corprado, antes
propiedad de la Federacion Nacional
de Cafeteros, fue vendido a la Caja de
Compensacion Comfenalco del Tolima.
A partir de ahora, el sitio recibira el
nombre de Tomog6 y podran hacer uso
de sus instalaciones los afiliados a la

Caja.

227 puntos de votacion

Mesas de

votacion

Resolucion 02 de agosto 31 de 2010

Mesa
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26
27
28
29
30
31
32

33
34

35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45

Circunscripcion de Ibagué

Municipio
Ibagué
Ibagué
Ibagué
Ibagué
Ibagué
Ibagué
Ibagué
Ibagué
Ibagué
Ibagué
Ibagué
Ibagué
Ibagué
Ibagué
Ibagué
Anzoategui
Anzoategui
Anzoategui
Anzoategui
Anzoategui
Anzoategui
Anzoategui
Cajamarca
Cajamarca
Rovira

Rovira
Rovira
Rovira
Rovira
Rovira
Rovira
Rovira

Rovira
Rovira

Rovira

Rovira

Alvarado
Alvarado
Alvarado
Alvarado
Venadillo
Venadillo
Venadillo
Venadillo

Sitios

Edificio del Café 1
Edificio del Café 2
Compra de Café cll.13
Boquerdn
Cataimita

Coello

Charco Rico

El Salado

San Bernardo-La Flor
Llanitos

San Juan de la China
Villa Maria

Tapias

El Totumo

Ambala Parte Alta
Anzoategui

El Hatillo

La Camelia

Lisboa

San Antonio

Santa Barbara
Santa Rita

Edif. Comité
Cooperativa
Buenavista
(Multiple: Rovira-
Valle de San Juan)
La Florida
Guadualito

La Luisa

La Selva

Libertad

Los Andes

Rovira 1

(Multiple: Rovira-
Valle de San Juan)
Rovira 2

Vallecito

(Multiple: Rovira-
Valle de San Juan)
La Esperanza
Calica - Hervidero
Laguneta

La Tigrera

Piedras Blancas
Veracruz

Junin

Malabar
Palmar-Esperanza
Venadillo

Valle de San Juan Valle de San Juan

Circunscripcion de Chaparral
Mesa Municipio

46
47
48
49
50
51
52
53
54
99
56
57
58
59
60

61
62
63
64
65
66
67
68
69
70
71
72
73
74
75
76
7
78
79
80
81
82

83
84
85
86
87
88
89
90
91
92
93
94
95
96

97
98
99
100
101

Chaparral
Chaparral
Chaparral
Chaparral
Chaparral
Chaparral
Chaparral
Chaparral
Chaparral
Chaparral
Chaparral
Chaparral
Chaparral
Chaparral
Chaparral

Chaparral
Chaparral
Chaparral
Chaparral
Chaparral
Chaparral
Chaparral
Chaparral
Ortega
Ortega
Ortega
Ortega
Ortega
Ortega
Ortega
Ortega
Ortega
Ortega
Ortega
Ortega
Ortega
Ortega

Ortega

Ortega

Ortega

Rioblanco
Rioblanco
Rioblanco
Rioblanco
Rioblanco
Rioblanco
Rioblanco
Rioblanco
Rioblanco
Rioblanco
San Antonio

San Antonio
San Antonio
San Antonio
San Antonio
San Antonio

Sitios

Chaparral 1
Chaparral 2

La Linea Diamante
El Limoén

Guadual

Jordan

La Marina

La Profunda

Los Cauchos
Naranjal

Risalda Calarma
San Jorge

Vista Hermosa

San Pablo Hermosas
La Argentina
(Sector Hermosas)
Irco Dos Aguas
Lagunilla
Cimarrona

Betania

San Pablo Ambeima
Potrerito

Pando El Libano
Dos Quebradas
Barandas

Corazén de Peralonzo
Chicala

El Maco

La Colorada

Alto del Cielo

Los Guayabos
San Vicente
Chapinero
Mesetas

Ortega

El Vergel

Los Olivos
Escuela San
Nicolas - Peralonso
Naranjos

Mesones

Bandera

El Agarre

Herrera

Maracaibo
Rioblanco 1
Quebradoén

La Lindosa

Gaitan

La Uribe

Mirlas

Puerto Saldafa
Playarrica (Multiple:
San Antonio-Rovira)
San Antonio1

San Antonio2
Villahermosa

San Francisco
Santa Rosa

#Mesa
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114

Tadareride Naraosal dv
Calueray dn Calembie

L Eleccior
va Gafeter

MI ELECCION ES SER FEDERAC

Domingo 2
septiembre d

Municipio
Palocabildo
Palocabildo
Palocabildo
Palocabildo
Falan

Falan

Falan
Armero
Fresno
Fresno
Fresno
Fresno
Fresno

Circunscripcion de Fre:s

Sitios
Asturias
Palocabildo 1
Palocabildo 2
Muleros
Falan

Frias 1

Frias 2

San Pedro
Aguadita
Betania

El Guayabo
El Tablazo
Fresno 1

Mesa
115
116
117
118
119
120
121
122
123
124
125
126
127
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Al rescate de los valores culturales

El Consejo Participativo de Mujeres Cafe-
teras de Planadas y Musicalia Stéreo, estan
invitando a todos los mayores de 60 afios, a
vincularse a la actividad Rescate de los Valo-
res Culturales, depositando coplas, retahilas,
adivinanzas, trabalenguas e historias en la
urna que se encuentra ubicada en el Comité
de Cafeteros de Planadas.

m

Beneficie bien. Evite el contacto

de los equipos de beneficio con

animales, sustancias y materiales

diferentes al café y al agua de

proceso. Mantenga limpios y en

buen estado, las instalaciones del

beneficiadero. No venda café

mojado.

Circunscripcion de Planadas

Circunscripcion de Villarrica

Mesa  Municipio Sitios Mesa Municipio Sitios
153 Ataco Ataco 1 gg ﬁ:pu;larra é:p(l:uarra
154 Ataco Balsillas pujarra armen
155 At Palest 191 Alpujarra La Arada
aco alestina 192  Alpujarra  Salado
156 Ataco Campohermoso 193  Alpujarra  El Moral
157 Ataco Canoas San Roque 194 Alpujarra Los Ameses
158 Ataco Casa de Zinc 195 Cunday Cunday
159 Ataco Casa Verde 196  Cunday El Rodeo
160 Ataco Moras 18; gungay I(_:a ALj{ora
161 Ataco Nueva Reforma undaay aimito
u V ' 199 Cunday Recreo
162 Ataco Pauijil :
: 200 Cunday Tres Esquinas
163 Ataco Polecito 201  Purificacion Villa Esperanza
164 Ataco Pomarroso 202 Suarez Las Mesas
165 Ataco San Pedro 203 Icononzo La Fila
166 Ataco Santiago Pérez 204 Icononzo Hoya Grande
167 Ataco El Salado 205 Icononzo Icononzo (Multiple:
168 Ataco Andes - Estrella Melgar - Icononzo)
169 e Berlin 206 Icononzo San Josg de Guatimbol
170 Ataco Santa Rita (Multiple: 207 lcononzo - Balconcitos
: 208 Icononzo Cafrerias
Ataco - Planadas) 209  Melgar Calcuta
171 Ataco El Condor 210  Villarrica  Los Alpes (Mltiple:
172 Ataco La Holanda Cunday - Villarrica)
173 Planadas Bilbao 211 Villarrica Crucero
174 Planadas  Esmeralda 212 Villarrica  Villarrica 1
175 Planadas Gaitania 313 Villarrica Villarrica2 .
176  Planadas  La Estrella (Mdltiple: 4  \Villarica  Alto Moscu (Multiple:
At Planad Villarrica - Cunday)
aco-rlana as) 215 Villarrica Mercadilla
177 Planadas ~ Patagonia 216  Villarrica  El Castillo
IES 178 Planadas Planadas 1 217 Villarrica La Isla
179 Planadas Planadas 2 218 Villarrica El Diviso
'as 180 Planadas Planadas 3 219 Dolores Dolores (Mdultiple:
2010 181 Planadas  San Miguel - La Isla 220 Do golo'rb‘esc;P,rado)
182 Planadas  San Pedro olores an Anares
10N | . 221 Dolores San José
183 Planadas El Rubi
. 222 Dolores San Pedro
184 Planadas Altamira 223 Dolores Soledad
186 Planadas Mangos 225 Dolores Las Pavas
187 Planadas Montalvo 226 Dolores Japon
188 Planadas  San Agustin 227  Prado Montoso
no Circunscripcion de Libano
Municipio Sitios Mesa Municipio Sitios 140 Santa Isabel San Rafael
Fresno Fresno 2 128 Lérida Delicias 141 Santa Isabel La Rica
Fresno Padua 129 Libano Convenio 142 Casabianca Casabianca
Fresno Pavas 130 Libano Libano 1 143 Casabianca San Jerénimo
Fresno C:'ar.npeon Bajo 131 Libano Libano 2 144 Casabianca Llanadas
Fresno Fatima 132 Libano San Fernando 145 Casabianca La Cristalina
E:eszo tosp,?\n(ies 133 Libano Santa Teresa 146 Villahermosa El Castillo
e§ O. a C.O a 134 Libano Tierradentro 147 Villahermosa Pavas
Mariquita  El Hatillo ) ) i , ,
T E— EE— 135 Libano Patio Bonito 148 Villahermosa Villahermosa
Herveo Padua 136 Libano El Tesoro 149 Villahermosa Potosi
Herveo Arenillo 137 Libano La Mirada 150 Villahermosa Platanillal
Herveo Aguila 138 Santa Isabel Santa Isabel 151 Villahermosa Yarumal
Herveo La Leonera 139 Santa Isabel Coldn 152 Villahermosa Libano
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Al unir los puntos encontrara
la figura de un condor de los
Andes, el cual después podra
colorear.

Nombre cientifico: Vultur gryphus
Envergadura (tamafio del condor con las
alas abiertas): Tres metros

Dénde vive en Colombia: Habitaba en la
Cordillera de los Andes
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Juinn ke »
En la siguiente sopa de letra encontrara
25 términos referentes al cumpleafos
numero 50 de Juan Valdez.
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Actor Grano Taza
~ Andes icono Valdez
Anos Juan Ventas

Café
Carlos
Chino
Conchita
Exito
Exterior
Fincas
Fredonia

Logo
Marca
Mula
Mundial
New York
On line
Ramoén
Saco
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Comercialice bien. Utilice

empaques limpios, secos y en buen
estado. No almacene el café

pergamino huiimedo, ni lo deje

junto a sustancias quimicas,

fertilizantes, combustibles o

vegetales. No venda café mojado.

Cooperativa.

Nuevo agente en Venadillo

La Cooperativa de Caficultores
del Tolima (Cafitolima) cuenta
con un nuevo agente de compra
en el municipio de Venadillo. Se
trata de Fernando Giraldo, quien
desde el mes de agosto adminis-
tra este punto de compra de la

Capito, un ave tipica del Libano, le dio el nombre al café de la Corporacion

Caté de Prohaciendo,

en ExpoEspeciales 20

El café que se cultiva en la granja Isidro Parra cuenta con dos certificaciones
internacionales: UTZ Kapeh y Rainforest Alliance.

De un ave propia del Libano,
y que esta en via de extincion,
tomo su nombre la marca de
café que Prohaciendo esta
produciendo en la Granja Isi-
dro Parra, donde funciona el
Centro Cafetero de Capacita-
cion Rural (Cecaf): Capito Co-
ffee. Esta marca fue promo-
cionada en la reciente Feria
Internacional de Cafés Espe-
ciales ExpoEspeciales 2010,
en Pasto, donde la Corpora-
cion se hizo presente.

Dentro de las proyecciones
que Prohaciendo tiene a fu-
turo, esta la incursion en el
mercado de manufactura de
café de origen producido en
la Isidro Parra. Precisamente
por eso, la granja ya cuenta
con dos certificaciones in-
ternacionales que permiten
vender el grano con un ma-
yor valor agregado, la UTZ
Kapeh, desde hace dos anos
y la Rainforest Alliance, des-

| Prohaciendd '

de diciembre de 2009.

La primera de ellas corres-
ponde a un programa mun-
dial de certificacion que de-
termina las normas para la
produccion y el suministro
de café en forma responsa-
ble. Ademas garantiza la ca-
lidad social y ambiental que
las marcas y los consumi-
dores de café esperan en la
produccion del mismo.

Por su parte, Rainforest
Alliance busca proteger los
ecosistemas, asi como las per-
sonas y la vida silvestre que
depende de ellos, mediante la
transformacion de las practi-
cas del uso del suelo, comer-
ciales y el comportamiento de
los consumidores.

Enlaactualidad, la granja del
Libano cuenta con 16 hecta-
reas de café sembradas en
un 96 por ciento con Varie-
dad Castillo, y su comercia-

Prohaciendo se
hizo presente en
la IIT Feria de
Cafés Especiales
ExpoEspeciales
. 2010 realizada
en Pasto (Narifio)
entre el 9yel 1l
; de septiembre.

Foto: Oficina de Comunicaciones

lizacion
se realiza
comple-
tamente a
través de la
cooperativa
de caficultores.

El café producido en el Cecaf
ha participado en concursos
como la Taza de la Excelen-
cia, donde el ano anterior lo-
gro ubicarse en entre los 50

H-PFMnn'm-,r,]

me-
jores, y
en el 2010, se inscribi6o ade-
mas al II Concurso Tolima
Café de Alta Calidad, cuyos
resultados se conoceran en
el mes de octubre.

Promocionando al Cecaf

El escenario de la Ill Feria Internacional de Cafés Especiales fue propicio
para que Prohaciendo diera a conocer los servicios del Cecaf, que con su
area construida de tres mil 250 metros cuadrados esta dotado con ocho
aulas con capacidad para 200 estudiantes, una sala virtual con equipos de
ultima tecnologia y acceso a internet, laboratorio, biblioteca, casino, dormi-
torios para 120 personas, bodegas, galpones, beneficiadero de café, cam-
pos deportivos y cultivos de café, platano, aguacate, citricos entre otros; asi
como proyectos de especies menores y piscicola.

En sus instalaciones funcionara, con el apoyo que se espera recibir de enti-
dades con experiencia e idoneidad en el tema como el Centro Nacional de
Investigaciones ce Café (Cenicafé), un observatorio de aves que enriquecera
los diferentes proyectos alli adelantados y permitira convertirse en uno de los
principales oferentes de productos turisticos y ecoturisticos de la region.
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Calidad humana, calidad en el grano

Por: Carlos Armando Uribe Fandino
Profesor Yarumo

Voy a dejar a un lado mi
orgullosa condicion de co-
lombiano y me declararé
por hoy un norteameri-
cano comun y corriente,
ubicado en cualquier ciu-
dad de los Estados Unidos
y frente a una pantalla de
television. De pronto apa-
rece Juan Valdez promocionando el café de
Colombia.

Ese amable senor me impacta de entrada,
se relaciona conmigo emocionalmente, me
hace pensar que en ese pais que no co-
nozco hay cosas muy buenas, me lleva a
identificarme con la calidad de un producto
y en cuestion de segundos pienso que las
manos de quienes producen ese estimulan-
te grano, son manos honestas, laboriosas,
unidas, comprometidas y muy familiares.
Es tan claro su mensaje, que inmediata-
mente me preparo un café de Colombia y ya
satisfecho, continto viendo la television.

Ahora regreso a la condicion de colom-
biano para decir que Juan Valdez es
el representante de los caficultores co-
lombianos en el mundo y el que también
saca la cara por nuestro pais en cual-
quier region del universo. Un colombia-
no en cualquier parte del planeta es feliz
cuando su interlocutor extranjero le ha-
bla de Juan Valdez.

Juan Valdez representa la calidad del café.
Esa recoleccion de grano s6lo maduro, ese
despulpado sin agua, esa fermentacion que
termina en su punto, ese lavado correcto y
ese secado entre el 10 y el 12 por ciento,
para que ese grano continue en su proceso
hasta convertirse en una excelente bebida
en cualquier paladar del mundo.

Para el programa del Profesor Yarumo ha
sido un honor presentar a Juan Valdez en
muchas de sus ediciones. Cuando habla-

mos de calidad humana, ahi esta Juan Val-
dez, cuando hablamos de calidad de café,
ahi esta Juan Valdez, cuando hablamos de
promocion de café, ahi esta Juan Valdez
y cuando hablamos de algo positivo como
es la filosofia del programa, ahi esta Juan
Valdez.

Al compartir con Juan Valdez, Carlos San-
chez y Carlos Castaneda, momentos de
amistad, reitero su compromiso en el tra-
bajo que ejecutan, su responsabilidad en
su tareas, su pasion indiscutible que se
siente en sus gestos y en su corazén y su
condicion ejemplar de padres y esposos.

Carlos Castaneda, el Juan Valdez de hoy,
es un tipico cultivador de café de calidad,
un lider para el bienestar de la comunidad
-fue suplente hace unos anos en el Comi-
té Municipal de Cafeteros de Andes- y un
tomador de café. El si sabe, a que sabe el
café de su finca.

Recuerdo cuando conoci por primera vez a
Carlos Castaneda en el proceso de seleccion
de Juan Valdez. Me impacté su autentici-
dad, su condicion optimista de cafetero, su
gratitud imperecedera con su progenitora y
su amor incondicional por sus hijos.

El rostro de Carlos Castaneda resume lo
que busco el comité seleccionador, después
de inagotables sesiones de trabajo. Bus-
c6 autenticidad, registro, capacidad acto-
ral, humildad pero orgullo en su actividad,
equilibrio psicolégico y una incuestionable
actitud para cumplir con el papel de su
vida.

Juan Valdez es un emblema que diferencia
nuestro café de los demas y ha sido defini-
tivo en contribuir a mejorar los ingresos de
los productores en muchos anos de histo-
ria cafetera.

Por eso, una felicitacion Juan Valdez en
sus 50 anos. Por eso nuestro deseo para
otros 500 anos de vida. Aqui todos somos
Juan Valdez.

Continda recuperacion

Producciéon
cafetera
crecid 55%
en agosto

Colombia registré6 una pro-
duccion en el pasado mes
de agosto de 615 mil sacos
de 60 kilos, cifra 35 por
ciento superior frente a los
397 mil sacos alcanzados en
igual mes del 2009, aumen-
to que ratifica las prediccio-
nes sobre la recuperacion de
la produccion cafetera del
pais.

En los ultimos doce meses
(septiembre 2009 - agosto
2010) la produccion de café
fue de 8,0 millones de sacos
de 60 kilos, cifra inferior a la
registrada en el mismo perio-
do del ano anterior, cuando
se cosecharon 8,9 millones
de sacos.

“La produccion cafetera si-
gue mostrando una clara
recuperacion, y todo apun-
ta a que en el resto del ano
sera aun mejor”, dijo Luis
Genaro Munoz, Gerente Ge-
neral de la Federacion de
Cafeteros.

Departamentos como Antio-
quia, Caldas, Risaralda, Va-
lle, Tolima, Santander, parte
de Quindio y Cundinamar-
ca, estan a punto de iniciar
la recoleccion de la cosecha
principal, que se comienza a
partir de septiembre.

Renovar por siembra los cafetales
| tecnificados envejecidos y tradicio-
. nales improductivos, utilizando la
'-"fl variedad Castillo.

Realizar un oportuno y eficien-

B

te control de las arvenses.

Recomendaciones para el control de la Roya

Fertilizar de manera adecuada y
oportuna los cafetales jovenes que &

estén afectados, buscando recupe-
rar el follaje que se ha perdido por |

causa de la Roya.
ecocooe0

Realizar aplicaciones de fungicidas
sistémicos de acuerdo al calendario et
recomendado por CENICAFE, segin
la distribuciéon de la cosecha en la
zona.
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Atmistedant, Comite Departamental de Caf eterus del Tolima
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Carta del Gerentéll

Por la prosperidad cafetera

Reproduci-
mos apar-
tes de 1la
Carta del
Gerente Ge-
neral, don-
de habla
del Acuer-
do de Pros-
peridad
Cafetera,
suscrito recientemente entre
el Gobierno Nacional y la Fe-
deracion de Cafeteros.

' :.ﬂ.
Luis Genaro Mufioz
Ortega

So6lo quienes comprenden el
campo y asimilan sus mensa-
jes, saben que en relaciéon con
€l, no cabe la improvisacion,
ni el apresuramiento; que las
cosas resultan cuando res-
ponden a un método, se res-
petan unas practicas o, si se
quiere, cuando se cumplen
unos ritos.

Por ello, el Comité Nacional
de Cafeteros estableci6 una
agenda de trabajo, que per-
miti6 el 26 de agosto pasado,
a solo 19 dias, de inaugurado
su mandato, contar con la pre-
sencia del Primer Mandatario

de la Nacion, en el seno del
Comité Nacional de Cafeteros.
No fue una visita protocolaria.
Vino a instalarlo y a trabajar.
Reemplaz6 los anuncios y
propositos de buena voluntad
por la firma de un documento
que define las prioridades de
politica cafetera 2010-2015 e
ingresa a los anales del café
como el Acuerdo por la Pros-
peridad Cafetera.

Corresponde de inmediato a
nuestros organos de direc-
cion e instancias ejecutivas
y a los entes gubernamen-
tales materializar las lineas
de politica consagradas en el
acuerdo, en los Presupues-
tos Generales de la Nacion y
en los programas y proyectos
que se adopten.

Con el acuerdo suscrito, se
ratifico a la caficultura como
un capital social estratégico
del pais, a cuya estructura
productiva califica de irrem-
plazable e identifica como
una alternativa para la gene-
racion de empleo. Senalando
el compromiso de mantener

Carta del Director Ejecutivol
Vocacidon de servicio con la institucionalidad

Los cafi-
cultores
comprome-
tidos con
su gremio
y que estan

dispuestos

I a servir al

L sector des-

Gildardo Monroy de el Co-
Guerrero .

mité De-

partamental y los Comités
Municipales de Cafeteros, ya
cumplieron con inscribirse y
sus nombres estan puestos
a consideracion de los sufra-
gantes en las préoximas Elec-
ciones Cafeteras 2010.

Un total de mil 752 caficulto-
res se postularon en 133 listas
de aspirantes a Comités Muni-
cipales y 13 planchas al Comi-
té Departamental de Cafeteros
del Tolima (Delegados al Con-
greso Nacional). Son numeros

significativos que demuestran
el deseo que albergan los pro-
ductores tolimenses de traba-
jar por el bienestar de las mas
de 55 mil familias que cultivan
el grano dia a dia en nuestros
campos.

Aunque todos los inscritos
merecen ser felicitados por
esta respuesta a la convo-
catoria democratica, vale la
pena destacar aquellos mu-
nicipios que se ubicaron en
los tres primeros lugares de
inscripciones a Comités Mu-
nicipales, como son Libano,
con 14 listas; Ataco, con 11,
y Planadas, con 10. Estamos
seguros de que esa vocacion
de servicio y compromiso con
la institucionalidad cafetera
quedaran refrendados en las
urnas, ya sean virtuales, del
9 al 19 de septiembre, cuando
se votara a través de internet

nuestros actuales programas
y propender por la ampliacion
de su alcance. Sirve de marco,
la identificacion del campo,
como una de las cinco loco-
motoras senaladas por el go-
bierno, para que la economia
continue creciendo.

La agenda que se definié con
la presencia del Presidente
de los Colombianos en nues-
tra casa, es amplia y convoca
a un intenso trabajo en cada
uno de los niveles del gremio
cafetero. Es indispensable su
asimilacién, para poder ex-
plicar sus alcances a la ma-
yor cantidad posible de hom-
bres y mujeres del café. Pero
también para poder vincular
a esta noble actividad a un
importante numero de com-
patriotas afectados por la po-
breza o desarraigados de sus
tierras por la violencia. Nece-
sitaremos, por otra parte, el
respaldo solidario y generoso
que siempre hemos encontra-
do los cafeteros, en los sefo-
res miembros del Congreso de
la Republica.

y celular, o presenciales, el
domingo 26 de septiembre.

El Comité Departamental de
Cafeteros del Tolima ya tiene
lista toda la logistica para mo-
vilizar las personas, entre co-
laboradores directos y de las
empresas del gremio, quienes
haran las veces de jurados de
votacion, dos principales y un
suplente por mesa. Asi mis-
mo, de los cubiculos, data-
fonos, tarjetones y todos ele-
mentos necesarios para que
en el departamento se lleve a
cabo una verdadera fiesta de-
mocratica.

Este mes de septiembre es
la oportunidad propicia para
que todos quienes somos par-
te de la familia cafetera del
Tolima, unos votando y otros
formando parte de la organi-
zacion, confirmemos que to-
dos somos Federacion.

Editoriall

Juan Valdez,

50 anos

Una de las tantas anécdotas
que giran alrededor de Juan
Valdez, tiene que ver precisa-
mente con aquella que antecede
a su lanzamiento en los medios
de comunicacion. Los creativos
norteamericanos de la agencia
de publicidad Doyle Dane Ber-
nbach, escogieron la Quinta
avenida, en la ciudad de New
York, para la sesion fotografica
de lo que seria el primer aviso
de la campana publicitaria. Los
transeuntes que se encontraron
con un hombre vestido de pon-
cho, carriel y sombrero, acom-
panado de una mula cargada
con unos bultos llenos de café
por la principal zona comercial
y turistica de la ciudad, en-
tendieron que se trataba de un
campesino colombiano cuando
vieron, precisamente en el mas
importante diario de los Estados
Unidos, el New York Times, un
aviso de pagina completa con el
siguiente texto: “El café colom-
biano se tomo6 a New York”.
Son muchos los calificativos con
los que se puede llamar a Juan
Valdez, pero sin lugar a dudas
el de embajador de Colombia es
uno de los mas acertados. Este
personaje, creado en el ano de
19359 por iniciativa del entonces
gerente de la Federacion, don
Arturo Gémez Jaramillo, repre-
senta al pais rural del cual todos
somos hijos. Es la imagen del
cafetero colombiano; es modelo
de progreso y emprendimiento.
Cuando Juan Valdez llega al ex-
terior lo hace en calidad de em-
presario, de comerciante, pues
cuenta con un producto de ex-
celente calidad por el cual sus
clientes pagan mas.

Todos los cafeteros y el pais en
general, estan de placemes por
la celebracion de los 50 anos
de nuestro querido Juan Val-
dez. Esta buena noticia esta
acompanada por los anun-
cios del Acuerdo de Prosperi-
dad Cafetera, firmado por el
Gobierno Nacional y la Fede-
racion de Cafeteros. Son dos
importantes acontecimientos
y tal como lo afirmo el presi-
dente Juan Manuel Santos “Lo
que es bueno para el café, es
bueno para Colombia”.

Consejo Editorial: Luis Javier Truijillo, Luis Oliver Montealegre, Jairo Vasquez, Carlos Sanchez, Javier

TOLARA

Malagon, Dairo Mejia, Olivo Rodriguez, Gildardo Monroy.

Asesor Técnico: Ignacio Amortegui. Director: Juan Pablo Castro.

Ahora, a través de Internet lea su...
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Redaccion: Maria Victoria Herrera. Diagramacion: Diana Lucia Martinez E. Impresion: La Patria.
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Se facilitan tramites para asignacion de empréstitos

Brigada de crédito en
Libano y Convenio

Durante dos dias los caficultores tuvieron la oportunidad
de recibir informacién y solicitar créditos.

Por Edgar Arturo Rico Bermiudez
Coordinador Seccional Libano

Créditos por un valor de 622
millones de pesos fueron
aprobados en el municipio
del Libano, durante la Briga-
da de Crédito realizada con
el proposito de fortalecer el
programa de Renovacion de
Cafetales Envejecidos.

La Federacion Nacional de
Cafeteros, a través de la Ge-
rencia Técnica, programo en
el pais tres brigadas, en To-
lima, Huila y Cauca. En el
Tolima se escogio al Libano
por tener una alta dinamica
de renovacion de cafetales
contar aun con areas sus-

ceptibles a roya.

Fueron dos dias durante los
cuales Davivienda y el Servi-
cio de Extension del Comité
del Libano, atendieron a los
caficultores en el corregi-
miento de Convenio y las ofi-
cinas del Comité Municipal.
En total se presentaron 108
solicitudes, de las cuales se
aprobaron 87.

La jornada permitio concen-
trar en un lugar y fecha de-
terminados a un grupo im-
portante de caficultores que
cumplieran con los requisitos
minimos para hacer parte del
Programa de Renovacion de
Cafetales Envejecidos, a los

1.,“ s ;
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Foto: Luz Stella Cortés, Comité Libano

Durante dos dias los caficultores tuvieron la oportunidad de recibir informacion y
solicitar créditos.

cuales se atendio masivamen- ma oportuna y contaran con
te, con el fin de conseguir que los recursos necesarios para
tramitaran su crédito en for- dicha renovacion.

Buenas noticias para
todos los Cafeteros:

El precio de los fertilizantes

bajo. Aprovechen esta oportunidad
para abonar su cafetal con la mejor
calidad y precio.

Agroinsumos sigue apoyando la

competitividad de sus clientes y amigos con $1.500

por cada saco de fertilizante de la marca

gue adquiera en los puntos de ventas

de las Cooperativas de Caficultores.

Este descuento se seguira abonando directamente a su
Tarjeta o Cédula Cafetera Inteligente

. Elecciones
A Gafeteras

teléfono: 2100888
fax: 2102110

Bogota-Colombia

www.agrocafe.com.co

Calle 73 N° 8- 13 PISO 5 Torre A

Agroinsumos del Café S.A.

Nota: Valido desde el 1 junio de 2010.
Esta promocidn esta sujeta a cambios sin previo aviso.

Domingo 26 de septiembre
Elecciones Cafeteras presenciales
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La Pcrgonaholaol del ¢tmbolo de Café de Colombia Vcﬂ@a

[a¢ caracteri¢ticas de (oS oafnov!forcg colombianog

José Duval, un cubano, Carlos Sanchez, de Fredonia (Antioquia) y Carlos Castaneda, de Andes (Antioquia), son los tres hombres que han tenido
la responsabilidad de personificar a este tipico cafetero arriero, de alpargatas, poncho y carriel, que celebra en 2010, sus 50 anos.
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n el afno 1960 una foto de Juan Valdez

acompanada por el texto “El café de

Colombia se tom6é a Nueva York”,
aparecid en la edicion dominical del diario
The New York Times, el principal periddico del
primer consumidor de café del mundo. De esta
manera se dio inicio a una campana que ha
sido catalogada por los especialistas como una
de las mas exitosas estrategias publicitarias,
disefada para promover un producto que
muchos consideraban imposible de diferenciar.

Con el tiempo, Juan Valdez se convirtio
en el simbolo de un amplio programa

de comercializacion que resumio
ejemplarmente la diferenciacion del Café
Colombiano y que permitidé posicionarlo
como el café mas suave del mundo.

El personaje Juan \Valdez, que cumple
50 anos de ininterrumpida actividad
promocional, ademas de posicionar el café
colombiano entre millones de consumidores
de todos los continentes y de mostrar ante
el mundo los inquebrantables valores de los
cafeteros, también ha resultado fundamental
para ensenar la cara amable del pais en el
exterior.
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En 1959 el Café de Colombia ya era un
producto de calidad superior apreciado
por los especialistas, pero no era reco-
nocido como tal por los consumidores de
los diferentes mercados. Los cafeteros
colombianos concluyeron que se debia
hacer un esfuerzo para ensefarles a los
compradores finales que el café de este
pais andino era realmente el mejor café
del mundo. El nacimiento de Juan Valdez
surgid de esta estrategia, disefiada para
generar mayor demanda y aprecio por el
Café de Colombia.

La forma como se cosecha uno a uno cada
grano en Optimo estado de maduracion,
como se beneficia y se seca el café, resal-
tando de paso los valores de quienes ha-
cen esa laboriosa tarea, fueron los mensa-
jes que el personaje comenzo a transmitir
a millones de consumidores de los princi-
pales centros de consumo de café.

Uno de los primeros anuncios publicita-
rios de la campafa, que sali6 en 1961
en Estados Unidos, destacaba asi los
aspectos de la caficultura colombiana:
“para producir dos sacos de café se re-
quiere una cosecha de 308 cafetos; los
cultivos se desarrollan en las pendientes
laderas de los Andes; la recoleccion se
hace grano a grano; y las caracteristicas
de la tierra y el sombrio de otros arboles
son fundamentales para garantizar la ca-
lidad del producto”

En la década de 1980 la campana de Juan
Valdez fue complementada con el lanza-
miento del Logo de Café de Colombia, la
primera marca que hizo parte de la estra-
tegia de diferenciacion disefiada por la Fe-
deracién. Este Logo, que actualmente se
licencia a mas de tres mil 500 marcas de
café 100% colombiano en todos los conti-
nentes, también se constituy6 en un eficaz
instrumento de reconocimiento y genera-
cién de demanda para el grano nacional.

A finales del afio 2002 se lanzé un nue-
vo concepto marcario alrededor del icono
publicitario, la firma de Juan Valdez. Esta

nueva marca fue disenada para atraer |

consumidores mas exigentes y hacer pre-
sencia en diferentes ocasiones de consu-

mo de la bebida. La marca Juan Valdez
se convirtié en parte fundamental de la
nueva estrategia de valor agregado, que
busca capturar nuevos clientes para el
café colombiano en segmentos mas es-
pecializados, generando mayores ingre-
sos para los cafeteros colombianos.

Gracias a la constancia y persistencia
de los cafeteros, y al desarrollo de estas

1959. Nace
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La agencia de publici-
dad DDB Worldwide
Marketing, crea en
1959, a Juan Valdez,
bajo el acompafia-
miento y vision de

don Arturo Gémez
Jaramillo, gerente de
la Federacion Nacional
de Cafeteros y don An-
drés Uribe, represen-
tante de la Federacién
en Estados Unidos.

1961.
308 drboles

La publicidad

de Juan Valdez
anunciaba a los
compradores sobre
los atributos de
calidad del café de
Colombia. En este
aviso de 1961 se
indica que “para
producir dos sacos
de café se requiere
una cosecha de
308 sacos”.

Juan Valdez®

iniciativas de mercadeo y publicidad, el
café colombiano es identificado como un
origen de altisima calidad. Los diferen-
tes estudios demuestran que millones de
consumidores en todo el mundo no solo
reconocen este origen sino que estan dis-
puestos a pagar mayor precio por el Café
de Colombia, como lo demuestran dife-
rentes estudios.
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This Colombian usiness
Is wbout o star & coast
I Tl 1I'-m.

|

1969. De costa a costa

La figura de Juan Valdez ya es reconocida en lo
Estados Unidos y comparada con grandes estre
de la television. El café de Colombia en el merce
como el mas rico del mundo. Se cambia a José

Duval, cubano, como intérprete de Juan Valdez.
nombrado el colombiano Carlos Sanchez.
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instrumento de paz- de
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Detras de una marca exitosa no sélo debe ha-
ber un producto que no decepcione al consu-
midor, sino una organizacion que la respalde y
proyecte. En ese sentido la campaina de Juan
Valdez no habria podido mantener relevancia
y estar celebrando hoy 50 afios de existencia,
sino hubiera tenido el respaldo de los producto-
res colombianos de café representados por la
Federacion Nacional de Cafeteros, institucion
reconocida internacionalmente como una de
las mas importantes ONG rurales del mundo.
La Federacién ha sido la impulsora del perso-
naje, y la marca Juan Valdez se ha convertido
en otro instrumento para mejorar la calidad de
vida de los cafeteros colombianos.

Ser un concepto disefiado para generar be-
neficios colectivos es una de las caracteris-
ticas especiales de Juan Valdez, que lo di-
ferencian de otras marcas comerciales. Es
valido afirmar que detras de Juan Valdez hay
mas de medio millén de cafeteros que se be-
nefician de su éxito, el cual también contribu-
ye a facilitar las labores de comercializacién
de exportadores e industriales del café co-
lombiano.

Dentro de los diversos programas de apoyo
a los cafeteros que complementan las inicia-
tivas de posicionamiento y comercializacion
bajo la marca Juan Valdez, se destacan los
programas de Sostenibilidad en Accion (www.
SostenibilidadEnAccion.org) dirigidos para
apoyar las fincas cafeteras, mejorar la infra-
estructura de las comunidades rurales de
588 municipios donde se produce café, pro-
teger su medio ambiente y darles acceso al
mundo digital y de la conectividad.

A partir de la creacion de la firma de Juan Val-
dez, el Fondo Nacional del Café ha recibido
por concepto de regalias por el uso de la mar-
ca mas de 17 mil millones de pesos. Por otra
parte, gracias a la implementacion de la nue-
va estrategia, el valor de las ventas con va-

L]

&

g B

ey

lor agregado
del Fondo g
Nacional j

del Café ha
crecido casi
tres veces des-

de 2002, alcanzando
en 2009 un equivalen-
te de 96 millones USD
por ventas de 1,9 millo-
nes de sacos al afio.

Implementar programas
de cafés especiales, diver-
sificar su portafolio mar-
cario, abrir Tiendas
de Café, desarrollar
una amplia gama
de productos pr%Cg-,_
sados, éntre otros,
son algunos los
nuevos retos que 8
viene enfrentado g
la Federacion
de Cafeteros
y donde ahora
Juan Valdez esta
mas  vigente &5
que nunca. z
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Juan, la marca

Lanzamiento del
logo de Café de
Colombia compues-
to por Juan, su mula
‘Conchita’ y las mon-

tafias. Entre 1982y
1983 el uso del logo
fue incluido amplia-
mente en todo el
material impreso y
de television.

A<k Jvan.com

La publicidad del Café de
Colombia es promo-

vida en todos los paises
consumidores. Se forta-
lece el uso del logo como
marca diferenciadora del
producto. Se abre el es-
pacio On Line para que
Juan Valdez interactue
con los consumidores

en todo el mundo via
internet.

a la taza

En esta década se
desarrolla la estrategia
comercial Del Arbol a

la Taza, con la cual se
crean las tiendas Juan
Valdez. En 2006 la
Federacion de Cafeteros
adelanta una seleccion
en Colombia para reem-
plazar a Carlos Sanchez,
quien por llegar a la edad
de pensionarse, dejé de
interpretar al personaje.
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Jvan Valdez

En un esfuerzo por globalizar la mar-
ca, la Federacion decidid tener una
version global del logotipo.

Buscando este objetivo se cred un
nuevo logotipo en el que la frase
100% Colombian Coffee fue sustitui-
da por Café de Colombia.

100 Colombian Coffee

Esta nueva imagen fue incluida en las
diferentes campanas publicitarias que
se hicieron en el territorio mundial. Adi-
cionalmente, sirvié para apoyar los mul-
tiples convenios de promocion y patroci-
nios que se realizaron durante la época.
El uso de un mismo logotipo a través de
las fronteras desarrollaria una mayor
conciencia, al mismo tiempo que redu-

N ciria la confusion de los consumidores.

Cafe de Colombia

El logotipo Café de Colombia es usa-
do hoy en dia en todos los materiales
publicitarios y de promocion, sin em-
bargo, no es requisito que los distri-
buidores norteamericanos sustituyan
el logotipo anterior o la frase 100%
Colombian Coffee de sus envases.

Federacidn Nacional de
Cafeteros de Colombia

Para el uso institucional en Colombia,
el logo estd compuesto por Juan, la
mula y un triangulo, unido al nombre
completo Federacion Nacional de Ca-
feteros de Colombia.
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